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WYNIKI BADANIA ANKIETOWEGO PRZEPROWADZONEGO W TRAKCIE PRAC
PROJEKTOWYCH NAD UCHWALtA KRAJOBRAZOWA DLA MIASTA KOSZALINA

Ankieta zostata sporzadzona w zwigzku z podjeciem przez Rade Miejskg w Koszalinie uchwaty
Nr XX11/290/2016 z dnia 23 czerwca 2016 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaty o zasadach
i warunkach sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane. Przeprowadzona zostata przez Wydziat Architektury i Urbanistyki Urzedu
Miejskiego w Koszalinie za pomocg formularza internetowego dostepnego na stronie
www.obywatelski.koszalin.pl w dniach od 13 do 28 lutego 2018 r.

Badanie miato na celu poznanie opinii mieszkancéw na temat zagadnien zwigzanych z lokalizowanymi
na terenie miasta tablicami reklamowymi, urzadzeniami reklamowymi, szyldami, a takze obiektami matej
architektury oraz ogrodzeniami. Zgromadzone dane postuza do przygotowania projektu uchwaty
krajobrazowej, ktora uporzadkuje przestrzeh publiczng, pozwoli zachowac tad przestrzenny, zwiekszy
estetyke ulic i placow.

Ankieta sktadata sie z pytan jednokrotnego i wielokrotnego wyboru. W niektérych pytaniach istniata
mozliwos¢ wpisania wtasnych odpowiedzi. Wszystkie ankiety zostaty prawidtowo wypetnione, nie byto
gtosdéw niewaznych.

W badaniu wzieto udziat 496 respondentéw. Dominujgca grupa to mieszkancy Koszalina (95%).
Najwiecej wypowiedziato sie 0séb w przedziale wiekowym 30 — 45 lat (49%), najmniej mtodziezy ponizej
18 lat (4%). Udziat kobiet i mezczyzn roztozyt sie prawie po rowno, z lekka przewaga kobiet (54%).

W badaniu wzieto udziat 47 (9%) przedsiebiorcow reklamujacych sie, 24 (5%) przedsiebiorcéw
projektujacych/produkujacych reklamy oraz zaledwie 4 (1%) wtascicieli nieruchomosci udostepnianej
pod reklamy. Pozostata czes¢ respondentow to osoby nie zwigzane z branza reklamowa.

Zdecydowana wiekszos¢ badanych zauwaza nadmiar reklam na terenie miasta Koszalina. Ogdélna opinia
respondentéw na temat reklam w Koszalinie jest negatywna, uwazaja, ze reklamy przestaniajg elementy
architektury i krajobrazu (80%), jest ich za duzo (76%). Nie podobaja sie 55% respondentéw, podobaja
sie zaledwie 3% respondentdw.

Zdecydowana wiekszos¢ badanych uwaza, ze przepisy prawa lokalnego powinny regulowaé zasady
sytuowania reklam w przestrzeni miejskiej. Ograniczenia w umieszczaniu reklam powinny by¢ zalezne od
obszaru miasta. Prawo lokalne powinno takze regulowaé parametry reklam takie jak: ilos¢ (86%),
wielkos$¢ (79%), forma reklamy (77%) oraz ich lokalizacje (84%).

Wiekszosc¢ (66%) respondentdw uwaza, ze powinno sie wprowadzi¢ dodatkowa optate za umieszczanie
reklam i urzadzen reklamowych w przestrzeni publicznej.

Odnosnie ogrodzen badani w wiekszosci wskazywali, ze nalezy okresli¢ ich wysokos¢, forme i materiaty
z ktérych powinny by¢ wykonywane w zaleznosci od obszaru miasta. Nie dotyczy to jedynie terendw
przemystowych, na ktorych wedtug respondentdw nie nalezy okresla¢ powyzszych parametréw.
Respondenci odpowiadajac na pytanie dotyczace istniejacych elementdw matej architektury najczesciej
wskazywali na brak charakterystycznych elementow, wyrdzniajacych Koszalin od innych miast (46%), oraz

na zbyt duza ré6znorodnos¢ obiektow (22%).


http://www.obywatelski.koszalin.pl/
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Ponizej prezentujemy szczegdtowe wyniki badania w postaci wykresow, odpowiedzi z pytan otwartych
zostaty przedstawione pod wykresami, z zachowang oryginalng pisownia.

Pytanie 1. Czy zauwaza Pani/Pan nadmiar reklam na terenie miasta Koszalina?

W Tak
H Nie

= Nie mam zdania

Pytanie 2. Jaka jest Pani/Pana og6lna opinia na temat reklam w Koszalinie? (pytanie wielokrotnego wyboru)
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Przestaniaja  Reklam jest za Nie podobajg Przeszkadzajg Nie zwracam Podobajg mi sie Inne
elementy duzo mi sie podczas uwagi na takie jakie sg
architektury i prowadzenia reklamy
krajobrazu samochodu,

rozpraszaja

Odpowiedzi respondentéw wpisane w rubryke *Inne: reklamy $wietine oslepiajg i stanowig zagrozenie podczas jazdy autem, nikt
nie sprzata reklam nieaktualnych albo uszkodzonych. Jesli firma/sklep przestajag istnie¢ reklamy nie znikaja z budynkdw, czesé
z nich jest w fatalnym stanie, nie spetniaja zadnych norm estetyki, mato tresciwych, sa za mato nowoczesne. W innych miastach na
Swiecie reklam jest wiecej, ale sa podswietlane LED, obrotowe. Bardzo czesto sa niespdjne z otaczajaca je architektura, szpeca,
zasmiecaja przestrzen miejska, sa Swiadectwem ztego gustu i braku kultury Polakéw.
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Pytanie 3. Jaka jest Pani/Pana opinia na temat liczby poszczegélnych form reklam w Koszalinie?

Tablice reklamowe na budynkach

Siatki wielkoformatowe na rusztowaniach, stosowane przy remontach
Szyldy informujace o dziatalnosci w budynkach

Tablice i urzadzenia reklamowe na przystankach komunikacji miejskiej

Naklejki na pojazdach komunikacji miejskiej

Wolnostojace tablice w pasach drogowych w obszarach wjazdéw do
miasta

Tablice i urzadzenia reklamowe na ogrodzeniach
Tablice reklamowe na stupach oswietleniowych
Stupy reklamowe

Naklejki na szybach budynkéw

Wolnostojace tablice reklamowe

Reklamy mobilne (lawety, przyczepy) ustawiane na parkingach i w innych
miejscach w miescie
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Pytanie 4. Czy uwaza Pani/Pan, ze nalezy wprowadzi¢ ograniczenia w umieszczaniu reklam w zaleznosci od obszaru

miasta?

Sciste centrum w obrebie muréw miejskich
Parki i tereny zieleni miejskiej

Tereny zabudowy wielorodzinnej

Tereny zabudowy jednorodzinnej

Tereny centréow handlowych i duzych sklepéw KA
Tereny przemystowe [HKEA
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Pytanie 5. Prosze podac¢ co przeszkadza Pani/Panu w reklamach umieszczonych na terenie miasta Koszalina? (pytanie
wielokrotnego wyboru)

Oswietlenie Nic mi nie przeszkadza; Nadmiar ilosci reklam
zewnetrzne i 2% Inne; 2% w jednym miejscu;
wewnetrzne - 83%

mrugajace Swiatta;

39%
Jaskrawa kolorystyka;

469
6% Chaotyczne

rozmieszczenie; 79%

Niedostosowanie do
architektury budynku;
73%

Zbyt duzy rozmiar;
62% Przestanianie
budynkéw; 67%

Niska jakos¢
wykonania; 51%

Zty stan techniczny;
53%

Odpowiedzi respondentéw wpisane w rubryke *Inne: negliz, popularne stato sie stawianie wielkich ekranéw reklamowych, ktére
rozpraszaja w czasie jazdy i kalecza oczy w czasie spaceréw, niedopasowanie poszczegdlnych elementéw nalezacych do réznych
przedsiebiorstw, tandeta, kilka drobnych reklam na jednej $cianie budynku - wprowadzaja chaos i sg nieczytelne, tragiczny poziom
intelektualny tresci, reklamy Swietlne LED razace w nocy, przestanianie drég oraz drég rowerowych, brak dopasowania wielkosci
formy i kolorystyki reklam do siebie, zakaz stosowania reklam swietlnych zielonych i czerwonych.

Pytanie 6. Czy Pani/Pana zdaniem przepisy prawa lokalnego powinny regulowaé zasady sytuowania reklam
w przestrzeni miejskiej?

W Tak
H Nie

= Nie mam zdania




KOSZALIN Urzad Miejski

Centrum Pomorza w Kosza I in ie

Pytanie 7. Jakie parametry reklam powinny by¢ regulowane przepisami prawa lokalnego? (pytanie wielokrotnego
wyboru)
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Pytanie 8. Czy Pani/Pana zdaniem nalezy wprowadzi¢ dodatkowa optate za umieszczanie reklam i urzadzen
reklamowych w przestrzeni publicznej?

W Tak
H Nie

= Nie mam zdania
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Pytanie 9. Czy uwaza Pani/Pan, ze nalezy okresli¢ wysoko$¢, forme i materiaty z ktdrych powinny by¢ wykonywane
ogrodzenia w zaleznosci od obszaru miasta?

Sciste centrum w obrebie muréw miejskich 83% 7% 10%

Parki i tereny zieleni miejskiej 87% 6% 1%

Tereny zabudowy wielorodzinnej 63% 21%
Tereny zabudowy jednorodzinnej 53% 29% 18%

Tereny centréw handlowych i duzych sklepow
Tereny przemystowe 39% 41% 20%
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M Tak ™ Nie ™ Nie mam zdania

Pytanie 10. W jakich miejscach Pani/Pana zdaniem potrzebna jest wieksza ilo$¢ poszczegdlnych elementéw matej
architektury? (Procenty w tabeli wskazujag na ilos¢ wskazan na dany element matej architektury)

Kosze na Latarnie Stojaki na Wiaty Inne -

Obszar miasta tawki . . . . .
Smieci uliczne rowery przystankowe  jakie?

Sciste centrum
w obrebie muréw
miejskich
Parki i tereny
zieleni miejskiej

Tereny zabudowy

wielorodzinnej

Tereny zabudowy
jednorodzinnej
Tereny centrow

handlowych
i duzych sklepow

Tereny 0
przemystowe 18%

*Inne — jakie?: Odpowiedzi respondentéw dotyczace potrzebnych innych elementéw matej architektury zostaty przedstawione na
stronie 8.
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Pytanie 11. Jakie jest Pani/Pana zdanie o istniejacych elementach matej architektury?

B Brak charakterystycznych elementow,
wyrdzniajacych Koszalin od innych
miast

B Za duza réznorodnosc
M S3 nieestetyczne
Sa funkcjonalne
B Podobaja mi sie takie jakie sg

B Nie podobajg mi sie

HInne

Odpowiedzi respondentéw wpisane w rubryke *Inne: za duza réznorodnosé i brak charakterystycznych elementow, ktére mogtyby
wyrdzniaé nasze miasto, zbyt duze zréznicowanie wzoréw, brak elementu jednolitego i przyporzadkowujacego je do miasta
Koszalin (herb/logo), nowe elementy matej architektury sg estetyczne, za mato nowoczesnych rozwigzan elementéw architektury
mebli miejskich, (wiecej odwagi, a jesli nie odwagi, to powielania wzoréw z Rynku), duzo zniszczonych $mietnikdw, wyrdzniajg nas
stare i zaniedbane przystanki autobusowe, nie dziatajace latarnie przezarte korozja.

Metryczka:

1) Czy jest Pani/Pan mieszkahcem Koszalina:
a) Tak-95%
b) Nie-5%

2)  Wiek:
a) Ponizej 18 lat — 4%
b) 18-29lat—31%
c) 30-45lat-49%
d 46-60lat-11%
e) Powyzej 60 lat - 5%

3) Plec:
a) Kobieta - 54%
b) Mezczyzna — 46%

4) Czy jest Pani/Pan:
a) Przedsiebiorca reklamujacym sie — 9%
b) Przedsiebiorca projektujacym/produkujacym reklamy — 5%
c) Wiascicielem nieruchomosci udostepnianej pod reklamy - 1%
d) Zadne z powyzszych — 85%
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Odpowiedzi respondentéw na pytanie 10 dotyczace potrzebnych innych elementéw matej architektury
na danym obszarze miasta*:

OBSZAR SCISLtEGO CENTRUM W OBREBIE MUROW MIEJSKIECH: kosze na psie nieczystosci, tablice
z mapami danego miejsca i informacjami (np. historycznym), zieled miejska (np. donice), stojaki na
rowery przy punktach ustugowych (sklepy, banki) tak jak jest to rozwigzane w Niemczech, Austrii, Danii,
Norwegii, miejsca dla pséw - buda, miska w oczekiwaniu na witasciciela, stupy ogtoszeniowe, toalety,
estetyczne donice z kwiatami, elementy ozdobne i abstrakcyjne, kwiaty, mobilne meble miejskie,
parkingi, tabliczki z informacjami o Koszalinie, mapy miasta, artystycznie pomalowane tawki, rzezby,
mate fontanny, donice z kwiatami, donice z krzewami i drzewami, estetyczne stupki drogowe, mate
urzadzenia zabawowe dla dzieci wpisane w otoczenie, woda pitna, elementy matej architektury
promujgce miasto nie zarzadzajacych.

OBSZAR PARKOW | TERENOW ZIELENI MIEJSKIEJ: sztuka, kosze na psie nieczystosci, urzadzenia do
zabaw dla dzieci, co do koszy, z zastrzezeniem, ze beda na biezgco oprdzniane, wiaty przystankowe
przy Wodnej Dolinie, urzadzenia rekreacyjno-zabawowe dla dzieci i dorostych, stoliki, grille rodzinne,
tereny piknikowe, toalety czynne caty rok, automaty na napoje ciepte (kawa, herbata), automaty na
napoje zimne, mate rzezby, mate figurki na wzér wroctawskich krasnali (moze ryby, ptaki), sitownie
zewnetrzne, kolorowe place zabaw dla dzieci, kilka ,,zadaszen” — wiat nie przystankowych.

TERENY ZABUDOWY WIELORODZINNEJ: kosze na psie nieczystosci, plan danego osiedla, parkingi,
miejsca do grillowania, spotkan plenerowych, taweczki ze stolikami, place zabaw, urzadzenia sportowe,
gorki zjazdowe, sitownie zewnetrzne, korty, boiska, hustawki dla dzieci, tereny zieleni, estetyczne
Smietniki na recycling - najlepiej podziemne, rzezby, mate fontanny, donice z kwiatami, krzewami
i drzewami, estetyczne stupki drogowe.

TERENY ZABUDOWY JEDNORODZINEJ: pojemniki na psie odchody, drogi i chodniki na nowych
osiedlach, place zabaw, gorki zjazdowe, tereny zieleni, spowalniacze, estetyczne Smietniki na recycling
- najlepiej podziemne, rzezby, mate fontanny, donice z kwiatami, krzewami i drzewami, estetyczne
stupki drogowe.

TERENY CENTROW HANDLOWYCH | DUZYCH SKLEPOW: parkingi, miejsca dla klientéw, stupy
ogtoszeniowe, ogrdédki zabaw dla dzieci, rzezby, mate fontanny, donice z kwiatami, krzewami
i drzewami, estetyczne stupki drogowe.

TERENY PRZEMYStOWE — uporzadkowanie opuszczonych budynkéw, bedacych czesto w ruinie.

*Odpowiedzi dotyczace takich samych obiektow malej architektury zostaty powigzane w jedna odpowiedz.



