Projekt 09.04.2019 r.
Uchwata Nr.......coeeerveeceeennene

Rady Miejskiej w Koszalinie

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane dla miasta Koszalina

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz.U. z 2018 poz. 1945 oraz z 2019 poz. 60) Rada Miejska w Koszalinie uchwala, co nastepuje:

Rozdziat 1
Ustalenia wstepne

§1.1 Zgodnie z uchwatg Nr XX11/290/2016 Rady Miejskiej w Koszalinie z dnia 23 czerwca 2016 r. w sprawie
przygotowania projektu uchwaty o zasadach i warunkach sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzagdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéow
materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, uchwala sie zasady i warunki sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen.

2. Uchwata obejmuje obszar o powierzchni 9834,0 ha, oznaczony na rysunku w skali 1:10 000, stanowigcy
integralng czesc¢ niniejszej Uchwaty.

3. Celem uchwalty jest :

1) ustalenie zasad i warunkéw sytuowania na terenie Miasta Koszalina obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane;

2) ochrona waloréw widokowych miasta;

3) poszanowanie dobrego sgsiedztwa rozumianego jako przeciwdziatanie degradacji przestrzeni publicznej
i terendw otwartych przez obiekty matej architektury, tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz
ogrodzenia;

4) przeciwdziatanie zawtaszczaniu przestrzeni publicznej poprzez ograniczenie sytuowania tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych w przestrzeni publicznej.

4. Integralng czescig uchwaty sg nastepujace zataczniki:

1) zatgcznik nr 1 - podziat Miasta na obszary - rysunek w skali 1:10 000, podzielony na arkusze nr 1 i 2;

2) zatacznik nr 2 - rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag.

§2.1 Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych innych niz okreslone w niniejszej
Uchwale.

2. Ustala sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na zasadach i warunkach okreslonych
w niniejszej Uchwale.

3. Ustala sie sytuowanie obiektow matej architektury i ogrodzen na zasadach i warunkach okreslonych w § 5
i § 8 Uchwalty.

§3.1 Ustala sie podziat Miasta na obszary, oznaczone literami: A,B,C,D,E o zréznicowanych zasadach i warunkach
sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych.



2. Obszary ustalono na podstawie wystepujacych w nich charakterystycznych cech krajobrazu przyrodniczo-

kulturowego:

1) obszar A-(A-01) - obszar wpisany do rejestru zabytkdw wojewddztwa zachodniopomorskiego pod
numerem A-1378 - teren Starego Miasta; reprezentacyjna przestrzen miejska o zwartej zabudowie:
mieszkaniowej i ustugowej oraz obszary przestrzeni publicznych;

2) obszar B-(B-01+B-45) - obszar o dominujacej funkcji zieleni urzagdzonej i nieurzadzonej wraz z infrastrukturg
towarzyszacg, w obszarze wystepuja pojedyncze obiekty ustugowe oraz mieszkaniowe;

3) obszar C-(C-01+C-53) - obszar o dominujacej funkcji mieszkaniowej i mieszkaniowo—ustugowej wraz
z infrastrukturg towarzyszgca, gtdwnie tereny osiedli wielorodzinnych i jednorodzinnych wraz z ustugami
towarzyszgcymi;

4) obszar D-(D-01+D-47) - obszar o dominujacej funkcji ustugowej i ustugowo-mieszkaniowej w tym tereny
wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych, obiektéw sportowo-widowiskowych oraz infrastruktura
towarzyszaca;

5) obszar E-(E-01+E-23) - obszar o dominujgcej funkcji przemystowej, magazynowej oraz ustug
produkcyjnych, w tym pojedyncze obiekty ustugowe, mieszkaniowe oraz infrastruktura towarzyszaca.

3. Granice poszczegdlnych obszaréw, o ktédrych mowa w ust. 2 zostaty przedstawione na zataczniku nr 1 do
niniejszej Uchwaty.

§4. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze - nalezy przez to rozumieé tablice reklamowg wykonang z miekkich materiatéw, miedzy innymi
takich jak: tekstylia, folie, rozpinane na wolnostojacych elementach konstrukcyjnych, mocowane na elewacjach
budynkéw lub na ogrodzeniach;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojacy jednostronng lub dwustronng tablice reklamowa lub
urzadzenie reklamowe, o wymiarach 5,04 m x 2,38 m lub 5,80 m x 3,00 m lub 6,00 m x 3,00 m;

3) doswietleniu - nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzne oswietlenie tablicy reklamowe] lub urzadzenia
reklamowego;

4) podswietleniu - nalezy przez to rozumie¢ wewnetrzne oswietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego;

5) ekranie $wietlnym - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe przeznaczone do
ekspozycji informacji o zmiennej tresci, przy uzyciu technik TFT, LCD lub bezposredniej emisji Swiatta (np. ekran
LED);

6) gablocie - nalezy przez to rozumieé urzgdzenie reklamowe wolnostojgce lub zawieszane na elewacji,
o gtebokosci do 0,2 m;

7) kasetonie — nalezy przez to rozumiec tréjwymiarowy podswietlany szyld, o gtebokosci do 0,3 m;

8) logo — nalezy przez to rozumie¢ charakterystyczng forme graficzng identyfikujgcg marke, przedsiebiorstwo
badz organizacje;

9) markizie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie sktadanego lub statego okapu
wykonanego z rozpietych na stelazu tekstyliéw lub folii, mocowane do sciany budynku, nad otworami okiennymi
lub drzwiowymi w parterze;

10) maszcie flagowym — nalezy przez to rozumieé wolnostojacy nosnik reklamy z zamocowang flaga,
o wysokosci do 12 m;

11) muralu reklamowym - nalezy przez to rozumieé reklame w formie malarstwa $ciennego wykonanego
bezposrednio na Scianie budynku;

12) powierzchni elewacji frontowej — nalezy przez to rozumiec rzut elewac;ji i dachu na ptaszczyzne pionowg,
liczong po ich obrysie;

13) przeszkleniu — nalezy przez to rozumie¢ powierzchnie szklane elewacji, drzwi, okien, witryn;
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14) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe wolnostojgce trwale zwigzane z gruntem,
o maksymalnej wysokosci do 10 m i maksymalnej szerokosci 3 m, na ktédrym dopuszcza sie sytuowanie wiecej
niz jednej reklamy;

15) reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ tymczasowgq reklame instalowang na czas trwania
wydarzen: kulturalnych, sportowych, spotecznych, religijnych, szkolnych, odbywajgcych sie na obszarze Miasta,
w formie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego; instalowane w okresie nie dtuzszym niz 30 dni przed
wydarzeniem, w trakcie trwania wydarzenia i 3 dni po zakorfczeniu wydarzenia;

16) reklamie przenosnej— nalezy przez to rozumieé wolnostojacg tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe
inne niz trwale zwigzane z gruntem;

17) siatce reklamowej - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg w formie siatki wykonanej miedzy innymi
z tekstyliow lub folii,;

18) stupie informacyjno - reklamowym — nalezy przez to rozumieé urzgdzenie informacyjno - reklamowe
w formie pionowego walca o srednicy od 1,2 m do 1,5 m i wysokosci od 2,5 m do 3,5 m, lokalizowane
w przestrzeniach publicznych;

19) szyld réwnolegty — nalezy przez to rozumieé szyld sytuowany réownolegle do ptaszczyzny sytuowania, inny
niz szyld wizytowkowy;

20) szyldzie semaforowym — nalezy przez to rozumiec szyld usytuowany pod katem prostym do ptaszczyzny
sytuowania;

21) szyldzie wizytowkowym — nalezy przez to rozumieé szyld, usytuowany rownolegle na elewacji budynku,
najczesciej zgrupowany z innymi szyldami, z zachowaniem jednolitych wymiaréw, odlegtosci i materiatéw, oraz
zawierajgcy dane identyfikacyjne dziatalnosci gospodarczej lub informacje o godzinach otwarcia, przyjec,
rejestracji itp.;

22) tablicy informacyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie przeznaczone do ekspozycji informacji
miejskiej, zlokalizowane w przestrzeni publicznej, o wymiarach powierzchni ekspozycji od 2 m? do 5 m?;

23) tablicy kierunkowej — nalezy przez to rozumiec tablice stuzaca rozprowadzeniu ruchu pieszego i kotowego,
wskazujgca na dang dziatalnosé gospodarcza, ustuge;

24) totemie— nalezy przez to rozumiec urzadzenie reklamowe w formie stupa o wysokosci do 30 m, zwiericzone
logiem firmy.

2. Jezeliw Uchwale mowa jest o szyldach rozumie sie przez to wszystkie rodzaje szyldéw tj. szyld rownolegty,
szyld semaforowy, szyld wizytéwkowy.

3. Pozostate okreslenia uzyte w Uchwale nalezy rozumieé zgodnie z ich definicjami okreslonymi w przepisach
odrebnych.

Rozdziat 2
Ustalenia ogdlne

§5. Obiekty matej architektury - ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania oraz rodzaje materiatéw

z jakich mogg by¢ wykonane

1) zakazuje sie sytuowania obiektow przedstawiajacych postaci fikcyjne, zwierzeta, ludzi lub imitujgcych
przedmioty codziennego uzytku lub artykuty spozywcze, z wytgczeniem rzezby artystycznej i pomnikow;

2) zakazuje sie sytuowania obiektow wyzszych niz 3,0 m;

3) zakazuje sie stosowania fluorescencyjnej i odblaskowej kolorystyki;

4) nakazuje sie sytuowanie obiektdw w sposdb nieutrudniajgcy i niekolidujgcy z ruchem pieszym i rowerowym;

5) nakazuje sie dla obiektéw stanowigcych urzadzenia, takie jak automaty sprzedazowe i parkometry, stoso-
wanie materiatdéw w kolorystyce barw Miasta, uzupetnione o kolor szary i czarny;

6) nakazuje sie stosowanie nastepujgcych rodzajow materiatéw: drewno, materiaty drewnopochodne, szkto,
stal, odlewy zeliwne, beton, kamien, tworzywa sztuczne, tekstylia i inne materiaty;



7) dopuszcza sie umieszczanie na obiekcie logo Miasta oraz informacji o producencie z grawerem w kolorze
czarnym, o powierzchnia ekspozycji nie wiekszej niz format A6, w ilosci maksymalnie dwie sztuki.

§6. Szyldy - ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania oraz rodzaje materiatdw z jakich mogg by¢
wykonane, o ile przepisy szczegdtowe nie stanowig inaczej:

1) zakazuje sie stosowania fluorescencyjnej i odblaskowej kolorystyki;

2) zakazuje sie przystaniania otwordw okiennych lub drzwiowych, przeszklen oraz detali architektonicznych;

3) nakazuje sie umieszczanie szyldéw o jednolitych gabarytach, wysokosciach ich sytuowania i dtugosciach

wysiegnikow, na ktérych sg umieszczane, z dostosowaniem do istniejgcych podziatdw oraz detali

architektonicznych budynku;

4) nakazuje sie umieszczanie szyldéw semaforowych na tej samej wysokosci co szyldy réwnolegte;

5) nakazuje sie umieszczanie szyldu semaforowego w odlegtosci od ptaszczyzny sytuowania do najdalej

wysunietego punktu szyldu, nie wiekszej niz 1,2 m;

6) nakazuje sie umieszczanie szyldéw semaforowych w odstepach co najmniej 5 m;

7) nakazuje sie umieszczanie szylddw wizytdwkowych o powierzchni do 0,2 m? na elewacji budynku,

w obiektach o funkcji ustugowej i ustugowo-mieszkaniowej, w ktorych znajduje sie kilka firm, nie posiadajgcych

bezposredniego wejscia z zewnatrz;

8) nakazuje sie umieszczanie szyldow w poziomym pasie elewacji, ponad przeszkleniami parteru oraz pod

oknami kondygnacji nastepnej;

9) dopuszcza sie umieszczanie szyldu w nadswietlu wejscia;

10) dopuszcza sie umieszczanie szyldéw na przeszkleniu;

11) dopuszcza sie umieszczanie szyldéw ponad gorng krawedzig przejscia bramnego;

12) dopuszcza sie wykonanie szyldéw bezposrednio na elewacji technikami plastycznymi takimi jak mural oraz

z gietych lamp neonowych;

13) dopuszcza sie umieszczanie szyldéw nad otworami okiennymi lub drzwiowymi zwiericzonymi tukami lub de-
talem architektonicznym - wytgcznie w formie znakéw bez tfa;

14) dopuszcza sie umieszczanie szyldéw semaforowych o orientacji pionowej, powyzej kondygnacji parteru;

15) dopuszcza sie umieszczanie szylddw w formie kasetonu, o statej intensywnosci barwy, niepowodujacej
efektu ol$nienia;
16) ustala sie nastepujacg liczbe szyldéw, ktére moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci, przez kazdy
podmiot prowadzgcy na niej dziatalnosé:
a) jeden szyld réwnolegty i jeden semaforowy dla kazdego lokalu posiadajgcego bezposrednie wejscie
z zewnatrz lub witryne,
b) jeden dodatkowy szyld réwnolegty i jeden semaforowy dla kazdego lokalu posiadajgcego:
- witryny, na co najmniej dwdch elewacjach,
- co najmniej dwa czynne i udostepnione publicznie wejscia z zewnatrz,
c) jeden szyld wizytowkowy przy wejsciu gtdwnym do budynku lub w przejsciu bramnym, dla kazdego
podmiotu zajmujacego lub wspodtdzielgcego lokal, ktdry nie posiada bezposredniego wejscia z zewnatrz,
d) jeden dodatkowy szyld wizytéwkowy o powierzchni maksymalnie do 0,5 m? na ogrodzeniu nieruchomosci
w ktérej prowadzona jest dziatalnos¢ gospodarcza.

§7. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania, o ile
przepisy szczegdtowe nie stanowig inaczej:

1) zakazuje sie stosowania fluorescencyjnej i odblaskowej kolorystyki;
2) zakazuje sie parkowania na miejscach postojowych pojazdéw niedopuszczonych lub dopuszczonych do
ruchu, a uzywanych wytgcznie jako statyczny nosnik tablic reklamowych bgdz urzgdzen reklamowych;



3)

4)
5)

6)

7)

8)

9)

10)
11)

12)

13)

14)

15)

16)

17)

18)
19)
20)
21)
22)

23)

24)

zakazuje sie parkowania na miejscach postojowych pojazdéw przeznaczonych wytgcznie celom
reklamowym, pojazddéw z lawetami, przyczepami, samych lawet i przyczep;

zakazuje sie umieszczania tablic i urzadzen reklamowych powyzej kondygnacji parteru budynku;

nakazuje sie sytuowanie tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych w odlegtosci nie mniejszej niz 0,5 m
od tablic z numerami porzadkowymi nieruchomosci oraz od tablic z nazwami ulic;

nakazuje sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zgodnie z podziatami architekto-
nicznymi obiektu budowlanego, w szczegdlnosci wysrodkowanie albo wyréwnane wzgledem: otwordéw
okiennych lub drzwiowych, krawedzi elewacji, detalu architektonicznego, osi kompozycyjnych elewacji;
nakazuje sie ograniczenie widocznosci elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen rekla-
mowych, w szczegdlnosci poprzez ich ukrycie w obudowie lub wkomponowanie konstrukcji w obiekt;
nakazuje sie stosowanie przy doswietlaniu lub podswietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen reklamo-
wych, oswietlenia niepowodujgcego efektu ol$nienia oraz o statej intensywnosci i barwie;

nakazuje sie umieszczanie tablic kierunkowych w formie zgrupowanej przy gtéwnym wjezdzie na
nieruchomosé, dla obiektéw ustugowych, w ktorych znajduje sie kilka firm;

dopuszcza sie podswietlenie i doswietlenie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych;

dopuszcza sie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe wykonane z gietych lamp neonowych pod
warunkiem ukrycia instalacji elektrycznej oraz elementéw mocujgcych;

dopuszcza sie umieszczanie na drzwiach lokali informacji dotyczacych godzin otwarcia lokalu oraz
o mozliwosci ptatnosci w lokalu kartami pfatniczymi, kredytowymi oraz dokonania zwrotu podatku —
o maksymalnej powierzchni 0,1 m?;

dopuszcza sie umieszczanie logo firmy lub nazwy wifasnej budynku na elewacji frontowej bgdz dachu
budynku;

dopuszcza sie sytuowanie siatki reklamowej na catej wysokosci budynku podczas prowadzenia prac
remontowo-budowlanych na okres nie dtuzszy niz 1 rok, przy czym reklame mozna ponownie umiesci¢ nie
wczesniej niz po uptywie 5 lat;

dopuszcza sie umieszczanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na obiekcie wiaty przystankowej
tylko w wyznaczonym do tego miejscu;

dopuszcza sie umieszczanie wolnostojgcych gablot, gablot umieszczanych na budynkach oraz reklam
przenosnych, zwigzanych bezposrednio z prowadzong dziatalnoscig kulturalng, gastronomiczng, handlowa,
w przestrzeniach publicznych, w odlegtosci nie wiekszej niz 5 m od obiektow ustug kultury (kina, teatry,
muzea, galerie sztuki), gastronomii i handlu;

dopuszcza sie przy ustugach gastronomicznych stosowanie markiz z informacjami o lokalu lub znakiem
firmowym umieszczanym na lambrekinie oraz sytuowanie znakéw firmowych na elementach stanowigcych
wyposazenie ogrodkow gastronomicznych;

dopuszcza sie umieszczanie tablic informacyjnych oraz stupéw informacyjno-reklamowych;

dopuszcza sie lokalizowanie w pasach drogowych tablic kierunkowych o powierzchni maksymalnie 2 m?;
dopuszcza sie umieszczanie reklam okolicznosciowych;

dopuszcza sie umieszczanie billboardéw wzdtuz planowanej drogi S6, z zachowaniem odlegtosci miedzy
bilbordami co najmniej 500 m;

dopuszcza sie umieszczanie banneru lub naklejki na przeszkleniu lub na elewacji, informujacych o sprzedazy
lub wynajmie nieruchomosci;

na obiektach ujetych w Rejestrze Zabytkow Wojewddztwa Zachodniopomorskiego dopuszcza sie
umieszczanie wylgcznie baneréw lub naklejek na szybie, o powierzchni ekspozycyjnej do 2 m?,
informujgcych o sprzedazy badz wynajmie nieruchomosci;

w przypadku, gdy wejscie do lokalu z zewngtrz znajduje sie w suterenie, przepisy dotyczgce tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych w parterze obowigzujg takze dla tej kondygnacii.



§8. Ustala sie dla ogrodzen usytuowanych od strony przestrzeni publicznych nastepujace zasady i warunki

sytuowania oraz rodzaje materiatow z jakich moga by¢ wykonane:

1) zakazuje sie sytuowania ogrodzen w obszarze B, z wytgczeniem ogrodzer budynkéw i obiektéw sportu
i rekreacji, obiektéw mieszkalnych lub ustugowych, obiektow infrastruktury technicznej oraz ogrodzen wokoét
parkow, placéw zabaw, wybiegdw dla psdw, cmentarzy i ogrodkéw dziatkowych,

2) zakazuje sie wykonywania ogrodzen petnych z wyjatkiem ogrodzen na czas budowy,

3) zakazuje sie wykonywanie ogrodzen z prefabrykowanych przeset betonowych, blachy falistej oraz materiatéw
odblaskowych, refleksyjnych o jaskrawej barwie,

4) nakazuje sie wykonywanie ogrodzen z materiatéw takich jak: metal, cegta, kamien naturalny i jego imitacje,
drewno i kompozyt drewna, aluminium oraz beton,

5) nakazuje sie stosowanie kolorystki w odcieniach czerni, brazu, szarosci, zieleni, bezu i bieli lub w naturalnych
kolorach materiatéw wymienionych w pkt 4,

6) nakazuje sie sytuowanie w strefach A, B, C ogrodzen o azurowosci nie mniejszej niz 50% powierzchni widoku
ogrodzenia,

7) nakazuje sie sytuowanie w strefach D,E ogrodzen o azurowosci nie mniejszej niz 30% powierzchni widoku
ogrodzenia,

8) nakazuje sie sytuowanie ogrodzen o wysokosci:

-wstrefachA,Bdo 1,6 m
-wstrefachC,D,Edo2,2m

9) dopuszcza sie ogrodzenia o wysokosci wiekszej niz 2,2 m dla obiektéw sportu i rekreacji oraz obiektéw

infrastruktury techniczne;j.

Rozdziat Il
Ustalenia szczegétowe

§9. Ustalenia szczegdtowe dla Obszaru A (A-01):

1.Szyldy - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania:

1) nakazuje sie zachowanie wysokosci szyldéw w przedziale od 0,4 m do 0,7 m;
2) dopuszcza sie umieszczanie szylddw semaforowych, o maksymalnej powierzchni 1 m2.

2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania:

1) zakazuje sie umieszczania tablic reklamowych wolnostojacych;

2) dopuszcza sie umieszczanie logo lub nazwy witasnej budynku na elewacji frontowej badz dachu budynku,
o maksymalnej powierzchni do 10% elewacji frontowej;

3) dopuszcza sie umieszczanie na obiekcie baneru lub naklejki na przeszkleniu, o powierzchni ekspozycyjnej
do 2 m?, informujacych o sprzedazy lub wynajmie nieruchomosci;

4)  dopuszcza sie zachowanie istniejgcych ekrandw swietlnych.

§ 10. Ustalenia szczegétowe dla Obszaru B (B-01+B-45):

1.Szyldy - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania:

1) nakazuje sie zachowanie wysokosci szyldow w przedziale od 0,4 m do 0,7 m;
2) dopuszcza sie umieszczanie szylddw semaforowych, o maksymalnej powierzchni 1 m2.

2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania:



1)
2)
3)
4)
5)

6)

7)

zakazuje sie umieszczania tablic reklamowych wolnostojgcych;

nakazuje sie umieszczanie tablic informacyjnych przy ciggach pieszych, rowerowych, pieszo-jezdnych;
dopuszcza sie oklejanie przeszklen w kondygnacji parteru, o powierzchni przestaniania do 20% powierzchni
przeszklenia jednego lokalu;

dopuszcza sie umieszczanie logo lub nazwy wtasnej budynku na elewacji frontowej bgdz dachu budynku,
o maksymalnej powierzchni do 10% elewacji frontowej;

dopuszcza sie umieszczanie na obiekcie baneru lub naklejki na przeszkleniu, o powierzchni ekspozycyjnej
do 2 m2, informujacych o sprzedazy lub wynajmie nieruchomosci;

dla obszaréw B-07, B-09, B-25, B-42, dopuszcza sie umieszczanie jednej gabloty przy kazdym wejsciu na
teren ogrodéw dziatkowych, o wymiarach do 2 m?;

dla obszaru B-40, dopuszcza sie umieszczanie jednej gabloty przy kazdym wejsciu na teren cmentarza, o
wymiarach do 2 m?2.

§ 11. Ustalenia szczegétowe dla Obszaru C (C-01+C-53):

1.Szyldy - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania:

1)
2)
3)

4)

nakazuje sie zachowanie wysokosci szyldow w przedziale od 0,4 m do 0,7 m;

dopuszcza sie umieszczanie szyldéw semaforowych, o maksymalnej powierzchni 1 m?;

dopuszcza sie umieszczanie szyldow na przeszkleniach w kondygnacji parteru, o powierzchni przestaniania
do 30%;

dopuszcza sie umieszczanie jednego dodatkowego szyldu o powierzchni do 1 m? na ogrodzeniu przy zjezdzie
na nieruchomosé, w ktoérej jest prowadzona dziatalno$¢ gospodarcza.

2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania:

1)

2)

3)

4)

dopuszcza sie oklejanie przeszklen w kondygnacji parteru, o powierzchni przestaniania do 20% powierzchni
przeszklenia jednego lokalu;

dopuszcza sie umieszczanie logo firmy lub nazwy wtasnej budynku na elewacji frontowej bgdz dachu
budynku, o maksymalnej powierzchni do 10% elewacji frontowej;

dopuszcza sie umieszczanie na obiekcie baneru lub naklejki na szybie, o powierzchni ekspozycyjnej do 3 m?,
informujgcych o sprzedazy lub wynajmie nieruchomosci;

dopuszcza sie na nieruchomosciach, na ktérych zlokalizowane sg wolnostojace obiekty ustugowe — salony
samochodowe, stacje benzynowe, myjnie samochodowe, obiekty gastronomiczne oraz sklepy
o powierzchni uzytkowej powyzej 500 m?, sytuowanie 1 pylonu reklamowego, 1 totemu, do 3 masztéw
flagowych, tablic reklamowych o powierzchni do 12 m? kazda, facznie dla wszystkich podmiotéw
prowadzgcych dziatalno$¢ na danej nieruchomosci; jezeli nieruchomosé posiada kilka wjazdéw dopuszcza
sie lokalizacje 1 pylonu i do 3 masztéw flagowych przy kazdym wjezdzie.

§ 12. Ustalenia szczegétowe dla Obszaru D (D-01+D-47):

1.Szyldy - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania:

1)
2)
3)
4)

5)

nakazuje sie zachowanie wysokosci szyldow do 1,5 m;

dopuszcza sie umieszczanie szyldéw semaforowych, o maksymalnej powierzchni 1,5 m?;

dopuszcza sie umieszczanie szylddw na przeszkleniach, o powierzchni przestaniania do 30% powierzchni
przeszklenia jednego lokalu;

dopuszcza sie umieszczanie jednego dodatkowego szyldu o powierzchni do 2 m? na ogrodzeniu przy zjezdzie
na nieruchomosé, w ktoérej jest prowadzona dziatalno$¢ gospodarcza;

dopuszcza sie umieszczanie szylddw o facznej powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 35%
powierzchni elewacji, w budynkach o powierzchni uzytkowej powyzej 2000 m?.
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2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania:

1)

2)

3)

4)
5)

6)

7)

8)

9)

dopuszcza sie oklejanie przeszklen w kondygnacji parteru, o powierzchni przestaniania do 20% powierzchni

przeszklenia jednego lokalu;

dopuszcza sie umieszczanie logo firmy lub nazwy witasnej budynku na elewacji frontowej badz dachu

budynku, o maksymalnej powierzchni do 10% elewacji frontowej;

dopuszcza sie umieszczanie na obiekcie baneru lub naklejki na szybie, o powierzchni ekspozycyjnej do 3 m?,

informujgcych o sprzedazy lub wynajmie nieruchomosci;

dopuszcza sie umieszczanie na nieruchomoéciach tablic reklamowych o powierzchni do 12 m? kazda;

dopuszcza sie umieszczanie na nieruchomosci, na ktérej potozony jest budynek 1 totemu oraz do 3 masztéw

flagowych;

dopuszcza sie lokalizowanie tablic kierunkowych o powierzchni maksymalnie 5 m? przy wjazdach na

nieruchomos¢, na terenie D-44 dopuszcza sie tablice kierunkowe o powierzchni 14 m?;

dopuszcza sie na nieruchomosciach, na ktérych zlokalizowane sg wolnostojace obiekty ustugowe — salony

samochodowe, stacje benzynowe, myjnie samochodowe, obiekty gastronomiczne oraz sklepy o powierzchni

uzytkowe]j powyzej 500 m?, sytuowanie 1 pylonu reklamowego, 1 totemu i do 6 masztéw flagowych facznie

dla wszystkich podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ na danej nieruchomosci; jezeli nieruchomosé posiada

kilka wjazdéw dopuszcza sie lokalizacje 1 pylonu i do 3 masztéw flagowych przy kazdym wjezdzie;

dla obszaréw D-03, D-19, D-34, D-44,D-46, dopuszcza sie dodatkowo:

a) umieszczanie logo na dachach budynkéw oraz na kondygnacjach powyzej parteréw, przy czym ich
wysokos¢ nie moze przekroczyé 5,0 m,

b) umieszczanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni nie przekraczajgcej 20%
powierzchni elewacji na ktdrej s3 umieszczane,

c) sytuowanie na dziatce na ktérej potozony jest budynek ustugowy 1 totemu, 1 pylonu oraz do 10 masztow
flagowych,

d) zachowanie istniejgcych ekrandw swietlnych;

dopuszcza sie umieszczanie billboardéw, w odstepie co najmniej 200 m i wysokosci dolnej krawedzi

powierzchni ekspozycyjnej nad poziomem terenu 1,5 m, wzdtuz:

a) ul. Gdanskiej - na terenach D-20, D-21,

b) ul. Morskiej — na terenach D-8, D-9, D-10, D-11, D-13, D-15,

c) ul. Gnieznienskiej — na terenach D-42, D-43, D-44, D-45,

d) ul. Pofczyniskiej — na terenach D-40, D-43, D-45, D-46.

§ 13. Dla Obszaru E (E-01+E-23):

1.Szyldy - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania:

1)
2)
3)

nakazuje sie zachowanie wysokosci szyldow do 2 m;

dopuszcza sie umieszczanie szyldéw semaforowych, o maksymalnej powierzchni 1,5 m?;

dopuszcza sie umieszczanie szyldéw na przeszkleniach, o powierzchni przestaniania do 30% powierzchni
przeszklenia jednego lokalu.

2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe - ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania:

1)
2)
3)

4)

dopuszcza sie umieszczanie tablic reklamowych wolnostojgcych, o wymiarach do 18 m?;

dopuszcza sie oklejanie przeszklert maksymalnie do 30% powierzchni wszystkich przeszklen danego obiektu;
dopuszcza sie umieszczanie logo firmy lub nazwy wtasnej budynku na elewacji frontowej bgdz dachu
budynku, o maksymalnej powierzchni do 20% elewacji frontowej;

dopuszcza sie umieszczanie na nieruchomosci baneru lub naklejki na szybie, o powierzchni ekspozycyjnej
do 5 m?, informujacych o sprzedazy lub wynajmie nieruchomosci;



5) dopuszcza sie lokalizowanie tablic kierunkowych o powierzchni maksymalnie 5 m? przy wjazdach na
nieruchomosé;

6) dopuszcza sie na nieruchomosciach, na ktérych zlokalizowane sg wolnostojgce obiekty ustugowe — salony
samochodowe, stacje benzynowe, myjnie samochodowe, obiekty gastronomiczne oraz sklepy
o powierzchni uzytkowej powyzej 500 m? , sytuowanie 1 pylonu reklamowego, 1 totemu i do 6 masztéw
flagowych tgcznie dla wszystkich podmiotéw prowadzacych dziatalno$é na danej nieruchomosci; jezeli
nieruchomosé posiada kilka wjazdéw dopuszcza sie lokalizacje 1 pylonu i do 3 masztéw flagowych przy
kazdym wijezdzie;

7) dopuszcza sie umieszczanie billboardéw wzdtuz drég publicznych w odstepie co najmniej 200 m i wysokosci
dolnej krawedzi powierzchni ekspozycyjnej nad poziomem terenu od 3,0 m do 4,0 m;

8) dopuszcza sie umieszczanie na budynkach o funkcji ustugowej i przemystowej tablic reklamowych
o powierzchni nie przekraczajacej facznie 35% elewacji na ktdérej sg umieszczane;

9) dopuszcza sie umieszczanie na zabudowanej dziafce 1 totemu, 1 pylonu oraz do 6 masztéw flagowych.

Rozdziat IV
Przepisy koncowe

§14.1. Dla istniejgcych w dniu wejscia w zycie Uchwaty tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych ustala sie
termin 30 miesiecy na dostosowanie do zasad i warunkdéw okreslonych w Uchwale.

2. Dostosowanie ma nastgpi¢ najpdzniej pierwszego dnia roboczego nastepujgcego po uptywie terminu
okreslonego w ust. 1.

§15. Zwalnia sie z obowigzku dostosowania do warunkdéw okreslonych w niniejszej Uchwale istniejgce obiekty
matej architektury oraz ogrodzenia, ktére zostaty usytuowane zgodnie z przepisami, przed dniem wejscia w zycie
niniejszej Uchwaty.

§16. Wykonanie uchwaty powierza sie Prezydentowi Miasta Koszalina.

§17. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego.



