I1.

Kierunki rozwoju funkcji turystycznej

Koszalina w latach 2017-2021
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1. Turystyka a zaloZenia strategiczne miasta Koszalina

W niniejszej cze$ci dokumentu odniesiono sie do zatozen strategicznych miasta

Koszalina, ktére zostaty zawarte w dokumencie pn. Strategia rozwoju Koszalina (Zatacznik

do Uchwaty nr XXXII/486/2013 Rady Miejskiej w Koszalinie z dnia 23 maja 2013 r.).

Warto nadmieni¢, iz zalozenia strategiczne zawarte w tym dokumencie obejmujg okres

do 2020 r. (w niniejszym Programie - do 2021 r.). Tym samym, zdecydowana wiekszo$¢

okresu obowigzywania obu dokumentéw pokrywa sie.

W dalszej kolejnosci, podobnie jak w przypadku PRT 2013-2016, skupiono sie

na dwoch elementach Strategii rozwoju Koszalina, tj. misji i wizji (ryc. 17).

4 )

-

Samorzqd mieszkaricow

Koszalina wykorzystujqgc

jego potencjat spoteczny,
gospodarczy, turystyczny,
kulturalny i akademicki

dqzy do wzrostu poziomu

dziedzictwo kulturowe,
walory srodowiska

i polozenie Miasta oraz

zycia we wszystkich

/ Koszalin w 2020 roku \

to znaczqcy osrodek rozwoju
w obszarze basenu Morza
Battyckiego. Miasto dobrze
zorganizowane komunikacyjnie,
z przyjaznq przestrzeniq
miejskq, rozwinietq turystykq
oraz nowoczesnq gospodarkq
opartq na wspétpracy

regionalnej, krajowej

sferach /

Rycina 17. Misja i wizja Koszalina

i miedzynarodowej

- /

Zrédto: Strategia Rozwoju Koszalina, Zatacznik do Uchwaty nr XXXII/486/2013 Rady Miejskiej

w Koszalinie z dnia 23 maja 2013 r.

Jak juz wykazano we wcze$niejszym dokumencie (PRT 2013-2016), w misji wyraZnie

odniesiono sie do problematyki turystyki i to nie tylko poprzez uzycie sformutowania

spotencjat turystyczny”. Warto zaznaczy¢, iz roéwniez inne elementy misji w sposéb



posredni odnosza sie do funkcji turystycznej, w tym chociazby ,dziedzictwo kulturowe”,
»walory Srodowiska”, ,potozenie miasta”.

Podobnie rzecz ma sie z wizjg Koszalina. Tu rowniez w wyraZny sposéb wskazano na
funkcje turystyczna, gtéwnie poprzez sformutowanie ,(..) rozwinieta turystyka”.
W innych miejscach wizji rowniez mozna upatrywac sie odniesien do turystyki, chociazby

poprzez ,miasto dobrze zorganizowane komunikacyjnie”, ,nowoczesng gospodarka”.

Whnioski:

W misji i wizji Koszalina wyraZnie odniesiono sie do problemu rozwoju funkcji
turystycznej miasta

Zalozenia strategiczne Koszalina uwzgledniaja turystyke, jednoczesnie wskazujac
na jej istotne znaczenie z punktu widzenia rozwoju miasta
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2. Analiza SWOT funkcji turystyczno-rekreacyjnej miasta

Dalsza cze$¢ dokumentu obejmuje analize SWOT funkcji turystyczno-rekreacyjnej
miasta. Tym samym dokonano hierarchizacji gltéwnych czynnikow stanowiacych
otoczenie wewnetrzne (mocne i slabe strony) oraz otoczenie zewnetrzne (szanse
i zagrozenia). Analize przeprowadzono dwutorowo:

e wyodrebnienie odpowiednich czynnikéw w ramach mocnych stron, stabych stron,
szans oraz zagrozen - dokonali tego autorzy niniejszego dokumentu (opierajac sie
m.in. na czynnikach wyréznionych w PRT 2013-2016, czasami poprzez
modyfikacje odpowiednich zapiséw, jak rowniez uwzgledniajac nowe czynniki),

e umieszczenie kwestionariusza ankietowego (zal. 2) na stronie internetowej
Urzedu Miejskiego w Koszalinie i poddanie zawartych w niej czynnikom ocenie
w ramach konsultacji spotecznych.

Kwestionariusz ankietowy zawierat facznie 63 czynniki, z czego 28 stanowity czynniki

Z grypy ,mocne strony”, 18 - ,stabe strony”, 7 - ,szanse” oraz 10 - ,zagrozenia”.

Podobnie, jak miato to w przypadku PRT 2013-2016, respondentéw poproszono
o dokonanie odpowiedniej oceny poszczegélnych czynnikéw poprzez przypisanie
wartosci punktowych od 0 do 5, gdzie:

e ,0”-oznacza czynniki nie wystepujace lub nieistotne,

e ,1” - oznacza czynniki najmniej wazne,

e 5" -o0znacza czynniki najwazniejsze (priorytetowe).

Umownie poszczegdlne czynniki zakwalifikowano do 5 grup, uzaleznionych od stopnia
ich waznosci dla rozwoju turystyki i rekreacji w miescie, tj.:

e ,0,00-1,00” - czynniki nie wystepujace lub nieistotne (V),

e ,1,01-2,00” - czynniki mato wazne (1V),

e ,2,01-3,00” - czynniki o Sredniej wadze (III),

e ,3,01"-4,00” - czynniki wazne (II),

e ,4,01”-5,00” - czynniki najwazniejsze (I) - tab. 22.

W wyniku przeprowadzonych badan (sierpien - wrzesien 2017 r.) uzyskano tgcznie 12
wypetnionych  kwestionariuszy, ktoére postuzyly do wustalenia hierarchizacji

poszczegblnych czynnikéw (tab. 22).
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Tabela 22. Hierarchia waznosci poszczegdlnych czynnikéw stanowiqcych otoczenie wewnetrzne i zewnetrzne turystyki i rekreacji w Koszalinie w swietle

wynikéw badan (konsultacje spoteczne)

L Mocne strony Stabe strony Szanse Zagrozenia
b Czynnik w* Czynnik w Czynnik w Czynnik w
1 2 3 4 5 6 7 8 9
1. CZYNNIKI NAJWAZNIEJSZE (4,01-5,00)
Istniejgce miejsca rekreacji
(m.in. parki miejskie,
Wodna Dolina, Sportowa Plany przebudowy
1. | Dolina, Géra Chelmska, 4,58 | Zty stan dworcéw PKPiPKS | 4,67 | i modernizacji drég S11 4,58 - -
jeziora: Rosnowskie, Hajka, iS6
Jamno), wybrzeze Mielno-
tazy
Blisko$¢ morza, dostep Mata liczba zabytkow, . . .
do morza przez a istniejace sa Poczucie bezpieczenstwa
2. . . 4,42 . : 4,08 | wobliczu zagrozenia 4,25 - -
przytaczenie Jamna i niewystarczajgco R
terroryzmem na $wiecie
Labusza wyeksponowane
Mozliwo$¢ pozyskania
Czyste sSrodowisko, brak finansowych srodkow
3. L 4,33 - - 4,17 - -
przemystu ciezkiego zewnetrznych (w tym
unijnych)
Sprzyjajace warunki dla Prace nad koncepcja
uprawiania i rozwoju zagospodarowania
4. ‘. 4,17 - - 4,17 - -
réznorodnych form turystycznego centrum
turystyki aktywnej miasta
II. CZYNNIKI WAZNE (3,01-4,00)
Stabe wykorzystanie . .
Bardzo dobrze rozwinieta amfiteatru, infrastruktura :/an/(li{;)érviystame potencjatu
1. | sie¢ $ciezek rowerowych w 4,00 | uniemozliwiajgca 3,83 3,83 | Migracja ludzi mtodych 4,00

Koszalinie i okolicach

organizacje imprez powyzej
5 tys. 0s6b

spotecznosciowych do
promocji miasta
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1 2 3 4 5 6 7 8 9
Sezonowe polaczenie Niewystarczajaca liczba
boia obiektédw turystycznych Niskie wynagrodzenia
szynowe do Mielna, stanowiacych alternatyw Moda na krétkie wyjazd Polakéw w poréwnaniu
2. | potaczenie promowe 3,92 4 y ywe 3,83 wyjazdy 3,75 . /W poror 4,00
s dla turystéw turystyczne z innymi krajami
,Koszatek” na jeziorze . e
wypoczywajacych nad europejskimi
Jamno ; .
morzem w razie ztej pogody
. Ograniczone $rodki na
3. Dobra 1nfrast'ruktu'ra 3,83 | Staba promocja miasta 3,83 - - infrastrukture drogowa 3,75
wodno-kanalizacyjna . . ;
i komunikacyjna
y . " Aktywno$¢ innych regionéw
4. pt.VV.aI'tOSC wtadz na 3,83 Staby przep&yw informacji 3,75 i i na rynku turystycznym - 342
inicjatywy spoteczne wewnatrz miasta .
konkurencja
Tranzvtowe polozenie Brak miejsc noclegowych Tendencja zmniejszania
5. ,y p 3,83 | obardzo wysokim 3,50 wydatkow budzetowych na 3,42
(Gdansk-Berlin) . i . .
standardzie rozwdj i promocje turystyki
. . Niewystarczajaca oferta NIESP rzyjajace zmiany
Tereny nie zagrozone L w klimacie - ochtodzenie
6. ) . 3,83 | obiektéw noclegowych 3,50 - - . . 3,08
katastrofami naturalnymi e . w miesigcach wakacyjnych
o réznym standardzie . .
na polskim wybrzezu
Cykliczne imprezy Ograniczenia w centralnych
7. | kulturalne - ogélnopolskie 3,75 | inwestycjach drogowych 3,42 - - - -
i miedzynarodowe (droga ekspresowa S111i S6)
Atrakcyjne miejsca Niewystarczajaca liczba
8. : . 3,75 . . 3,33 - - - -
niedaleko miasta miejsc parkingowych
Géra Chetmska - centrum szaiicijfl ' s(;crl;?iteiczne]
9. | turystyki religijno- 3,75 pofpracy pomieczy 3,33 - - - -
ielgrzymkowej w regionie branz3 turystyczna
p a samorzadem lokalnym
KOSZH.III-‘I jako a,lt.ernatywa Niewystarczajgca
dla miejscowosci .
nadmorskich (aktywny wspéipraca (brak
10. 3,67 | wspétpracy) z gminami 3,25 - - - -

wypoczynek w przypadku
niesprzyjajacej pogody nad
morzem)

oSciennymi w zakresie
rozwoju turystyki
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2

4

11.

Koszalin jako zielone
miasto - 38% miasta to
tereny zielone

3,50

Staba dostepnos¢
komunikacyjna

3,08

12.

Przyjazne nastawienie
mieszkancéw, goscinnosé

3,50

13.

Cykliczne imprezy
sportowe

3,42

14.

Istnienie marki miasta:
,Koszalin - petnia zycia”

3,42

15.

Istniejace i aktywnie
dziatajace instytucje kultury

3,42

16.

Cykliczne imprezy targowe

3,33

17.

Nowoczesne centra
handlowe

3,33

18.

Istniejgce oznakowanie
turystyczne miasta

3,25

19.

Wiaczenie Koszalina (Géra
Chelmska)

w miedzynarodowy szlak
Sw. Jakuba

3,25

20.

Promocja miasta poprzez
wspieranie koszalinskich
klub6w sportowych
(koszykowka, pitka nozna,
pitka reczna)

3,25

21.

Aktywno$¢ grup
mieszkancéw, np. bractwo
rycerskie, grupa morsow,
klub ptetwonurkéw,
Stowarzyszenie Przyjaciot
Koszalina

3,17

22.

Bezpieczne miasto -
monitoring

3,08
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1 2 3 4 5 6 7 8 9
23, Nowe 1n1,c1,atywy kulturalne, 3,08 i i i i i i
aktywno$¢ spoteczna
I1I. CZYNNIKI O SREDNIE] WADZE (2,01-3,00)
Utworzenie nowego
Niewystarczajgca liczba kierunku studiéw na
- miejsc parkingowych dla Wydziale Ekonomicznym
1. Egz.lsel]{?ece hot spoty 2,75 | grup autokarowych, 3,00 | Politechniki Koszalinskiej 2,83 | "Szara strefa” w turystyce 3,00
) w szczego6lnosci w centrum (Turystyka i rekreacja) jako
miasta centrum ksztatcenia kadr
turystycznych w miescie
Brak dobrze wyszlfolone] Wvsokie kosztv prac
kadry turystycznej y y pracy
2. - - g . . 2,75 - - i prowadzenia biznesu 2,92
do obstugi odwiedzajacych VStV CZNeso
jednodniowych i turystéw ysty g
Stabo rozwinieta .
infrastruktura turystyki Skompl.lkow.ane pro.c'edury
3. - - aktywnej w stosunku 2,75 - - pozyskiwania dotacji 2,92
do mozliwosci zewnetrznych
oo et it e
4, - - turvstvki ]?zez (f)sob 2,75 - - zagranicznych regionéw 2,50
ystyki p y turystycznych
starsze (60+)
Brak rdzennego polskiego
5. - - dziedzictwa kulturowo- 2,33 - - - -
historycznego
IV. CZYNNIKI MALO WAZNE (1,01-2,00)
L] : [ - - | : - : :
V. CZYNNIKI NIE WYSTEPUJACE LUB NIEISTOTNE (0,00-1,00)
] : [ : - : [ : :

Objasnienia: ,”” - warto$¢ punktowa (0-5).

Zrédto: Opracowanie wtasne.
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Ankietowani do$¢ wysoko ocenili przynajmniej cze$s¢ mocnych stron, z ktérych az
4 znalazly sie w grupie czynnikéw najwazniejszych. Warto zauwazy¢, iz w znacznej czesci
dotycza one poszczegélnych elementéw atrakcyjnosci turystycznej miasta. Na uwage
zastuguje rowniez fakt, iz najwyzej oceniono czynnik (Istniejgce miejsca rekreacji...), ktéry
w znacznym stopniu jest konsekwencjg pewnych zatozen rozwojowych zawartych w PRT
2013-2016. (warto$¢ 4,58). W grupie czynnikéw najwazniejszych wyrdzniono réwniez
4 szanse, gdzie najwyzej oceniono rozwigzania infrastrukturalne zwigzane z budowa drog
S6 i S11. W tym miejscu warto zwroci¢ szczegdlng uwage na staba strone pn. ,zty stan
dworcow PKP i PKS”, ktéra uzyskata najwyzsza ocene z wszystkich czynnikoéw, tj. 4,67. Co
ciekawe, w poprzednim dokumencie planistycznym (PRT 2013-2016) czynnik ten byt
oceniany nizej (4,25). Wida¢, iz ankietowani wyrazny nacisk ktada na ten problem - na 11
oddanych gtoséw, az 10 osdb ocenito ten czynnik najwyzej, tj. ocena ,5”.

Zdecydowana wiekszo$¢ czynnikow z poszczeg6lnych grup znalazta sie natomiast
wsrod tzw. ,czynnikéw waznych” (3,01-4,00). Na tgczng liczbe wyselekcjonowanych 63
czynnikow, w tej grupie jest facznie 40 czynnikow (tj. 63,4%). Oznacza to, Ze ankietowani
w do$¢ umiarkowany sposéb oceniajg wage poszczegdlnych czynnikéw, zaré6wno mocnych
i stabych stron, jak réwniez szans i zagrozen. Szczegdlnie widoczne jest to w przypadku
mocnych stron, ktérych jest tgcznie 23 na 28 mozliwych (tj. 82,1%).

Interesujgce, ze wiekszo$¢ stabych stron réwniez znalazta sie w grupie tzw.
»czynnikow waznych” (2,01-3,00). Jest ich tu tacznie 11 na 18 mozliwych (tj. 61,1%).
Podobnie sytuacja wyglada z zagrozeniami - 6 na 10 mozliwych (60,0%). Biorac pod
uwage range poszczeg6lnych czynnikéw, nalezy stwierdzi¢, iz ankietowani nieco wyzej
oceniajg znaczenie czynnikdw pozytywnych (mocne strony, szanse) niz negatywnych
(stabe strony, zagrozenia).

Warto jednoczesnie odnotowa¢, iz zaden z wyselekcjonowanych czynnikéw nie
znalazt sie w grupie tzw. ,czynnikow mato waznych” (1,01-2,00) lub ,czynnikéw nie
wystepujacych lub nieistotnych” (0,00-1,00).

Podsumowujac, warto wskazaé, ktére czynniki otrzymywaty najczesciej skrajne
oceny, tj. ,0” lub ,5”. W przypadku oceny najwyzszej (,5”) byly to: ,istniejace miejsca
rekreacji” (z grupy mocnych strony; 8 wskazan na 12 mozliwych), ,zty stan dworcow PKP
i PKS” (stabe strony; 10 wskazan), ,plany przebudowy i modernizacji drég S11 1 S 6”
(szanse, 8 wskazan), ,migracje ludzi mtodych” (zagrozenia; 6 wskazan).

W przypadku ocen najnizszych (,0”) byly to nastepujgce czynniki: ,istnienie marki

m

miasta ‘Koszalin - pelnia zycia” (mocne strony; 2 wskazania), ,staba dostepno$¢
komunikacyjna”, ,brak rdzennego dziedzictwa kulturowo-historycznego”, ,brak dobrze

wyksztatconej kadry do obstugi odwiedzajacych jednodniowych i turystéw” (stabe strony;
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po 2 wskazania), ,utworzenie nowego kierunku studiéw na Wydziale Ekonomicznym
Politechniki Koszalinskiej” (szanse; 3 wskazania) oraz ,niesprzyjajace zmiany w klimacie -
ochlodzenie w miesigcach wakacyjnych na polskim wybrzezu” i ,duza konkurencja
zagranicznych regiondw turystycznych” (zagrozenia; po 2 wskazania).

Warto nadmieni¢, iz ankietowani mogli réwniez zaproponowa¢ wtasne propozycje
mocnych lub stabych stron, szans i zagrozen (odpowiedZ ,inne, jakie...?”). Wsrdd
nielicznych odpowiedzi znalazty sie m.in. kwestionujgce dobrze rozwinieta sie¢ $ciezek
rowerowych w mies$cie i okolicach, ponadto wskazano na staba promocje i infrastrukture
(w grupie mocnych i stabych strony) oraz budowanie swiadomosci lokalnej, lokalnego
patriotyzmu (szanse).

Autorzy Programu pragng podkresli¢, iz zaprezentowane wyniki badania ankietowego
stanowig jedynie pomocnicze Zrédto informacji o stanie turystyki w miescie, jednakze
staty sie istotnym elementem uzupetniajagcym analize przyjetych kierunkéw rozwoju
turystyki, przedstawionych w dalszej cze$ci dokumentu, ktéra z kolei stanowi

opracowanie o charakterze eksperckim.

Whioski:

Zdecydowana wiekszo$¢ czynnikéw z analizy SWOT nalezy oceni¢ jako tzw.
»czynniki wazne”

Analiza SWOT wykazala hierarchiczng przewage czynnikow pozytywnych (mocne
strony, szanse) nad czynnikami negatywnymi (stabe strony, zagrozenia)

Miasto powinno w dalszym ciagu wykorzystywa¢ swoéj potencjal (mocne strony) do
budowy przewagi konkurencyjnej na rynku turystycznym

Jak najszybciej nalezy zadba¢ o realizacje zadan, ktoére zostaly mocno
wyeksponowane zaréwno w niniejszym dokumencie, jak rowniez w PRT 2013-2016
(m.in. zly stan dworcéw, stabe wykorzystanie amfiteatru)
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3. Budowa obwodnicy Koszalina w ciggu drogi krajowej S-6

i jej wplyw na turystyke w miesScie

Inwestycje o charakterze komunikacyjnym zawsze miaty istotny wptyw na funkcje

turystyczng obszaru, na terenie ktérego ja realizowano. Nalezy zaznaczy¢, iZ nie zawsze

jest to wptyw jedynie pozytywny. Szczegblnie watpliwosci rodzg sie w przypadku

inwestycji o charakterze obwodnicy danego miasta, co moze spowodowaé¢ nawet

zmniejszenie ruchu turystycznego.

Okres opracowywania niniejszego dokumentu zbiegt sie z trwajgcymi pracami nad

budowg obwodnicy Koszalina w ciggu drogi krajowej S-6 (tab. 23, ryc. 18).

Tabela 23. Charakterystyka obwodnicy Koszalina w ciggu drogi krajowej S-6

Lp.

Cecha

Charakterystyka

1.

Podstawowe informacje o
inwestycji

Dtugos¢ - 20,122 km
Obecny etap - w realizacji
Planowane lata realizacji - 2016-2018

Przebieg drogi

Droga krajowa nr 6 jest najwazniejsza trasa drogowa Pomorza i nalezy do
najwazniejszych ogniw krajowego systemu komunikacyjnego. Laczy
najwieksze miasta Polski Pétnocnej: Szczecin, Gdansk, Gdynie, Stupsk,
Koszalin. Stanowi potaczenie drogowe polskich portéw morskich,
od Swinoujécia i Szczecina, do portéw Tréjmiasta. Od niej odchodza
na poétnoc drogi obstugujace tereny turystyczne. Stanowi ona takze czesé
korytarza transportowego, taczacego obwdd Kaliningradzki z Europa
Zachodnig oraz polaczenie na Litwe - do Kowna i Wilna.

Obwodnica Koszalina i Sianowa na S-6 wraz z odcinkiem S-11 od wezta
,Koszalin” do wezta ,Bielice” przebiega¢ bedzie w catosci po nowym
$ladzie i bez wykorzystania istniejacego uktadu drogowego. Obwodnica
omija Koszalin i Sianéw od pétnocy. W ramach inwestycji powstanie
rowniez odcinek drogi S11 od istniejacej DK nr 6 (wezet Koszalin Zachdd)
do obwodnicy Koszalina i Sianowa (wezet Bielice). Wiaczenie w istniejaca
DK nr 6 bedzie zlokalizowane w rejonie miejscowos$ci Karnieszewice.

Podstawowe parametry
techniczne

Klasa drogi - S

Predkos$¢ projektowa — 100 km/h

Nos$nos$¢ - 115 kN/os

Ograniczona dostepno$¢ (dostepnos¢ tylko poprzez weztach)

Liczba jezdni - 2

Szerokos$¢ paséw ruchu - 2 x 3,5 m + 2,5 m pas awaryjny

Pas dzielgcy - 12 m wraz z opaskami (uwzglednia rezerwe pod przyszia
rozbudowe obydwu jezdni do 3 x 3,5 m)

Zakres inwestycji

Budowa dwujezdniowej drogi ekspresowej, obiektéw inzynierskich
(wiadukty, mosty, estakady, przejscia dla zwierzat, przepusty nad
ciekami), drég dojazdowych dla obstugi ruchu lokalnego, systemu
odwodnienia, przebudowa drdg publicznych, sieci elektroenergetycznych,
sieci wodociggowych oraz budowa infrastruktury stuzacej ochronie
Srodowiska (przejscia dla zwierzat, przepusty, ekrany akustyczne, siatki
wygradzajace, urzadzenia podczyszczajace wody opadowe).

Wezty

,Koszalin Zach6d”
,Bielice”

,Koszalin Péinoc”
,Koszalin Wschod”
,Sianow Wschéd”

Zrédto: Generalna Dyrekcja Drég Krajowych i Autostrad, www.gddkia.gov.pl.
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Nalezy zatozy¢, iz budowa obwodnicy to jedna z wazniejszych inwestycji
o charakterze komunikacyjnym dla miasta Koszalina, réwniez w kontekscie funkcji
turystyczno-rekreacyjnej. Biorgc pod wzglad ewentualne pozytywne i negatywne
nastepstwa ww. inwestycji, autorzy niniejszego dokumentu doszli do wniosku, iz nalezy
przeprowadzi¢ analize i ocene wplywu przysztej obwodnicy Koszalina na zmiany
w sektorze turystycznym i rekreacyjnym miasta.

Podobnie, jak w przypadku analizy SWOT funkcji turystyczno-rekreacyjnej miasta,

analize przeprowadzona dwutorowo:

e wyodrebnienie pozytywnych i negatywnych aspektéw budowy obwodnicy -
dokonane przez autoréw dokumentu i skonsultowane z pracownikami Urzedu
Miejskiego w Koszalinie,

e umieszczenie kwestionariusza ankietowego (zat. 3) na stronie internetowej
Urzedu Miejskiego w Koszalinie i poddanie zawartych w niej czynnikom ocenie
w ramach konsultacji spotecznych.

Kwestionariusz ankietowy zawierat tacznie 17 elementéw, z czego 9 byly

o charakterze pozytywnym, a 8 - negatywnym. Autorzy $wiadomie nie zastosowali
klasycznej analizy SWOT. Z uwagi na charakter oraz fakt, iz inwestycja nadal jest w trakcie
realizacji, postanowiono w sposob uproszczony uwzgledni¢ jedynie elementy

o charakterze pozytywnym i negatywnym.
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Rycina 18. Przebieg obwodnicy Koszalina w ciggu drogi krajowej S-6
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Zrodto: Generalna Dyrekcja Drég Krajowych i Autostrad, www.gddkia.gov.pl.
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Warto nadmienié, iz nie wszystkie maja charakter nastepstw, czy skutkéw. Czes¢
dotyczy szerszego spojrzenia na problem, czego wyrazem jest np. zaproponowanie
elementéw pn. ,wzrastajgca moda na kroétkie (weekendowe) wyjazdy turystyczne”, ,,coraz
wieksza mobilno$¢ polskiego spoteczenistwa” oraz ,poprawiajgca sie atrakcyjnosé
turystyczna polskiego Wybrzeza”. Nie s3g one skutkami budowy obwodnicy. Ich
wystepowanie potaczone z realizowang inwestycja mogg mie¢ jednak istotne znaczenie
z punktu widzenia przysztych zmian w funkcji turystycznej miasta.

Podobnie, jak miato to w przypadku analizy SWOT funkcji turystyczno-rekreacyjnej
Koszalina, respondentéw poproszono o dokonanie odpowiedniej oceny poszczeg6lnych
czynnikéw poprzez przypisanie wartosci punktowych od 0 do 5, gdzie:

e 0" - oznacza czynniki nie wystepujace lub nieistotne,

e 1”7 - oznacza czynniki najmniej wazne,

e 5" -oznacza czynniki najwazniejsze (priorytetowe).

Umownie poszczeg6lne czynniki zakwalifikowano do 5 grup, uzaleznionych od stopnia
ich waznosci dla rozwoju turystyki i rekreacji w miescie, tj.:

e ,0,00-1,00” - czynniki nie wystepujgce lub nieistotne (V),

e ,1,01-2,00” - czynniki mato wazne (1V),

e ,2,01-3,00” - czynniki o Sredniej wadze (III),

e ,3,01"-4,00” - czynniki wazne (II),

e ,4,01"-5,00” - czynniki najwazniejsze (I) - tab. 24.

W wyniku przeprowadzonych badan (sierpien - wrzesien 2017 r.) uzyskano tgcznie 14
wypelnionych  kwestionariuszy, ktére postuzyly do ustalenia hierarchizacji
poszczegblnych czynnikéw (tab. 24). Przeprowadzone badania ukazaty tym samym
poglady badanych na temat wptywu analizowanej obwodnicy na funkcje turystyczno-

rekreacyjng miasta Koszalina.

Tabela 24. Hierarchia poszczegdlnych pozytywnych oraz negatywnych aspektéw budowy
obwodnicy Koszalina w ciggu drogi krajowej S-6 i ich wptywu na turystyke

w Swietle wynikéw badar (konsultacje spoteczne)

Lp Pozytywne Negatywne
' Aspekt w* Aspekt W
1 2 3 4 5
I. ASPEKTY NAJWAZNIEJSZE (4,01-5,00)
1 Poprawa dos-te;[.)no.éci 4,64 i i
komunikacyjnej miasta
Zmniejszenie
o | zanieczyszczenia 4,36 i i
w mie$cie (w wyniku
odciazenia ruchu drogowego)
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1 2 3 4 5
3 Coraz wieksza mobilno$é 428 i i
" | polskiego spoteczenistwa ’
Poprawiajaca sie
4. | atrakcyjno$¢ turystyczna 4,21 - -
polskiego Wybrzeza
Poprawa wizerunku
Koszalina
> (z punktu widzenia 407
dostepnos$ci komunikacyjnej)
Zmniejszenie natezenia ruchu
6. G 4,07
drogowego w mie$cie
II. ASPEKTY WAZNE (3,01-4,00)
Wzrastajaca moda na kroétkie . . . .
. Duza ingerencja w faune i flore terenéw
1. | (weekendowe) wyjazdy 3,86 . . 3,07
objetych budowg obwodnicy
turystyczne
Mozliwos¢ budowy i rozwoju
2 infrastruktury turystycznej 357 ) )
" | i paraturystycznej w ciggu ’
komunikacyjnym obwodnicy
Mozliwo$¢ powstania nowych
3. | atrakcji turystycznych 3,14 - -
w okolicy obwodnicy
I1I. ASPEKTY O SREDNIE] WADZE (2,01-3,00)
Z punktu widzenia turystyki w regionie ranga
1. - - drogi zdecydowanie mniejsza niz w 3,00
przypadku postulowanej S-11
2 Obawy przed wstrzymaniem finansowania 279
) budowy poszczegdlnych odcinkéw S-6 ’
W trakcie realizacji obwodnicy znaczne
3. - - utrudnienia dla turystow i odwiedzajacych 2,64
jednodniowych
Zmniejszenie obrotéw (a w radykalnych
przypadkach - upadek dziatalnosci)
4. - s . 2,50
przedsiebiorstw dziatajacych przy obecnej
drodze DK6
5 i i Zmniejszenie liczby odwiedzajacych 250
’ jednodniowych (beda omija¢ Koszalin) ’
Zmniejszenie liczby turystéw (bedg omijac
6, - - ) 2,43
Koszalin)
Nieterminowe zakonczenie inwestycji moze
spowodowac czasowe lub nawet state
7, - - S . 2,29
przeniesienie czesci ruchu turystycznego
w inne regiony
IV. ASPEKTY MALO WAZNE (1,01-2,00)
L] : i : -
V. ASPEKTY NIE WYSTEPUJACE LUB NIEISTOTNE (0,00-1,00)
L | : [ - ] : [ -

Objasnienia: ,”” - warto$¢ punktowa (0-5).

Zro6dto: Opracowanie wiasne.

Pierwszym, bardzo istotnym wnioskiem jest fakt, iz ankietowani wyraZnie wskazali na

przewage aspektéw pozytywnych nad negatywnymi. W grupie aspektdw najwazniejszych

(4,01-5,00) znalazto sie az 6 na 9 mozliwych (66,7%) czynnikéw pozytywnych i Zaden

negatywny! Duzg dysproporcje odnotowano rowniez w elementach waznych (3,01-4,00),
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gdzie znalazly sie 3 elementy o charakterze pozytywnym i 1 negatywny. Zdecydowana
wiekszos¢ czynnikow negatywnych (7) zostat oceniona jako $rednio wazne (2,01-3,00).
W tej grupie zabrakto elementéw pozytywnych.

Powyzsze wyniki jednoznacznie $wiadcza, iz ankietowani bardziej upatrujg
pozytywnych aspektow zwigzanych z budowa obwodnicy i jej wplywu na sektor turystyki
w Koszalinie. Gléwnie wskazano na poprawe dostepnosci komunikacyjnej miasta (4,64).
Istotne znaczenie przypisano rowniez zagadnieniom waznym z punktu widzenia nie tylko
turystow, ale rowniez mieszkancoOw miasta, np. zmniejszenie zanieczyszczenia w miescie
czy zmniejszenie natezenia ruchu drogowego. Warto réwniez odnotowac, iz obawy przed
ostabieniem funkcji turystycznej miasta, wyrazone m.in. zmniejszeniem liczby turystéw
lub odwiedzajacych jednodniowych zostaty ocenione do$¢ $rednio.

Analiza pojedynczych odpowiedzi wykazata, ze wsrod czynnikdéw pozytywnych, zaden
nie uzyskatl ani razu oceny najnizszej (,0”). Z kolei ocene najwyzsza (,5”) az 10 razy
otrzymaty 2 czynniki, tj. ,poprawa dostepnosci komunikacyjnej” oraz ,zmniejszenie
zanieczyszczenia w mieScie”. Z kolei w grupie czynnikéw negatywnych, ocene najnizsza
(,0”) az trzykrotnie wskazano w przypadku ,obawy przed wstrzymaniem finansowania
budowy poszczegblnych odcinkéw S-6” oraz ,nieterminowe zakonczenie inwestycji moze
spowodowa¢ czasowe lub nawet state przeniesienie czesci ruchu turystycznego w inne
regiony”. Z kolei pieciokrotnie najwyzsza ocene (,5”) otrzymat czynnik ,z punktu widzenia
turystyki w regionie ranga drogi zdecydowanie mniejsza niz w przypadku postulowanej S-
11"

Warto nadmieni¢, iz ankietowani mogli rowniez zaproponowac witasne propozycje
pozytywnych lub negatywnych aspektow budowy obwodnicy i jej wplywu na turystyke
w Koszalinie. Niestety, wérdd otrzymanych wynikéw nie uzyskano zadnych propozyciji.

Autorzy pragng wyraznie zaznaczy¢, iz niezaleznie od uzyskanych wynikéw, miasto
powinno odpowiednio zabiega¢ o poprawe funkcji turystycznej z wykorzystaniem
potencjaty, jaki daje budowa obwodnicy (réwniez w aspektach promocyjnych). Z drugiej
jednak strony nalez pamieta¢, ze tego typu inwestycja moze niestety przyczynic¢ sie do
zmniejszenia liczby odwiedzajacych miasto (przede wszystkim odwiedzajacych
jednodniowych), ktérzy prawdopodobnie w wiekszosci przypadkéw nie bedg ,specjalnie
wjezdza¢ do miasta”. Jak wiadomo, do momentu oddania obwodnicy do uzytku, osoby
jadace droga krajowa nr 6 byli zmuszeni przejezdzac przez miasto. Czesto zdarzato sie, ze
w trakcie krotkiego pobytu w Koszalinie dokonywali drobnych wydatkéw, np. na positek,
badZ uzupeitnienie paliwa. Wybudowanie obwodnicy z pewnos$cig ograniczy takie

zjawisko. To stwarza istotne wyzwanie, aby przynajmniej w czesci zadbac o to, zeby osoby
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jadace droga krajowa nr 6 w przysztosci zdecydowaly sie na wizyte w Koszalinie.
Jednocze$nie nalezy mie¢ na uwadze interesy mieszkancéw miasta.

Nalezy pamieta¢, iz uzyskane wyniki stanowia subiektywny obraz badanego zjawiska
wsérod  kilkunastu os6b. Nie musza one mieé¢ tym samym odzwierciedlenia
w rzeczywistosci. Tym bardziej nalezy zwraca¢ szczegdélng uwage na analizowany
problem. Budowana obwodnicy z pewnoscig wptynie na zwiekszenie atrakcyjno$ci miasta
(poprzez poprawe dostepnosci komunikacyjnej). Nalezy jednak pamietaé o przebiegu
obwodnicy (ryc. 18), ktéra gtéwnie bedzie stanowita utatwienie dla oséb jadacych
ze Szczecina do Gdanska lub odwrotnie. Zdecydowanie duzo mniejszym udogodnieniem
bedzie dla oséb jadacych z potudnia. Ponadto warto zwrdci¢ uwage na ewentualne
negatywne aspekty, ktore zostaly wyartykutowane przez autoréw niniejszego dokumentu.
I w tym przypadku wiekszego znaczenia nie ma ich ranga, czy hierarchia, ale przede

wszystkim fakt, iZ one moga wystapic.

Whioski:

Ocena wplywu (w opinii ankietowanych) obwodnicy na turystyke w mieScie
wykazala zdecydowang przewage czynnikow pozytywnych nad negatywnymi

Obwodnica powinna przyczyni¢ sie do poprawy nie tylko funkcji turystycznej

miasta, ale warunkow zycia mieszkancow

Miasto powinno wykorzysta¢ inwestycje do zwielokrotnienia potencjalnych
korzysci dla turystyki z jednoczesnym uwzglednieniem potencjalnych skutkow

negatywnych
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4. Cele rozwoju turystyki w Koszalinie na lata 2017-2021

W dalszej czeSci niniejszego dokumenty przedstawiono najwazniejsze zaloZzenia
strategiczne, odnoszace sie do rozwoju turystyki w Koszalinie na lata 2017-2021.
W pierwszej kolejnoSci przedstawiono ogélny i szczegélowe cele rozwoju turystyki
w konteks$cie wyodrebnionych obszaréw dziatan. W dalszej czeSci przeprowadzono
szczegOtowa analize rozwigzan w zakresie rozwoju turystyki w miescie. Dokonano tego
na trzy sposoby: po pierwsze przedstawiono uzasadnienie konieczno$ci realizacji
okreslonych projektéow, ktore zawarto w PRT 2013-2016, a ktére nie doczekaly sie
realizacji. Po drugie przedstawiono nowe rozwigzania, ktérych gléwnym celem jest
zwiekszenie atrakcyjnosci turystycznej Koszalina i rozwdj funkcji turystycznej miasta.
W kornicowej czesci przedstawiono inne propozycje, ktérych nie zawarto w konkretnych
Kartach Projektow, chociaz w znacznym stopniu mogg przyczyni¢ sie do zwiekszenia
efektywnosci dziatan na rzecz poprawy konkurencyjnosci i wizerunku Koszalina jako

atrakcyjnej destynacji turystyczne;.

4.1. Obszary dzialan i cele rozwoju turystyki w miescie

Zatozone w niniejszym dokumencie rozwigzania majg na celu okresli¢ kierunki
rozwoju funkcji turystycznej miasta Koszalina na lata 2017-2021. Przyjeto, podobnie jak
w przypadku zapiséw w PRT 2013-2016, ze obowigzywac bedzie jeden cel nadrzedny (ryc.

19), ktéry sformutowano nastepujaco:

»Wzmocnienie wizerunku Koszalina jako waznego osrodka turystycznego poprzez

efektywne wykorzystanie dostepnych zasobéw miasta”

W stosunku do celu gltéwnego z PRT 2013-2016° wskazano na rosngca range Koszalina
jako atrakcyjnej destynacji. Jak wykazano w cze$ci diagnostycznej, zdecydowana
wiekszo$¢ projektow zatozonych w PRT 2013-2016 zostata zrealizowana, co w znacznym
stopniu pozwala na stwierdzenie, iz funkcja turystyczna w mieScie rozwineta sie. Tym
samym, autorzy ktadg mocny nacisk na stwierdzenie, iz nalezy dazy¢ nie tyle, co do

»wykreowania” wizerunku, ale przede wszystkim jego wzmocnienia.

*Brzmienie tego celu to: ,Wykreowanie wizerunku Koszalina jako atrakcyjnego osrodka réznych form
turystyki dzieki odpowiedniemu wykorzystaniu potencjatu miasta i wspotpracy publiczno-prywatnej”,
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WYPOCZYNKOWY KOSZALIN:

Zwiekszenie potencjalu i wzmocnienie
wizerunku miasta jako atrakcyjnego
miejsca wypoczynku biernego
i aktywnego

POZNAWCZY KOSZALIN: CEL OGOLNY: BIZNESOWY KOSZALIN:

Wzmocnienie wizerunku Koszalina

Zwigkszenie potencjalu WykKkorzystanie potencjalu miasta

i wzmocnienie wizerunku miasta i kreowanie jego wizerunku jako miejsca
z atrakcyjna oferta kulturalna at;al:r?yilr:_ego dla roihn_eg}o ngzaiu hform

i krajoznawcz . podrozy biznesowych i stuzbowych oraz
. E poprzez efektywne wykorZYStanle realizacji przedsiewzie¢ biznesowych

i inwestycyjnych

jako waznego o$rodka turystycznego

dostepnych zasobéw miasta

WIZERUNKOWY KOSZALIN:

Dbatos$¢ o poprawe ogdlnego
wizerunku turystycznego miasta przy
jednoczesnym nacisku na wspétprace

pomiedzy interesariuszami
dzialajacymi w sektorze turystyki

Rycina 19. Obszary dziatan i przypisane im cele rozwoju turystyki

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Ponadto, w celu nadrzednym zwrécono uwage na ,efektywne wykorzystanie
dostepnych zasobdw miasta”, co ma podkresli¢ kompleksowo$¢ podejmowanych dziatan
na rzecz rozwoju turystyki.
Autorzy przyjeli, ze realizacja celu ogélnego bedzie mozliwa jedynie dzieki
wyodrebnieniu okres§lonych obszaréw dzialan. Tym samym, na potrzeby realizacji
najwazniejszych zalozen strategicznych zwigzanych z rozwojem turystyki w Koszalinie
w latach 2017-2021 wyodrebniono 4 kluczowe obszary dziatan, tj.:
o Wypoczynkowy Koszalin;
e Poznawczy Koszalin;
o  Wizerunkowy Koszalin oraz
e  Biznesowy Koszalin (ryc. 19).
Kazdemu z tych obszar6w przypisano okre$lony cel szczegdétowy, ktére iacznie
»Wpisuja sie” w cel ogélny rozwoju turystyki w Koszalinie w latach 2017-2021.
Autorzy dokumentu dokonali pewnych modyfikacji w wyodrebnionych obszarach
w stosunku do zapiséw w PRT 2013-2016. Przyjeli zatozenie, iz nalezy ograniczy¢ liczbe
najwazniejszych obszaréw dziatann (dokonano tego z 6 na 4). Wynikato to chociazby
z faktu, iz w poprzednim dokumencie znaczna cze$¢ projektéw niejako wpisywata sie
czesto w kilka obszaréw. Stad tez zaszta potrzeba pewnego rodzaju ,uporzadkowania”
wyodrebnionych obszaréw, tak aby klasyfikacja okreslonych projektéw byta bardziej
czytelna i przejrzysta. Owszem, autorzy zdajg sobie sprawe, iz w wielu przypadkach nadal
bedzie mozna méwi¢ o umiejscowieniu danego projektu w dwoch, a moze nawet trzech
obszarach, niemniej zaproponowana klasyfikacja nowych obszar6w winna wydaé sie
bardziej uzasadniona z punktu widzenia przyjetych zatozen rozwoju turystyki.
Po drugie, autorzy zamierzyli niejako ,skupi¢” w jednym obszarze kilka, ktore zostaty
zaproponowane w PRT 2013-2016, a dla ktorych réznice wydawaty sie stosunkowo
niewielkie. Stad tez w oparciu o zaproponowane obszary dziatan wskazano, jak
dotychczasowe (tzn. wynikajace z PRT 2013-2016) wkomponowujg sie w nowe
propozycje:
o  Wypoczynkowy Koszalin - obejmujacy dotychczasowe: Aktywny Koszalin oraz
Wodny Koszalin;

e Poznawczy Koszalin - obejmujacy dotychczasowe: Kulturalny Koszalin oraz
Historyczny Koszalin oraz

o  Wizerunkowy Koszalin- obejmujacy dotychczasowe: Koszaliriskie Partnerstwa

oraz Rozpoznawalny Koszalin (ryc. 20).
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Nowe obszary (PRT 2017-2021) Obszary w PRT 2013-2016

WYPOCZYNKOWY KOSZALIN

POZNAWCZY KOSZALIN

Koszaliniskie Partnerstwc

WIZERUNKOWY KOSZALIN

{11l

BIZNESOWY KOSZALIN

Rycina 20. Obszary dziatan w PRT 2017-2021 i ich zwiqzek z obszarami zawartymi w PRT
2013-2016

Zrédto: Opracowanie wtasne.

Przyjete na ryc. 20 ,grupowanie” dotychczasowych obszaréw dziatan w nowe
wynikato gtéwnie z faktu, iz czeS¢ projektéw zaproponowanych w PRT 2013-2016 nie
doczekata sie realizacji, a tak jak autorzy wykazali w czesci diagnostycznej, nalezy
bezwzglednie zadbaé¢ o kontynuacje tych przedsiewzie¢. W zwigzku z tym zaistniata
konieczno$¢ wskazania powigzan dotychczasowych obszaréw z nowymi propozycjami, co
mogloby umozliwi¢ ,wpisanie” wcze$niejszych projektéw w nowe obszary dziatan

(ryc. 21).
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Aktywny
wypoczynek

WYPOCZYNKOWY KOSZALIN

Eventy

rekreacyjne
Bierny

wypoczynek

Kultura Religia Biznes

Gastronomia POZNAWCZY KOSZALIN Historia Konferencje BIZNESOWY KOSZALIN

Spotkania

Zwiedzanie stuzbowe

Wspétpraca

WIZERUNKOWY KOSZALIN Promocja

Wizerunek

Identyfikacja Integracja

Rycina 21. Kluczowe hasta odnoszgce sie do proponowanych obszaréw dziatan
Objasnienia: MICE (meetings, incentives, conferences, exhibitions) - ogélne okreslenie sektora turystyki biznesowe;j

Zrédto: Opracowanie wtasne.
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Jak wynika z ryc. 20, absolutnie nowa propozycja jest obszar pn. Biznesowy Koszalin.
Nie wskazano na jego zwigzek z obszarami dziatan z PRT 2013-2016, co nie oznacza, Ze nie
ma go wcale. Cze$¢ rozwigzan z obszaréw Koszaliriskie Partnerstwa oraz Rozpoznawalny
Koszalin ma pewnego rodzaju powigzania z nowym obszarem, jednak sg one stosunkowo
luzne. Jak wykazano w dalszej cze$ci opracowania, autorzy zamierzali wskazac
na absolutnie nowe potrzeby i rozwigzania dotyczace rozwoju segmentu turystyki
stuzbowej i biznesowej w Koszalinie.

Dla lepszego zobrazowania specyfiki poszczegdlnych obszaréw dziatan, autorzy
wyréznili wybrane hasta, ktére jednoznacznie powinny odnosi¢ sie i kojarzyé
z okreslonym obszarem (ryc. 21). Zastosowany podziat ma oczywiScie jedynie charakter
pogladowy, wskazuje bowiem na hasta, ktére powinny odnosi¢ sie do oferty turystycznej
Koszalina w danym obszarze. Nalezy jednak bezwzglednie pamietaé, iz wyodrebnienie
proponowanych obszaréw nie powoduje, iZ nie majag one cech wspdlnych. Wrecz
przeciwnie, w okre$lonych przypadkach mogg sie ,nawzajem przenika¢ i pokrywac”. Trzy
obszary, tj. Wypoczynkowy Koszalin, Poznawczy Koszalin oraz Biznesowy Koszalin z natury
odnosza sie do okre$lonych rodzajéw turystyki, badZz ich pochodnych. Z kolei
Wizerunkowy Koszalin tak naprawde obejmuje dziatania o charakterze og6lnym, ktorych
celem jest poniekad wspieranie rozwoju i propagowanie trzech ww. obszaréow. Tym
samym, obszar ten praktycznie w kazdym przypadku bedzie miat cechy wspdlne
Z pozostatymi.

Warto réwniez zauwazy¢, iz pewne elementy oferty turystycznej réwniez moga by¢
charakterystyczne dla kilku obszaréw jednoczes$nie. Przyktadowo, eventy (wydarzenia),
w zaleznoSci od specyfiki i rodzaju, mogg zosta¢ przypisane do obszaru Wypoczynkowy
Koszalin (eventy sportowe, rekreacyjne), Poznawczy Koszalin (eventy kulturalne,
muzyczne, rekonstrukcje historyczne), a nawet Biznesowy Koszalin (konferencje,
kongresy). Tym samym, pomimo wyraznego wyodrebnienia czterech obszaréw dziatania,
nalezy pamieta¢, iz w okres$lonych przypadkach majg one ze sobg sporo wspdlnego. Nie
mozna tego absolutnie uznaé¢ za mankament. Wrecz przeciwnie, oferta turystyczna danej
destynacji powinna by¢ komplementarna, uwzgledniajgca najrozniejsze potrzeby
i oczekiwania turysty, ktére mozne zaspokaja¢ na rézne sposoby, czego wyrazem moze
by¢ ww. préoba wyodrebnienia okre$lonych obszaréw dziatania na potrzeby rozwoju

turystyki w Koszalinie w latach 2017-2021.
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4.2. Analiza rozwigzan rozwojowych wynikajacych z Kart
Projektow. Modyfikacja zatozen z lat 2013-2016 wraz z nowymi

propozycjami na lata 2017-2021

Niniejsza cze$¢ opracowania obejmuje szczegdétowa analize propozycji rozwiagzan
w zakresie rozwoju turystyki w Koszalinie w latach 2017-2021. Punktem wyijScia
do przyjecia okreslonego sposobu oceny propozycji byto przygotowanie stosownych Kart
Projektow (zat. 4).

Analiza i ocena zostata przeprowadzona dwutorowo. W pierwszej kolejnosci
przedstawiono rozwigzania (projekty), ktére byly zawarte w PRT 2013-2016 i ktére,
zdaniem autor6éw, nalezy kontynuowaé. W drugiej zawarto charakterystyke nowych
propozycji, ktére winny znaleZ¢ sie w dziataniach miejskich na rzecz rozwoju turystyki
w latach 2017-2021.

Autorzy Programu wyszli z zatoZenia, Ze w niniejszej czesci nie beda analizowane te
projekty, ktore zostaly zawarte w PRT 2013-2016 i ktore juz zostaly zrealizowane lub beda
kontynuowane w kolejnych latach. Takich rozwigzan byto 29, tj. 64% ogétu. Nie oznacza to
oczywiscie, iz nie majg by¢ one uwzgledniane w dziataniach miejskich na rzecz rozwoju
turystyki w latach 2017-2021, czy latach kolejnych. Znaczna cze$¢ tych rozwigzan ma m.in.
charakter imprez cyklicznych, ktére na dobre wpisaty sie w oferte turystyczng miasta.
Stad tez absolutnie nie nalezy z nich rezygnowac. Zamiarem autoréw bylo natomiast
okreslenie, jakie dziatania nalezy przedsiewzig¢ w zakresie projektow, ktére nie doczekaty
sie realizacji. Warto przypomnieg, iz z tgcznej liczby 45 projektow, 8 (tj. 18%) jest nadal
w trakcie realizacji i kolejne 8 (18%) nie zostaty zrealizowane.

Autorzy opracowania, po doktadnej analizie przyjeli, iz z tej tacznej grupy 16
projektow, realizacja 11 nadal powinna by¢ kontynuowana (tab. 25). Z uwagi na przyjecie
4 nowych obszaréw dziatania, zostaty ono odpowiednio przyporzadkowane. Tym samym,
najwieksza cze$¢ stanowia projekty z obszaru Poznawczy Koszalin (6, tj. 54,5%), w dalszej
kolejnosci Wizerunkowy Koszalin (3, tj. 27,3%) oraz Wypoczynkowy Koszalin (2, tj. 18,2%).
W przypadku dwéch projektéw postanowiono réwniez nieco zmodyfikowaé ich nazwe.
Projekt pn. Integracja podmiotéw i organizacji branzy turystycznej zmieniono na
Stworzenie i rozwdj forum wspétpracy turystycznej w celu precyzyjniejszego wskazania
kierunku dziatan. Przyjeto, iz samo sformulowanie ,integracja” mozna w wielu
przypadkach odnies¢ do rynku koszalinskiego, natomiast zamiarem autoréw jest
zdecydowanie mocniejsze wyeksponowanie docelowego ksztaltu organizacji turystyki

w miescie.
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Tabela. 25. Projekty zawarte w PRT 2013-2016, ktdre nalezy uwzgledni¢ w dziataniach na rzecz rozwoju turystyki w latach 2017-2021

PRT 2013-2016 PRT 2017-2021
Lp. . Numer Stopien Dotychczasowy . Numer
Nazwa projektu Karty | realizaji obszar Nowa nazwa projektu Karty Nowy obszar
Rozbudowa infrastruktury rowerowej , WYPOCZYNKOWY
1. w Koszalinie 2 Aktywny Koszalin b.z. 4 KOSZALIN
2 Integracja podmiotéw i organizacji branzy 10 Koszaliriskie Stworzenie i rozwdj forum 7 WIZERUNKOWY
" | turystycznej Partnerstwa wspéipracy turystycznej KOSZALIN
Zagospodarowanie pradoliny rzeki , WYPOCZYNKOWY
3. Dzierzecinki 14 Wodny Koszalin b.z. 3 KOSZALIN
t. | Turystycanego na Gorge Chetmtie 26 b 23 ROZAV/ T
' ystyczneg J z KOSZALIN
w Koszalinie
Prac'e I'(ons'erwatortskze, b,udowlane pr.zy. XIX POZNAWCZY
5. | w. wiezy widokowej na gérze chetmskiej 27 b.z. 24
o KOSZALIN
w Koszalinie. Etap 111
6 Modernizacja Koszaliniskiej Kolei 28 bz 18 POZNAWCZY
" | Waskotorowej na potrzeby turystyki - KOSZALIN
7 Staromiejska Trasa Turystyczna w Koszalinie 30 bz 19 POZNAWCZY
" | -Illetap - KOSZALIN
. o POZNAWCZY
8. | Lesna Biblioteka 33 b.z. 25 KOSZALIN
Rozpoznawalny POZNAWCZY
9. | Spacer z aparatem 37 Koszalin b.z. 16 KOSZALIN
. . . Rozpoznawalny Wzmocnienie dziatan WIZERUNKOWY
10. | Promocja turystyczna Miasta Koszalina 41 Koszalin promocyjnych Koszalin 13 KOSZALIN
Lo . Rozpoznawalny WIZERUNKOWY
11. | Wzmocnienie wizerunku RCIT w Koszalinie 42 Koszalin b.z. 12 KOSZALIN

Oznaczenia: projekt w trakcie realizacji; - projekt niezrealizowany; b.z. — bez zmian;

Zrédto: Opracowanie wtasne.
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Drugi z przypadkéw, tj. projekt pn. Promocja turystyczna Miasta Koszalina zmieniono
na rozwigzanie Wzmocnienie dziatann promocyjnych Koszalina. Autorzy podkre$lajg, iz
dziatania promocyjne sa w mieScie prowadzone od wielu lat i czesto na stabilnym
poziomie. To, co jednak wymaga znacznych zmian, to kwestia zwielokrotnienia wysitkéw
i wzmocnienia okre§lonych dziatan o charakterze marketingowym.

W wyniku selekcji przyjeto, iz 5 projektow zatozonych w PRT 2013-2016 nie bedzie
uwzglednianych w dziataniach na rzecz rozwoju turystyki w mies$cie w latach 2017-2021

(tab. 26).

Tabela 26. Projekty z PRT 2013-2016, ktére nie zostaty uwzglednione przy zatozeniach
rozwoju turystyki na lata 2017-2021

. Numer Dotychczasowy .
Lp. Nazwa projektu Karty obszar Uwagi
Projekt wymaga znacznych naktadéw (ok.
Przeglqd piosenki 30 tys. zt). Trudno jednoznacznie okresli¢
1. : . 24 skuteczno$¢ tego projektu w kontekScie
musicalowej . .
poprawy funkcji turystycznej, ale
i rekreacyjnej miasta.
Wedlug autoré6w  Programu, zgodnie
Efektywna promocja z zapisami zawartymi w PRT 2013-2016,
2 w celu rozszerzenia 43 Rozpoznawalny projekt ten nie powinien by¢ kontynuowany.
' bazy noclegowej w Koszalin Srodki przeznaczone na jego realizacje
Koszalinie mogltyby by¢ przeznaczone na ogdélng
promocje oferty turystycznej miasta.
Przystanek Koszalin - Proje.kt, k téry. nalezy bezwgglqdn.i N
etap | Zre?l.lZOV\,/a.C. Daje on bezsprz.c.eczme ,duze
Koncepeja turystyczno- mozliwo$ci rozwoju funkcji  zaréwno
3. rekreacyjnego 11 Wodny Koszalin rekreacyjnej, jak i czeSciowo turystyczne;j.
zagospodarowania W perspektywie obowigzywania niniejszego
terenéw Lubiatowa dokumentu powinno dazy¢ sie do realizacji
catosci projektu.
Nalezatoby rozwazy¢ realizacje projektu
4 Odkryj Historie 31 w kolejnych latach, gtéwnie z uwagi na
' Koszalina znaczng warto$¢ historyczno-kulturalng
oraz walory poznawcze.
Nalezatoby rozwazy¢ realizacje projektu
5. Maty Odkrywca 32 w kolejnych latach, gtéwnie z uwagi na
znaczne warto$ci poznawcze i edukacyjne.

Zrédto: Opracowanie wtasne.

W przypadku pierwszego z nich, tj. Przeglqd piosenki musicalowej stwierdzono, Ze
projekt nadal nie zostat zrealizowany. W tym zakresie nie podjeto praktycznie zadnych
dziatan, a $rodki finansowe, ktére nalezatoby przeznaczy¢ na organizacje wydarzenia,
mogg wesprzec inne, nawet dotychczas realizowane projekty.

W przypadku drugiego projektu pn. Efektywna promocja w celu rozszerzenia bazy
noclegowej w Koszalinie stwierdzono, iz jest on w trakcie realizacji. W 2016 r.
wydatkowano bardzo niskie naktady na ten projekt, tj. ok. 26 tys. zt (przy zatozonych 800
tys. w latach 2013-2016). Ponadto, nowa inwestycja hotelowa w miescie (hotel Verde), na

dtuzszy czas zaspokoi popyt w Koszalinie na noclegi w hotelach o wysokim standardzie.
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Autorzy wyraznie optuja za przeznaczeniem Srodkoéw przewidzianych na ten projekt na
0g6lna promocje miasta.

W przypadku projektu Przystanek Koszalin - etap I - Koncepcja turystyczno-
rekreacyjnego zagospodarowania terenéw Lubiatowa, autorzy Programu zdecydowanie
zalecajg realizacje tego projektu w przysztosci. Projekt ten daje bowiem duze mozliwosci
rozwoju funkcji rekreacyjnej oraz cze$ciowo turystycznej Miasta.

Natomiast w odniesieniu do dwoch pozostatych projektow, tj. Odkryj Historie
Koszalina i Maly Odkrywca, z uwagi na znaczne warto$ci kulturalno-historyczne oraz
poznawczo-edukacyjne tych projektow, autorzy Programu zalecajg rozwazenie ich
realizacji w przysztosci.

Wedtug autoréw Programu, z punktu widzenia realizacji PRT 2017-2021, kluczowe
znaczenie majg natomiast zupeinie nowe projekty, wpisujace sie w 4 nowe obszary
dziatania Miasta (tab. 27).

Warto nadmieni¢, iz projekty zaproponowane przez autoréw Programu s3 jedynie
pewna propozycja, ktérg nalezy jeszcze przedyskutowac¢ z sugerowanymi realizatorami,

m.in. pod katem kosztéw oraz Zrddet ich finansowania, a takze harmonogramu prac.

Tabela 27. Propozycje nowych projektéw, ktérych realizacja miataby nastqpi¢ w latach

2017-2021
Numer
Karty
Lp. Nazwa projektu w Gléwny cel projektu
PRT
2017-2021
1 2 3 4
Promocja Zasadniczy celem projektu jest wypromowanie Koszalina jak miejsca
1. koszaliniskiego 1 spotkann biznesowych oraz realizacji okreSlonych przedsiewziec¢
biznesu biznesowych.
2 Koszalin za mniej 2 Podstawowym celem projektu jest promocja i zwiekszenie sprzedazy

niz pét cen dobr i ustug na terenie Koszalina.

Promocja alternatywnych form zwiedzania, 1aczaca aktywny
wypoczynek z aspektami poznawczymi odkrywania mato znanych
Rowerowa gra miejsc i obiektéw na terenie Koszalina; Poszerzenie oferty turystycznej
turystyczna Miasta Koszalina; Promocja tras rowerowych na terenie Koszalina;
Edukacja ekologiczna; Popularyzacja rodzinnego wypoczynku
i spedzania czasu.

Celem projektu jest zagospodarowanie terendéw Gory Chelmskiej
zgodnie z zalozeniami Koncepcji zagospodarowania rekreacyjno -
turystycznego Gory Chetmskiej oraz dokumentacja projektowa
przygotowang na podstawie ww. Koncepcji. Zgodnie z zatozeniami ww.
dokumentéw Géra Chetmska ma sta¢ sie przyrodniczym miejscem
Zagospodarowanie rekreacji 1 wuprawiania sportu, m.in. po przez wytrasowanie
2. terenéw Gory 6 i oznakowanie istniejgcych Sciezek pieszych i rowerowych,
Chetmskiej - Etap 11 zagospodarowanie polan rekreacyjnych (zamontowanie elementéw
matej architektury, placbw zabaw, urzadzen zewnetrznych do ¢wiczen
sitowych itp.) jak réwniez rewitalizacji deptaku zlokalizowanego od ul.
Rolnej. Projekt zaklada dostosowanie planowanej do budowy
infrastruktury do potrzeb os6b niepetnosprawnych.
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1 2 3 4
WIZERUNKOWY KOSZALIN
Z zalozenia, bylaby to impreza targowa, podczas ktérej swoja oferte
turystyczna zaprezentowatyby gminy i miejscowosci, dla ktérych
Srodkowopomorskie funkcja turystyczna odgrywa klucza role w lokalnej gospodarce, a takze
1. ] 8 : . - : .
Targi Turystyczne szeroko rozumiana branza turystyczna (m.in. obiekty uzdrowiskowe,
hotele, obiekty spa & wellness, obiekty gastronomiczne, podmioty
o charakterze atrakgji turystycznych).
. Gtéwnym celem projektu jest stworzenie letniego cyklu konkursowych
Odskocznia do . . -
2. 9 koncertdéw muzycznych z udziatem mtodych ale juz znanych
stawy R . L - .
powszechnej opinii publicznej gwiazd polskiej sceny muzyczne;j.
Gtéwnym celem projektu jest zwiekszenie poziomu $wiadomosci
i znajomos$ci marki turystycznej miasta w umystach turystow
3. Wirtualny Koszalin 10 i odwiedzajacych jednodniowych przy wykorzystaniu tzw.
inteligentnego otoczenia (przy uwzglednieniu wcze$niejszej zgody
turysty na otrzymywanie informacji).
pp Celem Festiwalu jest promocja twérczosci mtodych artystow-rezyserdw,
Koszalinskie . . . i’
Konfrontacje rozpoczynajacych swoja artystyczng dziatalno$¢ zawodows, poprzez
4. Miodveh 11 stworzenie przestrzeni umozliwiajacej konfrontacje ich pierwszych
y ” dokonan artystycznych z przygotowang do odbioru widownig (widzem)
,m-teatr S . 2 - -
oraz spotkania z innymi polskimi rezyserami mtodego pokolenia.
Celem projektu jest stworzenie w Koszalinie miejsca, umozliwiajacego
turystom i odwiedzajacym jednodniowym spacer po miescie, bez
5. Koszalinski deptak 14 wzgledu na pore dnia przy jednoczesnym umozliwieniu im skorzystania

z oferty lokali gastronomicznych miasta (puby, kawiarnie, restauracje,
ciastkarnie).

POZNAWCZY KOSZALIN

Holiday Bus Gléwnym celem projektu jest zwiekszenie mozliwosci zwiedzania
1. Koszalin - 15 Koszalina i jego najblizszych okolic przez turystow
Wakacyjny autobus i odwiedzajacych jednodniowych, a takze przez zorganizowane grupy.
Gléwnym celem projektu jest stworzenie unikalnej w skali kraju,
catorocznej atrakeji turystycznej w postaci interaktywnego centrum
2 Interaktywna 17 technologicznego umozliwiajacego go$ciom poznawanie zagadek
" | podrézw nieznane wspétczesnego $wiata przy wykorzystaniu najnowocze$niejszych
zdobyczy nauki i techniki XXI w., przede wszystkim z zakresu kreowania
wirtualnej rzeczywistosci.
Celem przedsiewziecia jest zwiekszenie istniejacego potencjatu
turystycznego wojewddztwa poprzez stworzenie Szlaku Tradycji
Miejskich faczacego w jedna spdjna trase turystyczng cztery zabytkowe
3 Szlak Tradycji 20 obiekty znajdujgce sie po wschodniej cze$ci Starego Miasta
’ Miejskich w Koszalinie:, relikty kompleksu klasztorno-zamkowego (przy ul.
Mickiewicza), kamieniczke gotycka "Domek Kata" (przy ul. Grodzkiej),
gotyckie mury miejskie oraz przedwojenny schron przeciwlotniczy
znajdujace sie w Parku im. Ksigzat Pomorskich.
Rekonstrukcja
historycznej Realizacja projektu wypetni luke w ofercie turystycznej regionu -
4. Zagrody 21 powstanie pierwsze na Pomorzu Zachodnim muzeum etnograficzne na
Jamneriskiej wolnym powietrzu.
z XIXw.
Zasadniczym celem projektu jest zwiekszenie atrakcyjnosci turystycznej
5. Questing Koszalin 22 Koszalina z punktu widzenia dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego

oraz popularyzacja réznych form zwiedzania miasta.

Zrédto: Opracowanie wtasne.

obszary dziatalno$ci

Lacznie autorzy Programu proponujg 14 nowych projektéw, ktoére wpisujg sie w nowe

Miasta w zakresie rozwoju funkcji rekreacyjnej i turystycznej

(Biznesowy Koszalin, Wypoczynkowy Koszalin, Wizerunkowy Koszalin, Poznawczy Koszalin).

Biorac zatem pod uwage projekty z PRT 2013-2016, ktére nie zostaty zrealizowane,

a ktorych realizacje zalecajg autorzy Programu oraz projekty kontynuowane (w trakcie

realizacji), a takze nowe propozycje projektéw, tacznie w PRT 2017-2021 proponuje sie

realizacje 25 projektéw (tab. 28).
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Tabela 28. Propozycje projektow realizowanych w ramach PRT 2017-2021

Numer
Lp. Nazwa projektu Karty w PRT Obszar dziatania
2017-2021

1 2 3 4

Promocja
1. koszaliniskiego 1
biznesu BIZNESOWY KOSZALIN

Koszalin za mniej niz
pot ceny

Zagospodarowanie
1. pradoliny rzeki 3
Dzierzecinki

Rozbudowa
infrastruktury
rowerowej

w Koszalinie WYPOCZYNKOWY KOSZALIN

Rowerowa gra
turystyczna

Zagospodarowanie
4. terenéw Gory 6
Chetmskiej - Etap 11

Stworzenie i rozwdj
1. forum wspétpracy 7
turystycznej

Srodkowopomorskie
Targi Turystyczne

3. Odskocznia do stawy 9

Wirtualny
Koszalin

Koszaliniskie
Konfrontacje 11
Mtodych
,m-teatr” WIZERUNKOWY KOSZALIN

Wzmocnienie
wizerunku
Regionalnego
Centrum Informacji
Turystycznej
(RCiT)

12

Wzmocnienie dziatan
7. promocyjnych 13
Koszalina

Koszalinski
deptak

Holiday Bus Koszalin

- Wakacyjny autobus 15

2. Spacer z aparatem 16

Interaktywna
3. podroz 17
w nieznane

Modernizacja
Koszalinskiej Kolei
4. Waskotorowej 18
na potrzeby

turystyki

Staromiejska trasa

turystyczna 19

POZNAWCZY KOSZALIN

Szlak Tradycji

Miejskich 20

Rekonstrukcja
7. | historycznej Zagrody 21
Jamnerniskiej z XIX w.

Questing

Koszalin 22

Budowa centrum
Pielgrzymkowo-
Turystycznego na
Gorze Chetmskiej w
Koszalinie

23
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1 2 3
Prace
Konserwatorskie,
budowlane przy XIX
w. wiezy widokowej
na gorze chetmskiej
w Koszalinie. Etap 111
11. Lesna biblioteka 25

Zrédto: Opracowanie wiasne.

10. 24

Wedtug zatozen PRT 2017-2021 najwiecej projektow (11), bedzie realizowanych
w ramach obszaru Poznawczy Koszalin (tab. 28). Wida¢ zatem, Zze gléwna o$ rozwoju
turystyki skupiona jest woko6t przedsiewzie¢ szeroko zwigzanych z popularyzacja
turystyki krajoznawczej, tak $cisle zwigzanej z historig, folklorem, obyczajami oraz kultura
Koszalina i okolic.

Z kolei az 8 projektow bedzie realizowanych w ramach obszaru Wizerunkowy Koszalin
(tab. 28). Swiadczy to zatem o znacznej $wiadomosci wtadz Miasta w zakresie statego
budowania pozytywnego wizerunku Koszalina, jako destynacji przyjaznej dla turystow,
oferujacej duzg liczbe zréznicowanych atrakcji.

W ramach obszaru Wypoczynkowy Koszalin powinny zosta¢ realizowane tylko
4 projekty (tab. 28). Nalezy jednak przypomnie¢, ze duza czes¢ projektéw wpisujacych sie
w ten obszar dziatania zostalo juz zrealizowanych w latach 2013-2016.

Natomiast w ramach obszaru Biznesowy Koszalin, autorzy Programu proponujg
realizacje 2 projektow (tab. 28). Zdaniem autoréw Programu, jest to obszar, ktéry
w kolejnych latach bedzie odgrywat coraz wieksza role w rozwoju turystyki w Miescie.
Istotne jest zatem inicjowanie wszelkich przedsiewzie¢ wpisujacych sie bezposrednio lub
posrednio w tego typu dziatania.

Zakres merytoryczny projektéow przyjetych do realizacji w PRT 2017-20210ceniono

pod wzgledem kilku kluczowych wedtug autoréw Programu kryteriéw. Naleza do nich:

zasieg oddziatywania projektu,

e podmiot realizujacy projekt,

e ranga projektu,

e charakter projektu,

¢ potencjalny wplyw projektu na rozwoj turystyki przyjazdowej w Miescie,

e glowny charakter projektu,

o docelowy segment odbiorcéw projektu,

o okres realizacji projektu.

Autorzy Programu zrezygnowali natomiast z analizy Kart Projektéw pod katem

wielko$ci naktadéw finansowych ponoszonych na ich realizacje (przede wszystkim

-109 -



z uwagi na fakt, iz przypadku znacznej

o charakterze szacunkowym).

czesci projektow podawano wielkoSci

Zasieg oddziatywania projektu (tab. 29). Wyr6zniono pie¢ kategorii w tym

wzgledzie, tj.: miedzynarodowy, krajowy, ponadregionalny, regionalny i lokalny rynek

oddzialywania poszczegélnych projektow. Wedtug autoré6w Programu,

projekty

z pierwszych trzech kategorii mogg mie¢ znaczenie dla ewentualnego wzrostu turystyki

przyjazdowej do Koszalina. Natomiast bez watpienia wszystkie projekty beda miaty

istotne znaczenie dla zwiekszenia ruchu jednodniowych odwiedzajacych i wzrostu

poziomu zadowolenia mieszkancow.

Tabela 29. Zasieg oddziatywania analizowanych projektéw

KOSZALIN

L Obszar

p- dziatania

1 BIZNESOWY
’ KOSZALIN

2 WYPOCZYNKOWY
) KOSZALIN

3 WIZERUNKOWY
: KOSZALIN

4 POZNAWCZY

Zasieg oddzialywania projektu

Miedzynarodowy Krajowy Ponadregionalny Regionalny Lokalny
Pror'n,oq.a Koszalin za mniej
koszaliniskiego - iz pétcen -
biznesu p g
. . Rozbudowa
Zagospodarowanie Zagospodarowanie .
P . . infrastruktury
- terenéw Gory - pradoliny rzeki .
o T rowerowej w
Chetmskiej - Etap 11 Dzierzecinki L2
Koszalinie
; ) ; Rowerowa gra
turystyczna

Wzmocnienie
dziatan
promocyjnych
Koszalina

Odskocznia do
stawy

Wzmocnienie
wizerunku RCIT

Stworzenie i rozwdj
forum wspétpracy
turystycznej

Wirtualny Koszalin
Srodkowopomorskie
Targi Turystyczne

Koszalinski deptak

Koszaliniskie
Konfrontacje
Mtodych
,m-teatr”

Interaktywna

podréz w nieznane

Budowa centrum
Pielgrzymkowo-
Turystycznego na
Gorze Chetmskiej w
Koszalinie

Holiday Bus
Koszalin -
Wakacyjny autobus

Spacer z aparatem

Modernizacja
Koszalinskiej Kolei
Waskotorowej na
potrzeby turystyki

Staromiejska trasa
turystyczna

Szlak Tradycji
Miejskich

Rekonstrukcja
Historycznej
Zagrody
Jamneriskiej
zXIXw.

Questing Koszalin

Prace
Konserwatorskie,
budowlane przy XIX
w. wiezy widokowej
na gérze chetmskiej
w Koszalinie. Etap
Ui

Lesna biblioteka

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Przeprowadzona analiza wykazata, Ze zdecydowana wiekszo$¢ rozpatrywanych
projektow (10), ma regionalny zasieg oddzialywania. Zatem w zatozeniach majg one
przyciaga¢ przede wszystkim mieszkancow Koszalina oraz turystow i odwiedzajacych
jednodniowych z regionu. Tylko 5 projektow okreslono jako lokalne. Wsréd nich znalazty
sie nowe propozycje (m.in. Rowerowa gra turystyczna, Stworzenie i rozwdj forum
wspéipracy turystycznej). Autorzy Programu zdecydowali sie natomiast oceni¢ inaczej niz
dotychczas (PRT 2013-2016), zasieg oddziatywania projektdw Wzmocnienie wizerunku
Regionalnego Centrum Informacji Turystycznej oraz Zagospodarowanie terenéw Gory
Chetmskiej. Zatozenia ww. projektow zdecydowanie wykraczaja poza region. Do grupy
projektow o krajowym zasiegu oddzialywania nalezy zaliczy¢ 6 projektéw (w tym
5 catkiem nowych propozycji), natomiast do grupy projektéw mogacych miec

oddziatywanie miedzynarodowe, zaliczono 3 projekty (w tym 2 zupelnie nowe

propozycje).

Podmiot realizujqcy projekt (tab. 30). Zgodnie z tym Kkryterium, analizowane
projekty pogrupowano wedtug podmiotu, ktory jest odpowiedzialny za realizacje

poszczegdlnych przedsiewziec.

Tabela 30. Podmiot realizujqcy projekt

Gmina
Lp. Obszar dziatania Nazwa projektu Miasto Inny podmiot
Koszalin

2 3 4 5

BIZNESOWY Promocja koszaliriskiego biznesu +

1
1.
2. KOSZALIN Koszalin za mniej niz pét ceny +
1 Zagospodarowanie pradoliny rzeki

TR +
Dzierzecinki

Rozbudowa infrastruktury rowerowej w
Koszalinie

WYPOCZYNKOWY
KOSZALIN

Stowarzyszenie Gmin
Rowerowa gra turystyczna i Powiatéw Pomorza
Srodkowego

Zagospodarowanie terenéw Gory
Chetmskiej - Etap 11

Stworzenie i rozwdj forum wspétpracy
turystycznej

Srodkowopomorskie Targi Turystyczne

Odskocznia do stawy

Wirtualny Koszalin +

Battycki Teatr Dramatyczny im.
Juliusza Stowackiego
w Koszalinie

WIZERUNKOWY Koszalinskie Konfrontacje Mtodych
KOSZALIN ,m-teatr”

Wzmocnienie wizerunku Regionalnego Stowarzyszenie Gmin i
Centrum Informacji Turystycznej Powiatéw Pomorza Srodkowego

Wzmocnienie dziatan promocyjnych
Koszalina

Koszalinski deptak +

Holiday Bus Koszalin - Wakacyjny MZK / Stowarzyszenie Gmin i
autobus Powiatéw Pomorza Srodkowego

POZNAWCZY Spacer z aparatem +

KOSZALIN Interaktywna podréz w nieznane +

Modernizacja Koszaliriskiej Kolei
Waskotorowej na potrzeby turystyki

-111-



3 4 5

Staromiejska trasa turystyczna +

Szlak Tradycji Miejskich Muzeum w Koszalinie

Rekonstrukcja historycznej Zagrody
Jamnerniskiej z XIX w.

Stowarzyszenie Gmin i

Questing Koszalin Powiatéw Pomorza Srodkowego

Budowa centrum Pielgrzymkowo- Szensztacki Instytut Siéstr
Turystycznego na Gorze Chetmskiej w Maryi
Koszalinie Gora Chetmska-Koszalin
Prace Konserwatorskie, budowlane przy Szensztacki Instytut Siéstr
XIX w. wiezy widokowej na gorze Maryi
chetmskiej w Koszalinie. Etap 111 Goéra Chetmska-Koszalin
Szensztacki Instytut Siéstr
Lesna biblioteka Maryi

Gora Chetmska-Koszalin

Objasnienia: ,+” - element wystepuje.
Zr6dto: Opracowanie wilasne.

Przeprowadzona analiza wykazata, ze zdecydowany ciezar odpowiedzialnosci za
realizacje proponowanych projektéw spoczywa na Gminie Miasto Koszalin. Jest to bowiem
podmiot odpowiedzialny za realizacje az 16 z proponowanych projektéw (64%). Tylko
jeden z proponowanych projektéw (4%), realizowa¢ bedzie Muzeum w Koszalinie. Jest to
zupelnie nowy projekt pod nazwa Szlak Tradycji Miejskich. Oprocz ww. podmiotéw za
realizacje proponowanych przedsiewzie¢ odpowiedzialne beda inne instytucje (m.in.
Szensztacki Instytut Siostr Maryi Goéra Chelmska-Koszalin - 3 projekty (12%);
Stowarzyszenie Gmin i Powiatéw Pomorza Srodkowego - 4 projekty (16%); Battycki Teatr
Dramatyczny im. Juliusza Stowackiego w Koszalinie oraz MZK w Koszalinie - po

1 projekcie (4%).

Ranga projektu (tab. 31). Zgodnie z tym kryterium analizowane projekty poddano
ocenie uwzgledniajac ich znaczenie dla rozwoju turystyki w Mie$cie. Przyjeto zatem
3 klasy waznosci (I klasa, II klasa, Il klasa). Ustalona hierarchia ma charakter
subiektywny, bowiem w znacznym stopniu zostata ustalona w oparciu o dotychczasowe
dos$wiadczenia praktyczne autoréw Programu oraz ich wiedze z zakresu szeroko
rozumianej gospodarki turystycznej.

Przeprowadzona analiza wykazata, ze az 10 projektow (40,0%) zakwalifikowano do
grupy tzw. projektéow priorytetowych (I klasa waznosci). Wedtug autoréw Programu, ich
realizacja w znacznym stopniu wzmocni potencjat turystyczny oraz wizerunek Koszalina,
jako atrakcyjnej destynacji turystycznej. Istotnym w tym wzgledzie z pewnosScig bedzie
realizacja kilku nowych projektéw, doskonale wpisujacych sie w dziatania na rzecz
podniesienia stopnia unikalnosci i konkurencyjnosci oferty turystycznej miasta (m.in.

Wirtualny Koszalin, Koszaliriski deptak, Interaktywna podréz w nieznane).
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Tabela 31. Ranga analizowanych projektéw

KOSZALIN

Lp. Obszar dziatania Nazwa projektu ! ]?las? . I ].das’a . I .klas,a.
waznosci waznosci waznosci

BIZNESOWY Promocja koszaliniskiego biznesu +

KOSZALIN Koszalin za mniej niz pot ceny +

Zagospodarowanie pradoliny rzeki .
Dzierzecinki
WYPOCZYNKOWY Rozbudowa mfrastrulfa‘lry rowerowej w .
Koszalinie

Rowerowa gra turystyczna

Zagospodarowanie terenéw Gory
Chetmskiej - Etap 11

Stworzenie i rozwdéj forum wspétpracy
turystycznej

Srodkowopomorskie Targi
Turystyczne

Odskocznia do stawy

WIZERUNKOWY r}l/lﬁr.”tualny Kosza.lm —
KOSZALIN Koszalinskie Konfrontacje Mtodyc

,m-teatr”

Wzmocnienie wizerunku Regionalnego
Centrum Informacji Turystycznej

Wzmocnienie dziatar promocyjnych
Koszalina

Koszaliniski deptak

Holiday Bus Koszalin - Wakacyjny
autobus

Spacer z aparatem

Interaktywna podréz w nieznane

Modernizacja Koszaliriskiej Kolei
Waskotorowej na potrzeby turystyki

Staromiejska trasa turystyczna

Szlak Tradycji Miejskich

POZNAWCZY Rekonstrukcja historycznej Zagrody
KOSZALIN Jamneriskiej z XIX w.

Questing Koszalin

Budowa centrum Pielgrzymkowo-
Turystycznego na Gérze Chetmskiej w
Koszalinie

Prace Konserwatorskie, budowlane przy
XIX w. wiezy widokowej na gorze
chetmskiej w Koszalinie. Etap 111

Lesna biblioteka

Objasnienia: ,+” - element wystepuje.
Zrodto: Opracowanie wilasne.

Wedlug autoré6w Programu priorytetowo nalezy rowniez

potraktowac projekt

Wzmocnienie dziatan promocyjnych Koszalina. Skuteczna i efektywna promocja to bowiem

jeden z filarbw rozwoju wspotczesnej turystyki. Szczegélnego znaczenia dzialania

promocyjne nabieraja w obliczu stale rosnacej konkurencji na tak dynamicznie

rozwijajacym sie rynku ustug turystycznych. Ponadto kluczowe znaczenie dla rozwoju

funkcji turystycznej w mie$cie maja projekty, ktérych realizacje zatozono jeszcze w PRT

2013-2016 (m.in. Zagospodarowanie terenéw Gory Chetmskiej, Zagospodarowanie pradoliny

rzeki Dzierzecinki, Modernizacja Koszaliniskiej Kolei Wgskotorowej na potrzeby turystyki,

Budowa Centrum Pielgrzymkowo-Turystycznego na Goérze Chetmskiej w Koszalinie).

Pozostate projekty oceniono jako mniej znaczace z punktu widzenia rozwoju funkcji

turystycznej Koszalina. Niemniej jednak, realizacja kazdego z nich z pewno$cia wzmocni
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oferte turystyczna Miasta, poszerzajac tym samym liczbe segmentéw docelowych

odbiorcéw ustug (m.in. tury$ci indywidualni, grupy zorganizowane, turysci krajowi,

turys$ci zagraniczni, pasjonaci historii, mieszkancy Koszalina i okolic, mtodziez itp.).

Rodzaj projektu (tab. 32). Zgodnie z tym Kkryterium wyodrebniono 3 rodzaje

projektéw, tj. inwestycja, event (wydarzenie, impreza) oraz tzw. inne projekty.

Tabela 32. Rodzaj analizowanych projektéow

Obszar dziatania Nazwa projektu

Inwestycja

Event

Inne

BIZNESOWY Promocja koszaliriskiego biznesu

KOSZALIN Koszalin za mniej niz pét ceny

Zagospodarowanie pradoliny rzeki
Dzierzecinki

Rozbudowa infrastruktury rowerowej

WYPOCZYNKOWY .
w Koszalinie

KOSZALIN
05; Rowerowa gra turystyczna

Zagospodarowanie terenéw Gory Chetmskiej -
Etap Il

Stworzenie i rozwdj forum wspétpracy
turystycznej

Srodkowopomorskie Targi Turystyczne

Odskocznia do stawy

WIZERUNKOWY Wirtualny Koszalin

Koszalinskie Konfrontacje Mtodych

KOSZALIN ;
,m-teatr

Wzmocnienie wizerunku Regionalnego
Centrum Informacji Turystycznej

Wzmocnienie dziatan promocyjnych Koszalina

Koszalinski deptak

Holiday Bus Koszalin - Wakacyjny autobus

Spacer z aparatem

Interaktywna podréz w nieznane

Modernizacja Koszaliriskiej Kolei
Waskotorowej na potrzeby turystyki

Staromiejska trasa
turystyczna

Szlak Tradycji Miejskich

Rekonstrukcja historycznej Zagrody
Jamneniskiej z XIX w.

POZNAWCZY

KOSZALIN

Questing Koszalin

Budowa centrum Pielgrzymkowo-
Turystycznego na Gérze Chetmskiej w
Koszalinie

Prace Konserwatorskie, budowlane przy XIX
w. wiezy widokowej na gérze chetmskiej w
Koszalinie. Etap 111

Lesna biblioteka

Objasnienia: ,+” - element wystepuje.
Zrédto: Opracowanie wtasne.

Przeprowadzona analiza wykazata, Ze najwiekszg grupe realizowanych projektow

(10), stanowia projekty zaliczone do grupy tzw. ,innych projektéw”. Cze$¢ z nich (4

projekty) stanowia przedsiewziecia, ktoére beda realizowane w ramach obszaru:

Wizerunkowy Koszalin. Wida¢ zatem, ze dziatania zmierzajace do wzmocnienia wizerunku

turystycznego miasta stanowig dla wtadz Koszalina jeden z priorytetéw. Az 11 projektow
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zakwalifikowano natomiast do grupy ,inwestycja”. Tego typu podejscie wyraZnie
pokazuje, ze kluczowym aspektem rozwoju turystyki w Miescie jest zwiekszenie
potencjatu turystycznego Koszalina poprzez podniesienie stopnia atrakcyjnosci
turystycznej (m.in. takie projekty jak: Zagospodarowanie terenéw Gdéry Chetmskiej,
Zagospodarowanie pradoliny rzeki Dzierzecinki, Rozbudowa infrastruktury rowerowej
w Koszalinie, Koszaliniski deptak, Modernizacja Koszaliriskiej Kolei Wagskotorowej na
potrzeby turystyki, Budowa Centrum Pielgrzymkowo-Turystycznego na Goérze Chetmskiej
w Koszalinie). Nalezy rowniez zauwazy¢, ze tylko 3 realizowane projekty zaliczono do

kategorii event (wydarzenie, impreza).

Potencjalny wplyw projektu na rozwdj turystyki przyjazdowej w miescie (tab. 33).
Zgodnie z przyjetym kryterium autorzy Programu proponuja trzy kategorie projektéw
uwzgledniajgce ich potencjalny wptyw na rozwdj turystyki przyjazdowej w miescie, tj.

»Zhaczny wpltyw”, ,nieznaczny wplyw” oraz ,brak wptywu”.

Tabela 33. Potencjalny wptyw realizowanych projektéw na rozwdj turystyki przyjazdowej

w miescie
Potencjalny wptyw projektu
Lp. Obszar dziatania Nazwa projektu na rozwoj turystyki przyjazdowej
Znaczny Nieznaczny Brak

3 4 5 6

BIZNESOWY PromoqcII) il;(’)qizscblllmskzego .

KOSZALIN - ————
Koszalin za mniej niz pét ceny +
Zagospodarowanie pradoliny rzeki .
Dzierzecinki

Rozbudowa infrastruktury rowerowej
w Koszalinie

WYPOCZYNKOWY
KOSZALIN

Rowerowa gra turystyczna +

Zagospodarowanie terenéw Géry
Chetmskiej - Etap 11

Stworzenie i rozwdj forum
wspdtpracy turystycznej

Srodkowopomorskie Targi
Turystyczne

Odskocznia do stawy +

Wirtualny Koszalin +

WIZERUNKOWY Koszalinskie Konfrontacje
KOSZALIN Mtodych ,,m-teatr”

Wzmocnienie wizerunku
Regionalnego Centrum Informacji +
Turystycznej

Wzmocnienie dziatan
promocyjnych Koszalina

Koszalinski deptak +

Holiday Bus Koszalin - Wakacyjny
autobus

POZNAWCZY Spacer z aparatem +

KOSZALIN
Interaktywna podréz w nieznane +
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3 4 5 6

Modernizacja Koszaliriskiej Kolei
Waskotorowej na potrzeby turystyki

Staromiejska trasa turystyczna +
Szlak Tradycji Miejskich +
Rekonstrukcja historycznej Zagrody .
Jamneriskiej z XIX w.

Questing Koszalin +

Budowa centrum Pielgrzymkowo-
Turystycznego na Gérze Chetmskiej w +

Koszalinie

Prace Konserwatorskie, budowlane

przy XIX w. wiezy widokowej na gérze +

chetmskiej w Koszalinie. Etap 111

Lesna biblioteka +

Objasnienia: ,+” - element wystepuje.
Zr6dto: Opracowanie wilasne.

Przeprowadzona analiza wykazata, ze tylko 5 z proponowanych projektéw,
potencjalnie w znacznym stopniu mogg wplywac¢ na rozwdj turystyki przyjazdowej
w Koszalinie. Do projektéw tych nalezy =zaliczyé: Zagospodarowanie terenéw Gory
Chetmskiej, Stworzenie i rozwoj forum wspétpracy turystycznej, Wirtualny Koszalin,
Wzmocnienie dziatart promocyjnych Koszalina, Interaktywna podréz w nieznane). Pozostate
analizowane projekty, albo bedg miaty niewielki wptyw na poziom turystyki przyjazdowej

w Koszalinie (16 projektéow), albo tez wptyw ten bedzie niezauwazalny (4 projekty).

Gtowny charakter projektu (tab. 34). Zgodnie z tym kryterium analizowane projekty
zakwalifikowano do trzech kategorii, tj. ,projekty umozliwiajagce uprawianie aktywnych
form turystyki i rekreacji”, ,projekty o charakterze kulturalno-rozrywkowym” oraz tzw.

»inne projekty”.

Tabela 34. Gtéwny charakter analizowanych projektéw

Turystyka Kultura +

Lp. Obszar dziatania Nazwa projektu aktywna. + rozrywka Inne
rekreacja

2 3 4 5 6

BIZNESOWY Promocja koszaliriskiego biznesu +

1

1.

2. KOSZALIN Koszalin za mniej niz pét ceny +

1 Zagospodarowanie pradoliny rzeki
Dzierzecinki

Rozbudowa infrastruktury rowerowej
w Koszalinie

WYPOCZYNKOWY

KOSZALIN

Rowerowa gra turystyczna +

Zagospodarowanie terenéw Gory
Chetmskiej - Etap II

Stworzenie i rozwdj forum wspétpracy
turystycznej

Srodkowopomorskie Targi
WIZERUNKOWY Turystyczne

KOSZALIN Odskocznia do stawy +

Wirtualny Koszalin +

Koszalinskie Konfrontacje Mtodych
,m-teatr”
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3 4 5 6

Wzmocnienie wizerunku Regionalnego
Centrum Informacji Turystycznej

Wzmocnienie dziatarn promocyjnych
Koszalina

Koszaliniski deptak +

Holiday Bus Koszalin - Wakacyjny
autobus

Spacer z aparatem +

Interaktywna podréz w nieznane +

Modernizacja Koszaliriskiej Kolei
Waskotorowej na potrzeby turystyki

Staromiejska trasa turystyczna +

Szlak Tradycji Miejskich +

POZNAWCZY Rekonstrukcja historycznej Zagrody
KOSZALIN Jamneriskiej z XIX w.

Questing Koszalin +

Budowa centrum Pielgrzymkowo-
Turystycznego na Gorze Chetmskiej +
w Koszalinie

Prace Konserwatorskie, budowlane przy
XIX w. wiezy widokowej na gorze +
chetmskiej w Koszalinie. Etap 111

Lesna biblioteka +

Objasnienia: ,+” - element wystepuje.
Zr6dto: Opracowanie wilasne.

Przeprowadzona analiza wykazata, Ze zdecydowanie najwiecej analizowanych
projektow (13), ma charakter kulturalno-rozrywkowy. W swych zatozeniach
przeznaczone s3 zatem dla mieszkancéw Koszalina oraz turystéw i odwiedzajacych
jednodniowych pragnacych spotkan z historig, kulturg, folklorem oraz obyczajami
charakterystycznymi dla danego regionu, przy jednoczesnym korzystaniu z roéznego
rodzaju urzadzen ustugowo-rozrywkowych. Pozostate projekty w réwnej liczbie
zakwalifikowano do kategorii ,turystyka aktywna + rekreacja” (6 projektow) oraz tzw.

»inne projekty” (6).

Docelowy segment odbiorcow projektu (tab. 35). Zgodnie z tym Kryterium,
dokonano analizy projektéw rozpatrywanych w  niniejszym  opracowaniu
z uwzglednieniem gtéwnych segmentéw odbiorcow, do ktérych dany projekt jest
kierowany. I tak, wyodrebniono: ,projekty skierowane do turystow i odwiedzajacych
jednodniowych”, ,projekty skierowane do mieszkanncow Koszalina i okolic” oraz ,projekty
skierowane do innych docelowych segmentéw”. Przyjeto jednak zatozenie, ze kazdy
projekt moze by¢ skierowany do kilku grup potencjalnych odbiorcéw.

Przeprowadzona analiza wykazata, ze wszystkie realizowane projekty (poza jednym -
Stworzenie i rozwdj forum wspétpracy turystycznej), skierowane sg zaréwno do turystow
(oraz odwiedzajacych jednodniowych), jak réwniez do mieszkancéow Koszalina i jego
najblizszych okolic. Wida¢ zatem, Ze proponowana oferta turystyczna i rekreacyjna Miasta

jest przemys$lana i spdjna pod wzgledem przedmiotowym. Ponadto, cze$¢ projektow
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swoich odbiorcow moze odnalez¢é wsrdéd innych grup (m.in. Pracownicy naukowi,

Studenci, Przedstawiciele branzy turystycznej, Pasjonaci teatru, Pasjonaci zagadek

naukowych).

Tabela 35. Docelowe segmenty odbiorcéw analizowanych projektéw

Lp. Obszar dziatania

BIZNESOWY
KOSZALIN

WYPOCZYNKOWY
KOSZALIN

WIZERUNKOWY
KOSZALIN

POZNAWCZY

KOSZALIN

Turysci + Mieszkancy Inny segment
Nazwa projektu odwiedzajacy Koszalina i odbiorcéw
jednodniowi okolic
® Przedstawiciele
Promocja koszaliriskiego biznesu + + lokalnego l.n.znesu
® Przedstawiciele
biznesu z zagranicy
Koszalin za mniej niz pot ceny + + ¢ P.rzedstawwlele
biznesu
Zagospodarowanie pradoliny rzeki . .
Dzierzecinki
Rozbudowa infrastruktury . N
rowerowej w Koszalinie
Rowerowa gra turystyczna + +
Zagospodarowanie terenéw Gory .
Chetmskiej - Etap 11
Stworzenie i rozwdj forum ° llzranza . Kowi
wspdtpracy turystycznej N racowr.ncy naukowl
o Studenci
Srodkowopomorskie Targi * Branza )
Turystyczne + + . Pracowr.ncy naukowi
o Studenci
Odskocznia do stawy + +
Wirtualny Koszalin + +
Koszaliriskie Konfrontacje Mtodych " + ® Mitosnicy sztuki
,m-teatr” teatralnej
Wzmocnienie wizerunku « Podmioty branzy
Regionalnego Centrum Informacji + + .
Turystycznej turystycznej
 [nstytucje miejskie
e Podmioty
Wzmocnienie dziatan " + . 5\(])sptodarcz.e
promocyjnych Koszalina ystawey 1 .
odwiedzajacy targi
turystyczne
* NGO
Koszaliriski deptak + +
Holiday Bus Koszalin - Wakacyjny N .
autobus
Spacer z aparatem + +
Interaktywna podrdéz w nieznane + + * Pasjonaci zagadek
naukowych
Modernizacja Koszaliriskiej Kolei
Waskotorowej na potrzeby + +
turystyki
Staromiejska trasa turystyczna + +
Szlak Tradycji Miejskich + +
Rekonstrukcja historycznej . .
Zagrody Jamneriskiej z XIX w.
Questing Koszalin + +
Budowa centrum Pielgrzymkowo-
Turystycznego na Gérze Chetmskiej + +
w Koszalinie
Prace Konserwatorskie, budowlane
przy XIX w. wiezy widokowej na
gorze chetmskiej w Koszalinie. * *
Etap Il
Les$na biblioteka + +

Objasnienia: ,+” - element wystepuje.
Zrédto: Opracowanie wtasne.
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Zdaniem autoréw Programu, proponowana przez Miasto oferta przedsiewzie¢ jest na
tyle szeroka, ze z pewnoS$cia zaspokoi potrzeby wielu potencjalnych segmentow

odbiorcow.
Okres realizacji projektu (tab. 36). W przypadku tego kryterium analizie poddano
etapy realizacji poszczeg6lnych projektéw. Przyjeto zakres czasowy obejmujacy zatozenia

niniejszego opracowania, tj. lata 2017-2021.

Tabela 36. Etapy realizacji projektow

Etapy realizacji projektu
2017 2018 2019 2020 2021
BIZNESOWY Promocja koszaliriskiego biznesu
KOSZALIN ] Koszalin za mniej niz pét ceny

Zagospodarowanie pradoliny rzeki Dzierzecinki
WYPOCZYNKOWY Rozbudowa infrastruktury rowerowej w Koszalinie

koszALIN N Rowerowagra turystyczna [

Zagospodarowanie terendw Gory Chetmskiej - Etap 11
Stworzenie i rozwdj forum wspétpracy turystycznej

_ Srodkowopomorskie Targi Turystyczne

Odskocznia do stawy
wizerunkowy | R Wirtualny Koszalin
KOSZALIN Koszalinskie Konfrontacje Mtodych ,m-teatr”
Wzmocnienie wizerunku Regionalnego Centrum Informacji Turystyczne
Wzmocnienie dziatan promocyjnych Koszalina
Koszaliniski deptak _—
Holiday Bus Koszalin - Wakacyjny autobus
Spacer z aparatem

Interaktywna podréz w
nieznane

Modernizacja Koszaliniskiej Kolei Waqskotorowej na potrzeby turystyki

Staromiejska trasa turystyczna
POZNAWCZY Szlak Tradycji Miejskich
KOSZALIN Rekonstrukcja Historycznej Zagrody Jamneriskiej z XIX w.
Questing Koszalin
Budowa centrum Pielgrzymkowo-Turystycznego na Gorze Chetmskiej w
Koszalinie
Prace Konserwatorskie, budowlane przy XIX w. wiezy widokowej na gorze
chetmskiej w Koszalinie. Etap I11
Lesna biblioteka

Lp. | Obszar dziatania

Zrodto: Opracowanie wilasne.

Przeprowadzona analiza wykazata, ze zdecydowana wiekszo$¢ proponowanych
w PRT 2017-2021 projektow (15 projektéw), bedzie realizowana przez caly okres
obowigzywania dokumentu (2017-2021). Dla dwdch nowych projektéw (Koszaliriski
deptak, Interaktywna podréz w nieznane) ze wzgledu na bardzo ztozona materie, w latach
2018-2019) zaleca sie opracowywanie wstepnych koncepcji (m.in. dla projektu Koszaliniski
deptak - Kkoncepcji planistyczno-urbanistycznej; a dla projektu: Interaktywna podréz

w nieznane - biznes planu). Dla obu ww. projektéw bytby to zatem I etap realizacji.
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Ponadto, cze$¢ proponowanych projektéw zgodnie z zapisami w Kartach Projektéw bedzie

realizowana od 2018 .

4.3. Inne proponowane dzialania na rzecz rozwoju turystyki

Wedtug autoréw Programu, dzialania, ktére zostang podjete przez miasto w ramach
realizacji przyjetych w niniejszym opracowaniu Kart Projektéw, nie wyczerpuja
wszystkich mozliwosci dalszego rozwoju funkcji turystycznej w Koszalinie. Dlatego tez,
w tej czeSci dokumentu zaprezentowano dwie inicjatywy, ktéore w rownym stopniu co
projekty przyjete w ramach Kart Projektéw moga przyczyni¢ sie do dynamicznego

rozwoju turystyki w miescie.

Koszalinska Karta Turysty. Zasadniczym celem projektu jest zwiekszenie
popularnosci korzystania z oferty turystycznej i paraturystycznej Koszalina przy
zastosowaniu okreslonych znizek w obiektach przystepujacych do projektu.

Mimo nazwy, oferta nie jest skierowana jedynie do turystow. Zaktada sie, iz znacznag
cze$¢ odbiorcéw beda stanowili odwiedzajacy jednodniowi, ale mozliwe, Ze réwniez
mieszkancy miasta i okolic. Karta o okreslonym terminie waznos$ci (np. 1-dniowa, 2-
dniowa) daje okreSlone =znizki w obiektach turystycznych (np. noclegowych,
gastronomicznych), badZz nawet bezptatne korzystanie z pewnych ustug (np. muzealnych).
Corocznie winny by¢ wydawane nowe Kkarty, uwzgledniajace oferty przedsiebiorstw

przystepujacych do projektu.

Kampania promujqgca turystyke w Koszalinie z wykorzystaniem ambient
mediow?9, Idea wykorzystywania tego rodzaju promocji sprowadza sie do podejmowania
przez Miasto dziatan niestandardowych, niepowtarzalnych, czasem wrecz szokujacych,
ktérych gléwnym celem jest przykucie uwagi opinii publicznej, a w szczegdlnosci
segmentow docelowych. Instrumentem stanowigcym urzeczywistnienie ww. koncepcji
bytaby kampania promujaca turystyke w Koszalinie i okolicach, przy wykorzystaniu
wspomnianych niestandardowych narzedzi promocyjnych.

Uzasadniajgc powdd realizacji tego typu kampanii promocyjnej nalezy wspomnie¢, ze
w dzisiejszym $wiecie, w ktorym wszechobecnie panujg media i marketing, funkcjonuje
wiele réznych metod zdobycia docelowych rynkéw i uznania wsréd odbiorcéw. Jednak

pomimo bogactwa materiatow multimedialnych znajdujacych sie na rynku, czasami

10Ambient media - w rozumieniu niestandardowych instrumentéw i narzedzi wykorzystywanych
w kampaniach promocyjnych.
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konieczne jest, aby na nowo zdefiniowaé¢ sposoby dostarczania informacji turystom,
z wykorzystaniem innowacyjnych no$nikéw. Takim innowacyjnym rozwigzaniem moga
by¢ np. instrumenty ambient marketingu, tzw. ambient media.

W literaturze przedmiotu podkres$la sie ich duzg role na wspoétczesnym rynku
turystycznym. Dotyczy to zwlaszcza niestandardowych form promocji, niezwykle
istotnych przy podejmowaniu decyzji przez turystow (np. w hotelarstwie, gdzie
oferowane produkty majg niematerialny charakter i trudno jest oceni¢ je przed uzyciem).
Istotng role w tym wzgledzie przypisuje sie zatem kontaktowi interpersonalnemu z osobg
turysty oraz tzw. komunikacji nieformalnej (word of mouth - WOM). Obejmuje ona
wszelkie formy komunikacji miedzy konsumentami, ktére dotycza wtasciwosci produktow
(lub ustug), sposobdw ich uzytkowania oraz ich charakterystyki. To rozmowy i kontakty
miedzy ludZmi dotyczg-ce znajomosci produktéw, ustug, marek, bez wykorzystania
$Srodkéw masowego przekazu. W literaturze coraz czeSciej podkreSla sie rdéwniez
zacieranie  sie  granic miedzy  komercyjnymi  przekazami  promocyjnymi,
a wykorzystywaniem WOM, gtéwnie z uwagi na coraz czestsze wykorzystywanie tzw.
marketingu wirusowego.

Ambient media stanowig doskonatg ptaszczyzne do podejmowania dziatan w zakresie
budowania §wiadomo$ci marki obszaru recepcji turystycznej. Ich ogromng zaletg jest fakt,
Ze tacza w sobie dwa typy dziatan, tj. dziatania marketingowe podejmowane w ramach
strategii ATL (above the Line - powyzej linii) oraz BTL (below the line - ponizej linii).
Ponadto opieraja sie one na rozwigzaniach innowacyjnych, prekursorskich, wczesniej
niestosowanych w komunikacji. Ambient wyrdznia zatem efekt nowosci, dlatego jesli
noé$nik lub realizacja staje sie powtarzalna, przestaje by¢ ambientem. Pomimo faktu, iz
niestandardowe akcje marketingowe doczekaty sie swojej typologii (m.in. marketing
wirusowy, trendsetting, buzz marketing) oraz nazewnictwa (m.in. trashvertising - z ang.
trash - Smieci + advertising - reklama), to ciagle zaskakujag nowymi miejscami, no§nikami,
okoliczno$ciami reklamowymi.

Realizacje ambientowe to takie, ktdre wyrdzniaja sie nie tylko sama koncepcja
kampanii, hastem reklamowym, ale takze forma - niekonwencjonalnym no$nikiem
reklamowym. Nalezy rowniez wyraznie podkresli¢, iz ambient marketing w znacznym
stopniu wykorzystuje funkcjonalnosci Internetu. NajczeSciej wykorzystywane formy
ambient marketingu to m.in.:

o ,marketing partyzancki (guerilla marketing),

e marketing wirusowy (viral marketing),

e trendsetting,

e marketing kontrowersyjny,
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e buzz marketing,

e e-mail marketing.

Nalezy réwniez podkresli¢ fakt, ze dziatania podejmowane w ramach ambient
marketingu opierajg sie na kreatywnosci i pomystowoSci. Ich zadaniem jest skupienie
uwagi na danym produkcie lub ustudze. Ten widowiskowy rodzaj marketingu posiada
cechy, ktorych brakuje w marketingu tradycyjnym. Ambientowym akcjom promocyjnym
towarzysza dodatkowe elementy, ktorymi sg logo, hasta promocyjne lub sam promowany
produkt, przykladowo o nienaturalnej wielkosci. Innowacyjno$¢ i niepowtarzalnos$¢
przekazu powoduje, Ze odbiorca, ktéry ma styczno$¢ z takim komunikatem zachowa go
w pamieci. Oryginalno$¢ tego typu promocji moze spowodowacé jego pozytywny skutek
w postaci wiekszego zainteresowania dang oferta. Pozwala na wyro6znienie na rynku
wtlasnie tych produktéw, ktore objete beda ambient marketingiem. Wychodzac poza
standardy, metoda promocji czesto wywotuje szum i skupia uwage. Daje to konsumentom
mozliwos$¢ glebszej dyskusji i przemys$len. Ponadto waznym elementem dziatan w ramach
ambient marketingu jest interakcja z otoczeniem. W tym celu wykorzystywane sg m.in.
przystanki autobusowe, $rodki komunikacji miejskiej oraz inne elementy przestrzeni
publicznej. Ponadto, doskonatg ptaszczyzng dla wykorzystywania przez zarzadzajacych
destynacjg turystyczng instrumentow ambient marketingu wydaja sie wspélczesne media
spoteczno$ciowe (z ang. social media).

Wedtug autoré6w Programu, kampania promujgce turystyke w Koszalinie,
wykorzystujaca niestandardowe instrumenty promocji doskonale wpisuje sie w jeden
z czterech przyjetych gléwnych obszaréw aktywnosci Miasta w sferze turystyki, tj.

Wizerunkowy Koszalin.

Whioski:

W PRT 2017-2021 przyjeto 4 gtéwne obszary aktywnosci miasta podejmowanej na
rzecz rozwoju turystyki, tj. Biznesowy Koszalin, Wypoczynkowy Koszalin,
Wizerunkowy Koszalin oraz Poznawczy Koszalin

Lacznie w PRT 2017-2021 zalozono realizacje 25 projektow

W PRT 2017-2021 zaproponowano realizacje 13 zupelnie nowych projektéow,
wpisujacych sie w 4 gtléwne obszary aktywnosci miasta w sferze turystyki
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5. Monitoring i aktualizacja zalozen turystyki w miescie

Wedtug autoréw Programu, monitoring zatozen przyjetych w PRT 2017-2021 to jeden

z wazniejszych aspektéw zwigzanych z rozwojem turystyki w MieScie. To wtasnie tego

typu dziatania umozliwiajg skuteczne reagowanie na niepokojace zjawiska wystepujace

przy realizacji przyjetych projektow. Monitorowanie wynikéw powinno zatem odbywac

sie wieloaspektowo,

poszczegblnych projektéw (tab. 37).

z uwzglednieniem kryteriow decydujgcych o efektywnoSci

Tabela 37. Wskazniki niezbedne do monitorowania rezultatéw poszczegdlnych projektéw

przewidzianych do realizacji w latach 2017-2021

Wskazniki monitorujace projekt

Wskazniki monitorujace

KOSZALIN

® Objetos$¢ opracowanej
dokumentacji

Lp. Obszar dziatania Nazwa projektu Nr I_(arty (zaproponowane w ,Karcie projekt
Projektu . o (zaproponowane przez
projektu”) .
autoréw)
1 2 3 4 5 6
1 KLASA WAZNOSCI PROJEKTU
o Liczba wejs¢ na strone
internetowa projektu
Zagospodarowanie o Liczba nowych kilometréw drogi o Efektywnos¢ projektu*
1 WYPOCZYNKOWY pradoliny rzeki 3 rowerowej o Wielkos$¢ nowej
' KOSZALIN Dzierzecinki o Liczba powstatej infrastruktury powierzchni publicznej
turystyczno-rekreacyjnej o Liczba miejsc pracy
e Liczba oséb
wypoczywajacych
WYPOCZYNKOWY Za[gosp,odarowanie' ) ¢ é;i‘?’r::ilii?‘zvvirxgbszar Gory o Liczba 0s6b korzystajacych
2. terendéw Gory Chetmskiej - 6 . o z oferty
KOSZALIN Etap II e Liczba zrewitalizowanych tras o Efektywnos¢ projektu
rekreacyjnych (w km)
e Liczba zorganizowanych
WIZERUNKOWY Stworzenie i rozwdj forum SPOtkaﬁ/ kon.f er?ncji. ¢ Licz‘b a podm,iotéw, ktére
3. KOSZALIN wspélpracy turystycznej 7 . Llcz‘ba podmlotO\_/v bioracych podjety wspo{prace na
udziat w spotkaniach lub rzecz powstania forum
konferencjach
e Liczba wystawcow
e Liczba 0s6b odwiedzajacych
4 WIZERUNKOWY Srodkowopomorskie Targi 8 targi o Liczba wej$¢ na stroneg
’ KOSZALIN Turystyczne o Badania ankietowe wsréd internetowg targéw
odwiedzajacych - poziom
satysfakcji
e Liczba turystow
potwierdzajacych zgode na
otrzymywanie informacji o
miescie
e Liczba sprzedanych biletéw w o Liczba podmiotéw
WIZERUNKOWY ] ) poszczegéllrlyt?h a‘\trak(,:jz?\ch wspé!}lczgstniczqcych
5. , Wirtualny Koszalin 10 (wyszczegdlnienie gosci w projekcie
KOSZALIN ! . . oz
korzystajacych z mobilnych o Liczba wej$¢ na strong
aplikacji Miasta) internetowa projektu
¢ Badania ankietowe wsréd oséb
korzystajacych z aplikacji
mobilnych oferowanych przez
Miasto
o Wielko$¢ naktadéw na
o Liczba wdrozonych systeméw promocje turystyki w
identyfikacji wizualnej Koszalinie w skali roku
6 WIZERUNKOWY Wzmocnienie dziatan 13 e Liczba przeprowadzonych e Udzial naktadéw na
! KOSZALIN promocyjnych Koszalina kampanii billbordowych promocje turystyki
e Liczba obserwujacych profile w miescie w ogélnych
blogeréw i influenceréw wydatkach budzetowych
w danym roku
e Liczba podmiotow e Liczba wej$¢ na strone
’ , zaangazowanych w prace internetowa projektu
7. WIZERUNKOWY Koszaliniski deptak 14 koncepcyjne e Liczba podmiotéw

wspoétuczestniczacych
w projekcie
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10.

POZNAWCZY
KOSZALIN

POZNAWCZY
KOSZALIN

POZNAWCZY
KOSZALIN

BIZNESOWY
KOSZALIN

BIZNESOWY
KOSZALIN

WYPOCZYNKOWY
KOSZALIN

WIZERUNKOWY
KOSZALIN

WIZERUNKOWY
KOSZALIN

WIZERUNKOWY
KOSZALIN

WIZERUNKOWY
KOSZALIN

POZNAWCZY
KOSZALIN

POZNAWCZY
KOSZALIN

3 4 5 6
e Liczba gosci centrum
(docelowo)
e Przychody ze sprzedazy
biletéw (docelowo)
e Liczba firm zainteresowanym e Ocena atrakcyjnosci
Interaktywna podréz w 17 wspo6lpraca w ramach projektu centrum przez
nieznane ¢ Objetos$c¢ opracowanej mieszkancow i turystow
dokumentacji ® Ocena jakosci ustug
$wiadczonych przez
centrum (opinia
mieszkancow Koszalina
oraz turystow)
Modernizacja Koszaliriskiej . - e Liczba wej$¢ na strone
Kolei Wagskotorowej na 18 ¢ LICZb.a pr zewiezionych internetowga projektu
potrzeby turystyki pasazerow o Efektywno$¢ projektu
e Liczba os6b w ciagu roku e Liczba wej$¢ na strone
Budowa centrum odwiedzajacych Centrum internetowa Centrum
Pielgrzymkowo- 23 e Liczba obiektéw powstatych w Pielgrzymkowego

Turystycznego na Gérze
Chetmskiej w Koszalinie

nowo wybudowanym centrum

Liczba nowych miejsc

pracy
Efektywno$¢ projektu

11 KLASA WAZNOSCI PROJEKTU

e Liczba

Liczba podmiotéw

przedsiebiorstw/instytucji uczestniczacych
. P przystepujacych do projektu w projekcie
Promocj Z k oszaliriskiego 1 e Liczba os6b korzystajacych z o Wielko$¢ naktadow
1znesu oferty finansowych
o Srednia warto$¢ udzielonych przeznaczonych na
znizek (w %) realizacje projektu
e Liczba firm przystepujacych do
projektu
¢ Badania ankietowe wsréd oséb . s
Koszalin za mniej niz pét korzystajacych z ofert - poziom ¢ .LICZba wejscna s.trone
2 - internetowg projektu
ceny satysfakeji o Efektywno$¢ projektu
¢ Badania ankietowe wsréd firm
przystepujacych do projektu —
poziom satysfakcji
e Liczba kilometréw * Ocena atrakcyjnosci
Rozbudowa infrastruktury wybudowanych drog i przyd.a tnoléci.
rowerowej w Koszalinie 4 r(.)werowych . S pI'.ZedSlQYVZIIQCI.a wedhx[g
e Liczba postawionych stojakow mieszkancow i turystow
rowerowych (badanie ankietowe)
e Liczba stawnych osé6b bioracych
udziat w koncertach
o Liczba widzéw poszczegélnych
koncertéw
Odskocznia do stawy 9 ¢ Badania ankietowe dotyczace o Efektywnos¢ projektu
oceny atrakcyjnosci
poszczegdlnych koncertéw
o Ogladalno$¢ poszczegdlnych
koncertéw
e Liczba wejs¢
o Liczba 0s6b uczestniczacych w na strong internetowg
Koszaliniskie Konfrontacje pokazach przedstawien projektu
Mtodych 11 teatralnych (bilet / karnet) o Efektywno$¢ projektu
»m-teatr” e Liczba 0s6b uczestniczacych w o Ocena atrakcyjno$ci
imprezach towarzyszacych projektu (badanie
ankietowe)
e Liczba oséb korzystajaca z ustug ¢ Wlelkosc nakladc?w.
RCIT finansowych poniesionych
Wzmocnienie wizerunku ) . P na dziatalno$¢
Regionalnego Centrum 12 ¢ Llczl?a wdrozonych aplikacji Regionalnego Centrum
Informacji Turystycznej n?obllny ch . Informacji Turystycznej
e Liczba zamontowanych znakow .
. . w skali roku
informacyjnych D-34 o Efektywnos¢ projektu
e Liczba publikacji wydanych
przez SGiPP$S
Wzmocnienie wizerunku y Liczl?a wdrozonych aplikacji
) mobilnych
Regionalnego Centrum 12 . .
Informacji Turystycznej . ‘Llczba zarx}ontowanych znakow
informacyjnych D-34
e Liczba akcji promocyjnych
e Liczba konkurséw
Rekonstrukcja historycznej o Wzrost oczekiwanej liczby o Efektywnos¢ projektu
Zagrody Jamneriskiej z XIX 21 odwiedzin oraz wzrost e Liczba wej$¢ na stroneg
w. zatrudnienia internetowg projektu
Prace Konserwatorskie, o Liczba 0s6b zwiedzajacych wieze¢ | e Ocena atrakcyjnosci
budowlane przy XIX w. widokowa projektu przez
wiezy widokowej na gérze 22 ¢ Wyremontowana powierzchnia mieszkaricow i turystéw

chetmskiej w Koszalinie.
Etap 11l

(w m?)

Efektywno$¢ projektu

-124 -




4

5

111 KLASA WAZNOSCI PROJEKTU

i g popi
e Liczba punktéw kontaktowych ¢ ?;:z?:e&(:”“fc nraos.teﬁﬁg
M vrroczivkowy s na trasie . ocorn atral?cp.m’) i
: KOSZALIN e Liczba uczestnikéw gry eoktu rzg’z]
zarejestrowanych w rgfi?:zkaﬁrééw
dedykowanym serwisie i turystéw
internetowym
o Srednia liczba pasazeréw w
czasie jednej wycieczki
) POZNAWCZY Holiday Bus Koszalin - is ° z;:g;g’:sazemw wclagu  Efektywnoéé projektu
) KOSZALIN Wakacyjny autobus X . L, ,
¢ Badania ankietowe wsréd oséb
korzystajacych z oferty - poziom
satysfakeji
AT . L?czba powstatych minialatu'r : giim?g;z;;?:?u
3. KOSZALIN Spacer z aparatem 16 . ;:;ZIE?) Z;i,r?;cn}zmh materiatow projektu przez
mieszkancow i turystéw
e Badanie opinii publicznej
o Liczba nowych obiektéw na (m.in. mieszkancéw,
POZNAWCZY Staromiejska trasa tr.a51e . turystéw) na temat
4. KOSZALIN turystyczna 19 e Liczba odnowionego pr(l)porzowanych nowych
oznakowania pionowego i obiektow
poziomego e Pomiar atrakcyjnosci
turystycznej trasy
o Liczba obiektow dostosowanych
do potrzeb o0s6b z niepetno « Ocena atrakeyjnosci
POZNAWCZY sprawnosciami projektu przez
5. KOSZALIN Szlak Tradycji Miejskich 20 o Liczba os6b korzystajacych z mieszkafcow i turystéw
obiektéw objetych wsparciem (badanie ankietowe)
e Liczba zabytkéw nieruchomych
objetych wsparciem
o Liczba questéw . Oce‘na atrakcyjnosci
e Liczba obiektéw przystepujacych proj ektu’prrzez. .
6. POZNAWCZY Questing 22 do projektu m1eszkgncow_ i turystow
KOSZALIN e Liczba wydanych kart do (l?adame efrll!qetowe)
- e Liczba wej$¢ na strone
questingu internetowa projektu
e Ocena atrakcyjnosci
e Liczba zakupionego sprzetu projektu przez
7. P[O{(Z)[;I; szflgy Lesna biblioteka 25 e Liczba 0s6b korzystajaca ze mieszkancow i turystow
sprzetu w ciagu roku (badanie ankietowe)

Objasnienia: ,*” — okreslenie relacji naktadéw finansowych w stosunku do uzyskanych efektow.
Zrodto: Opracowanie wilasne.

W niniejszym opracowaniu, dla kazdego z zatoZonych projektéw zaproponowano
wskazniki, ktére w znacznym stopniu umozliwia weryfikacje efektywnosci podjetych
przedsiewzie¢ (tab. 37). Sa to wskazniki zaproponowane zaréwno przez autoréow
poszczegblnych projektow (zostaty one umieszczone w Kartach Projektow), jak réwniez
przez autor6w niniejszego opracowania. Tak szerokie spojrzenie na problem
monitorowania przyjetych w PRT 2017-2021 zalozen, z pewnos$cig przyczyni sie do
skutecznego i efektywnego realizowania zaproponowanych inicjatyw, podejmowanych na
rzecz rozwoju turystyki w Koszalinie. Wazne jest, aby przyjete wskazniki monitorujgce
poszczegoblne projekty (tab. 37), byly zgodne z wytycznymi zawartymi w Strategii Rozwoju
Koszalina. Okre$lono tam bowiem zasady monitoringu ww. dokumentu, ktéry prowadzony
bedzie na dwdch poziomach, tj.:

e  Strategii Rozwoju Koszalina,
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e sektorowych programéw rozwoju.

Przyjety zestaw wskaznikow do Strategii sktada sie zaréwno ze statych danych
statystycznych (ilo$ciowych), jak i z danych jakoSciowych wynikajgcych z prowadzonych
badan oraz wskaznikow opisowych charakteryzujgcych dziatalno$¢ Urzedu Miejskiego we
wskazanym obszarze. Natomiast monitoring na poziomie sektorowych programoéw
rozwoju, polegat bedzie na biezacej obserwacji wykonywanych zadan/projektow
zaplanowanych w ramach tych programoéw.

W zakresie monitoringu Programu Rozwoju Turystyki przyjeto zatozenie, iz polega¢ on
bedzie na okresowym zbieraniu i analizowaniu ilo$ciowych i jakos$ciowych informacji,
dotyczacych postepow i efektow wdrazania poszczegélnych projektéw zawartych
w Programie, w szczeg6lno$ci na $ledzeniu tendencji i zmian wskaznikéow przyjetych
projektow. Wydaje sie, iz zaproponowane w tab. 37 wskaZniki monitorujace projekty,
przewidziane do realizacji w latach 2017-2021, wpisuja sie w to zatozenie. W praktyce
monitoring Programu Rozwoju Turystyki polegaé bedzie na:

e okresleniu stanu realizacji projektu (zrealizowany, niezrealizowany, w trakcie

realizacji, odstgpiono od realizacji projektu),

e okresleniu warto$ci wskaznikoéw, opisujacych efekt zrealizowania projektu.

Koordynatorem w zakresie monitoringu Programu Rozwoju Turystyki bedzie Wydziat
Rozwoju i Wspoétpracy Terytorialnej (RWT), natomiast podmioty realizujace i/lub
wspotrealizujace poszczegdlne projekty beda zobowiazani do sktadania informacji (dane
na dzien 31 grudnia kazdego roku) z postepu prac obrazujacych wykonanie danego
projektu. Informacje te zobowigzani sa sktada¢ do Wydziatu RWT w terminie do 30
kwietnia kazdego roku w formie tzw. Karty monitorowaniall. Uzyskane w ten sposob
informacje, postuzg do opracowania Sprawozdania z realizacji Programu Rozwoju
Turystyki na lata 2017-2021, ktére zostanie przedstawione na Kolegium Prezydenta w
terminie do 30 czerwca kazdego roku. Dane zawarte w Sprawozdaniu zostang
wykorzystane w Raporcie z realizacji Strategii Rozwoju Koszalina.

Zaproponowane w Programie Rozwoju Turystyki obszary dziatan oraz projekty zostaty
okreslone w czasie oraz zdefiniowane zgodnie z aktualnie dostepnymi informacjami.
Niniejszy Program nalezy traktowac jako dokument, ktory moze wymaga¢ precyzowania
i wprowadzania zmian (np. wpisania nowych projektéw) z uwagi na zmienno$¢
i nieprzewidywalno$¢ trendéw turystycznych zachodzacych w otoczeniu, dlatego tez
konieczne jest prowadzenie okresowej aktualizacji Programu. Aktualizacje Programu

Rozwoju Turystyki nalezy przeprowadzi¢ wraz z uplywem przyjetego okresu

11 Wydziat RWT opracuje i przekaze do podmiotéw realizujgcych i/lub wspétrealizujgcych Karte
monitorowania.
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planistycznego badz tez w sytuacji gdy w mieScie lub jego otoczeniu zajdg zmiany, ktére

wptyna na dezaktualizacje przyjetych zatozen.
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6. Program Rozwoju Turystyki dla miasta Koszalina na lata

2017-2021 a inne dokumenty planistyczno-strategiczne

Realizacja zatozen rozwoju turystyki proponowanych w niniejszym dokumencie musi
uwzglednia¢ nie tylko potrzeby miasta Koszalina w zakresie analizowanej funkcji
gospodarczej, ale r6wniez w pewnym sensie wynika¢ z zatozen strategicznych przyjetych
w dokumentach regionalnych i krajowych. W dalszej cze$ci opracowania przeanalizowano
zgodno$¢ przyjetych zalozen w PRT 2017-2021 z zapisami okre$lonych dokumentéw
planistyczno-strategicznych réznego szczebla. Analizie poddano nastepujace dokumenty:

e o charakterze lokalnym (miejskim) - Strategia Rozwoju Koszalina;

e o0 charakterze regionalnym -  Strategia  Rozwoju = Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, Program Promocji Zachodniopomorskich Produktéw
Turystycznych na lata 2014-2020;

e 0 charakterze krajowym - Program Rozwoju Turystyki do 2020 roku,
Marketingowa Strategia Polski w Sektorze Turystyki na Lata 2012-2020 (tab. 38).

Tabela 38. Ramy czasowe Programu Rozwoju Turystyki dla Miasta Koszalina na Lata 2017-
2021 na tle innych dokumentéw planistycznych

Typ 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016
dokumentu

2018 | 2019 | 2020 | 2021

Program Rozwoju Turystyki dla
Miasta Koszalina na Lata 2017-
2021

Lokalne

Strategia Rozwoju Koszalina

Regionalne

Krajowe :
Marketingowa Strategia Polski w Sektorze Turystyki na Lata
2012-2020

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie analizowanych dokumentéw strategicznych.

Warto podkresli¢, iz poréwnania dokonano zaréwno w stosunku do dokumentdéw tzw.
ogélnych  (Strategia  Rozwoju  Koszalina,  Strategia = Rozwoju  Wojewddztwa

Zachodniopomorskiego) oraz stricte sektorowych (Program Promocji Zachodniopomorskich
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Produktow Turystycznych na lata 2014-2020; Program Rozwoju Turystyki do 2020 roku,
Marketingowa Strategia Polski w Sektorze Turystyki na Lata 2012-2020). Nalezy zauwazyg¢,
iz okres obowigzywania analizowanych dokumentéw jest rézny (od 6 do 11 lat), ale co
ciekawe, wszystkie obowigzujg do 2020 r. PRT 2017-2021, tym samym mieSci sie
w ramach czasowych poré6wnywanych dokumentéw, jedynie ,,wykracza” ostatnim rokiem,
tj. 2021 (tab. 38).

Ponizej zaznaczono i wyeksponowano wybrane zagadnienia zwigzane z rozwojem
turystyki, ktére w wyrazny sposéb nawiazuja do zapisow w zakresie rozwoju turystyki

w Koszalinie w latach 2017-2021.

Strategia rozwoju Koszalina:

Strategia rozwoju Wojewédztwa Zachodniopomorskiego:
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Program Rozwoju Turystyki do 2020 roku:




Marketingowa Strategia Polski w Sektorze Turystyki na Lata 2012-2020:

Najwazniejsze dziatania majg charakter typowo marketingowy, w znacznym stopniu
odnoszacy sie do zatozen rozwoju produktéw i ich promocji.

1. Cel operacyjny: Zaspokajanie potrzeb informacyjnych w zakresie turystyki
(dziatania: Badania konsumentéw ustug turystycznych; Monitoring i analizy).

2. Cel operacyjny: Marketingowe wspieranie rozwoju produktu turystycznego
(dziatania: Promocja i wspieranie rozwoju produktéow na rynku Kkrajowym;
Komunikacja na rynku krajowym).

3. Cel operacyjny: Zwiekszanie dotarcia z przekazem informacyjno-promocyjnym
o atrakcyjnosci turystycznej Polski (dziatania: Promocja na rynkach zagranicznych;
Informacja i promocja za posrednictwem Internetu).

Zawarte powyzej ogolne, najwazniejsze zapisy ww. dokumentéw planistycznych,
odnoszace sie do rozwoju turystyki w Koszalinie, wojewddztwie zachodniopomorskim czy
calym kraju, wynikaja zaréwno z okreSlonej specyfiki dokumentu (ogélny badzZ
sektorowy), jak réwniez obszaru obowigzywania (miasto, region, kraj). Niemniej, warto
zauwazy¢(, iz niezaleznie od pewnych réznic, w wiekszos$ci przypadkéw podkresla sie
okreslone sfery dziatan na rzecz rozwoju turystyki, zar6wno w przypadku propagowania
okreslonych form, jak i innych rozwigzan.

Autorzy pragna podkresli¢, iz w zatozeniach Strategii Rozwoju Koszalina wyraznie
wskazano na problem rozwoju turystyki, jako istotnej funkcji gospodarczej miasta. Z kolei
zatozenia przyjete w niniejszym dokumencie nalezy uznaé¢ za ambitne, jak réwniez
odzwierciedlajgce kierunki rozwoju Koszalina w najblizszych latach.

Podobnie rzecz ma sie z zapisami w dokumentach regionalnych, w ktorych czestokro¢
podkresla sie zardwno znaczenie i range Koszalina, jak rowniez samej funkcji turystyczne;j.
Zatozenia promocyjne sg rowniez adekwatne do zatozen rozwoju turystyki w Koszalinie
w latach 2017-2021, nawiazuja bowiem do proponowanych obszaréw rozwojowych.

Wreszcie, zapisy w PRT 2017-2021 wykazuja pelna zgodno$¢ z obydwoma
dokumentami o charakterze krajowym, w ktérych ktadzie sie nacisk m.in. na rozwdj
okreslonych produktéow turystycznych, jak réwniez ich intensywnej promocji.
Podkreslono rowniez problem wspotpracy na rzecz konkurencyjnej turystyki.

Podsumowujac, zatozenia rozwojowe przyjete w niniejszym dokumencie sg zgodne
z 0g6lnymi kierunkami rozwoju miasta. Wkomponowujg sie réwniez w postulaty na rzecz
rozwoju wojewddztwa i jego promocji w sektorze turystyki, jak réwniez w odniesieniu do

zatozen rozwojowych i promocyjnych w catym kraju.
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Whnioski:

Program Rozwoju Turystyki dla Miasta Koszalina na lata 2017-2021 wykazuje peina
zgodno$¢ z zaloZzeniami planistyczno-strategicznymi innych dokumentéw, zaréwno
miejskich, regionalnych i krajowych

Podstawowe zapisy oraz wyodrebnione obszary dzialan w PRT 2017-2021,
podobnie jak w innych dokumentach, podkreslaja koniecznos¢ rozwoju zaréwno
okreslonych form i rodzajow turystyki, jak rowniez konkretnych dzialan na rzecz
rozwoju i konkurencyjnosci tego sektora gospodarczego, m.in. w kontekscie dziatan
promocyjnych, wspolpracy na rzecz rozwoju turystyki czy zagospodarowania i
rozwoju infrastruktury turystycznej
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7. Zalozenia metodyki badan ruchu turystycznego

w Koszalinie

Na potrzeby niniejszego dokumentu przygotowano wstepne i ogolne zatozenia
dotyczace mozliwosci badania ruchu turystycznego na terenie Koszalina. ZatozZono, iz
miasto, ktére chce realizowaé konkretne, czesto ambitne projekty zwigzane z rozwojem
turystyki, powinno dysponowac¢ okreslong baza informacji nt. ogoélnej struktury ruchu
turystycznego, jak roéwniez subiektywnej oceny odwiedzajacych miasto nt. oferty
turystycznej.

W zwiazku z powyzszym, autorzy opracowali wstepny projekt kwestionariusza
ankiety w jez. polskim (zat. 1), ktory moze by¢ wykorzystany przy realizacji ww. badan.
W ponizszej czeSci opracowania przedstawiono natomiast charakterystyke tego typu
badan, w ktérej zawarto:

e 0gllne zatozenia badan,

e charakterystyke struktury kwestionariusza ankietowego,

e miejsca przeprowadzania badan,

e informacje nt. wersji jezykowych kwestionariusza ankietowego,

e czestotliwo$¢ oraz terminy przeprowadzenia badan.

Ogdlne zatozenia badan

Badania, ktére winny by¢ przeprowadzane przez Urzad Miejski w Koszalinie lub na
jego zlecenie, maja w sposob szczegélowy ukazal strukture przyjazdowego ruchu
turystycznego do Koszalina. Nalezy pamieta¢, iz w zatoZeniu badaniu majg podlega¢ osoby
przyjezdzajace do Koszalina w celach turystycznych, czyli:

e turysci - osoby korzystajace z co najmniej jednego noclegu na terenie miasta oraz

e odwiedzajacy jednodniowi - osoby przyjezdzajace do miasta w celach

turystycznych, ale nie korzystajace z noclegu.

Z badanej grupy jednoznacznie nalezy wykluczy¢ osoby, ktore zgodnie
z nomenklaturg Swiatowej Organizacji Turystyki (UN WTO) nie kwalifikuja sie do grupy
0s6b podroézujacych w celach turystycznych. W przypadku Koszalina chodzi tu przede
wszystkim o osoby, ktore dojezdzajg do pracy lub szkét z innych, najczesciej pobliskich
miejscowosci. Ankieterzy, przed rozpoczeciem badania, powinni uzyska¢ informacje na
ten temat, a tym samym przeprowadza¢ badania jedynie wérdd os6b przyjezdzajacych do
miasta w celach turystycznych. Warto podkres$li¢, iZ nawet miejsca, ktére z natury

powinny by¢ odwiedzane praktycznie jedynie przez odwiedzajacych (turystow
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i odwiedzajacych jednodniowych) moga ,gosci¢” mieszkancéw Koszalina czy pobliskich
miejscowosci. Chodzi tu np. o Regionalne Centrum Informacji Turystycznej w Koszalinie.
Nalezy pamieta¢, iz ankieterzy powinni by¢ odpowiednio przygotowani
do przeprowadzenia stosownych badan. Dotyczy to nie tylko znajomosci podstawowych
zasad przeprowadzania badan, ale réwniez okreSlonej, specyficznej nomenklatury
z zakresu turystyki, co z jednej strony umozliwi wyselekcjonowanie witasciwych oséb,

a z drugiej - udzielenie ewentualnej pomocy podczas wypetniania ankiet.

Charakterystyka struktury kwestionariusza ankietowego

Kwestionariusz ankietowy sktada sie z 21 pytan, z ktérych 9dotyczy ogodlne;j
charakterystyki przyjazdu i pobytu w Koszalinie, kolejne 6obejmuja ocene oferty
turystycznej miasta i zadowolenia z pobytu, a 6 dotycza tzw. pytan z metryczki. Ponizej
przedstawiono ogdlna charakterystyke zawartych pytan oraz ich uzasadnienie:

o dtugos¢ pobytu w miescie - pytanie bardzo istotne z punktu widzenia specyfiki
turystyki przyjazdowej do Koszalina - pozwala okresli¢, jaka czes$¢ stanowig
jednodniowi odwiedzajacy, a jaka turys$ci; ponadto mozna oszacowad, ile trwa
pobyt przyjezdnych deklarowany przez najwieksza cze$¢ badanych;

e cel przyjazdu - w pytaniu uwzgledniono zar6wno podstawowe cele przyjazdow
turystow (wg nomenklatury UN WTO0), jak réwniez specyfike turystyki
przyjazdowej do Koszalina;

e czestotliwo$¢ przyjazdu - pozwala okresli¢ nie tylko, jaka cze$¢ przyjezdnych jest
w Koszalinie po raz pierwszy lub wtéry, ale rowniez ile wynosi $rednia liczba
wizyt ankietowanych w mieScie;

e 0soby, z ktérymi ewentualnie ankietowany przyjechat do Koszalina - pozwala na
okreslenie, jaka cze$¢ przyjazddw miata charakter samodzielny, a jaki
w okreslonej grupie;

e sposéb organizacji wyjazdu - pozwala na okre$lenie, jaka cze$¢ przyjazdéw
stanowia samodzielnie zorganizowane, a jakie zorganizowane przez okre$lone
podmioty;

o wykorzystany $rodek transportu w trakcie przyjazdu do Koszalina -
uwzgledniono zaréwno typowe S$rodki transportu, jak i te, ktére wynikajg ze
specyfiki potozenia Koszalina i jej oferty, w zwigzku z czym wyodrebniono
pozycje: ,rower” oraz ,Koszatek”;

e wykorzystana baza noclegowa - wyrdznione odpowiedzi dotyczg jedynie

turystow, czyli osdb, ktére korzystaly z przynajmniej jednego noclegu;
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odwiedzajacy jednodniowi wskazuja zawsze odpowiedZ ,nie korzystatem / am
z noclegu”;

e wydatki w trakcie pobytu w miescie - pytanie, ktdre pozwoli okresli¢, jakie
wydatki sa najcze$ciej ponoszone przez odwiedzajacych miasto;

e 7rodta wiedzy o Koszalinie - dotyczy Zzrodet, z ktérych przyjezdni dowiadywali sie
o miescie, ale przed przybyciem do niego;

e ocena oferty turystycznej - pytanie, ktére umozliwi ocene okreslonych
elementdw oferty turystycznej Koszalina wg badanych; pozwala na stwierdzenie,
ktére z nich cieszg sie najwiekszym, a ktére najmniejszym uznaniem;

e ogdblna ocena atrakcyjnosci turystycznej miasta - pozwala na okreslenie nie tylko
$redniej wartosci, ale réwniez wskazanie, ktoéra ocena (w skali 1-10) cieszy sie
najwieksza popularnoscig;

e odwiedzane atrakcje - dzieki uzyskanym odpowiedziom, mozna ustali¢, ktore
atrakcje s3 najczeSciej odwiedzane przez przyjezdnych, jak rowniez jak oni
oceniajg ich atrakcyjnos¢;

e stopien zadowolenia - okresla nie tyle og6lng ocene atrakcyjnos$ci miasta, ale
subiektywne odczucia nt. zadowolenia z pobytu;

e opinie nt. ponownego przyjazdu - pozwala poniekad okresli¢ stopien
zadowolenia z pobytu, ktéry moze (lub nie) przetozy¢ sie na ponowny przyjazd do
miasta;

e polecenie miasta innym osobom - pytanie, ktore okresli, czy miasto zostanie
polecone innym osobom, co w przysztosci moze zdecydowac¢ o ewentualnym
zwiekszeniu ruchu turystycznego;
pytania z metryczki;

o pte¢, wiek, wyksztalcenie, status zawodowy - podstawowe dane
socjodemograficzne ankietowanych;

e miejsce zamieszkania - w tym uktadzie pozwala okresli¢, z jakich osrodkéw (pod
wzgledem wielko$ci ludnosci) przyjezdzajg przyjezdni;

e  wojewodztwo zamieszkania - w tym przypadku uzyskane odpowiedzi pozwolg na
okreslenie najwazniejszych regionéw Polski z punktu widzenia turystyki
przyjazdowej do Koszalina.

Warto pamieta¢, iz odpowiedzi na poszczegélne pytania pozwola uzyskac
podstawowe informacje nt. danych socjodemograficznych badanych (metryczka), jak
réwniez nt. struktury ruchu turystycznego na terenie miasta. Autorzy postulujg, aby
w przypadku analizy uzyskanych juz informacji z badan, pokusi¢ sie nie tylko

o przedstawienie i ocene informacji z konkretnych pojedynczych pytan. Analize danych
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nalezy uszczeg6towi¢, m.in. poprzez zastosowanie filtréw, dzieki ktérym uzyska sie
informacje nt. odpowiedzi udzielanych przez okreslone grupy. Przyktadowo, dzieki pyt. nr
10, mozna uzyska¢ ogoélne informacje nt. subiektywnej oceny atrakcyjnosci
poszczegblnych atrakcji Koszalina. Dzieki zastosowaniu uszczegétowionej analizy, mozna
(a nawet nalezy) oceni¢, jak na to pytanie odpowiadali np. mezczyzni badz kobiety; osoby
mtodsze lub starsze; mieszkancy wsi lub duzych miast itd. Dzieki temu analiza uzyskanych
danych bedzie petniejsza i pozwoli na doktadniejsza ocene struktury ruchu turystycznego

na terenie Koszalina.

Miejsca przeprowadzania badan
Badania dotyczace struktury ruchu turystycznego winny by¢ przeprowadzane
w miejscach, w ktdrych istnieje prawdopodobienstwo zwiekszonego ruchu turystycznego.
Do polecanych miejsc przeprowadzenia badan mozna wskazaé m.in.:
e Regionalne Centrum Informacji Turystycznej w Koszalinie, ktére z natury winno
$wiadczy¢ ustugi informacyjne dla os6b odwiedzajacych Koszalin,
e okolice Rynku Staromiejskiego - odwiedzane przez wiele oséb, réwniez
przyjezdnych,
e galerie handlowe - bedgce miejsce odwiedzin 0sdb przyjezdzajgcych specjalnie na
zakupy badz bedace przejazdem w miescie,
e obiekty noclegowe w Koszalinie, bedace miejscem przebywania turystow
w miescie,
e najpopularniejsze atrakcje turystyczne miasta, w tym Wodna Dolina, Park Wodny
w Koszalinie;
e strone internetowg RCIT lub Urzedu Miejskiego — oczywiscie jedynie dla osdb,
ktore przebywaty lub przebywaja w Koszalinie w celach turystycznych.

Wersje jezykowe kwestionariusza ankietowego

Kwestionariusz ankiety winien by¢ réwniez opracowany w innych wersjach
jezykowych. Przede wszystkim, z uwagi na strukture ruchu turystycznego w Koszalinie
oraz powszechno$¢ okreslonych jezykdéw obcych, autorzy optuja za przygotowaniem
wersji w jez. angielskim i niemieckim.

Struktura kwestionariusza w jez. angielskim i niemieckim praktycznie nie powinna
odbiega¢ od tej przygotowanej w wersji polskiej. Umozliwi to bowiem precyzyjne
pordwnanie otrzymanych wynikéw z odwiedzajacych krajowych i zagranicznych. Jedyna
réznica bedzie w pyt. nr 21, gdzie zamiast wojewddztwa, nalezy uzyska¢ informacje nt.

kraju pochodzenia respondenta.
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Czestotliwosé oraz terminy przeprowadzenia badan

W wariancie optymalnym badanie powinno by¢ prowadzone przez caty rok. Chodzi tu
przede wszystkim o tzw. staly monitoring przyjazdowego ruchu turystycznego (m.in.
liczba turystow i odwiedzajacych jednodniowych, struktura ruchu turystycznego, gtéwne
motywy podrézy, rodzaj uprawianej turystyki, region lub kraj pochodzenia itp.). Oprdcz
ww. miejsc prowadzenia badania ankietowego nalezatoby réwniez podja¢ trwatg
wspotprace z obiektami noclegowymi funkcjonujgcymi na terenie Koszalina i okolic.
Umozliwitaby ona zebranie danych niezbednych do analizy przyjazdowego ruchu
turystycznego (w oparciu o informacje uzyskane od gosci poszczegdlnych obiektow).
Natomiast w wariancie minimalnym, badanie powinno zosta¢ przeprowadzone co
najmniej dwukrotnie, tj. w trakcie catego sezonu turystycznego (lipiec-sierpien) oraz

przed sezonem turystycznym (maj-czerwiec) lub po sezonie (wrzesien-pazdziernik).
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Wykonanie wydatkéw budzetu Miasta Koszalina za 2014 rok.
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Wykonanie wydatkéw budzetu Miasta Koszalina za 2016 rok.
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i rozdziatow, z podziatem na wydatki biezgce i majatkowe.

Wykonanie wydatkéw Miasta Koszalina za rok 2011.

www.it-pomorze.pl.

www.koszalin.pl.
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Zal. 1. Kwestionariusz ankietowy - badanie ruchu

turystycznego

KWESTIONARIUSZ ANKIETY

Szanowni Paristwo,

Niniejsze badanie przeprowadzane jest przez Urzqd Miejski w Koszalinie, a jego celem jest zbadanie struktury
ruchu turystycznego na terenie Koszalina. Serdecznie dziekujemy za poswiecony czas i wypetnienie niniejszej
ankiety!

Uwaga: prosimy o wypetnienie zacienionych pol

A. Ogélna charakterystyka przyjazdu i pobytu w Koszalinie

1. Dtugos¢ pobytu w miescie:

Do 3 godzin 1 noc 4-7 nocy

1 dzien (powyzej 3 godzin) bez noclegu 2-3 noce Powyzej 7 nocy

2. Cel przyjazdu do Koszalina:

Przejazd / tranzyt Kultura / wydarzenia
Cel stuzbowy / biznesowy Wypoczynek bierny
Zwiedzanie Wypoczynek aktywny
Cel religijny Cel zdrowotny
Odwiedziny krewnych / znajomych Inny, jaki? |

Zakupy

3. Porazktory Pan/i przyjezdza do Koszalina?

1 5

2 6-10

3 Wiecej niz 10
4

4. ZKkim Pan/i przyjechal/a do Koszalina?

Sam/a Ze znajomymi / przyjaciétmi
Z mezem/ zong; partnerem/partnerka Ze wspétpracownikami
Z rodzing z dzieckiem / dzie¢mi Inne, jakie? |

5. Sposéb organizacji wyjazdu

Samodzielnie Ko$ciét / zwiazek wyznaniowy
Biuro podrézy Zaktad pracy
Szkota Inny, jaki? |

6. Wykorzystany Srodek transportu w trakcie przyjazdu do Koszalina

Samochéd Rower

Pociag Statek , Koszatek”
Autobus Inny, jaki?
Autokar

7. Wykorzystana baza noclegowa

Hotel Pokoj do wynajecia

Motel Nocleg u rodziny / znajomych
Apartament Inne, jakie? |

Schronisko / s. mtodziezowe Nie korzystatem / am z noclegu
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8. Wydatki w trakcie pobytu w Koszalinie (na osobe)

Ponizej 50 zt 201-500 zt
51-100 zt 501-1000 zt
101-200 zt Powyzej 1000 zt

9. Zrédia wiedzy o Koszalinie przed przyjazdem do miasta:

Prasa / radio / TV Rodzina / znajomi

Targi turystyczne Wydawnictwa promocyjne (ulotki, foldery itp.)
Internet / media spotecznosciowe Inne, jakie? | |
Biuro podrézy Brak informacji

B. Oferta turystyczna miasta i zadowolenie z pobytu

10.Jak Pan/i ocenia oferte turystyczna Koszalina (zastosowana skala: 0-5; gdzie 0 - nie mam zdania, 1 -
ocena najnizsza; 5 - ocena najwyzsza)?

0 1 2 3 4 5

Walory / atrakcje przyrodnicze

Zabytki

Baza noclegowa

Baza zywieniowa

Baza komunikacyjna w mie$cie

Infrastruktura sportowa

Oferta rekreacyjna

Atmosfera miasta / zyczliwo$¢ mieszkancow

Imprezy kulturalne / sportowe

Oznakowanie miasta

Informacja turystyczna

Dostep do Internetu

Czysto$¢ miasta

Bezpieczenstwo miasta

Dojazd do miasta

Ceny

11.Jak Pan/i ocenia ogdlna atrakcyjnos$¢ turystyczna Koszalina (zastosowana skala 1-10; gdzie 1 -
ocena najnizsza; 10 - ocena najwyzsza)?
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

12.Ktére atrakcje Koszalina zamierza Pan/i odwiedzi¢ lub juz Pan/i odwiedzil/a? i jak Pan/i ocenia ich
atrakcyjnos¢ (zastosowana skala: 0-5; gdzie 0 - nie mam zdania, 1 - ocena najnizisza; 5 - ocena
najwyisza)?

TAK | NIE 0 1 2 3 4 5
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13.]Jaki jest Pana/i poziom zadowolenia z pobytu w Koszalinie?

Bardzo zadowolony / zadowolona

Raczej zadowolony / zadowolona

Raczej niezadowolony / niezadowolona

Bardzo niezadowolony / niezadowolona
Nie wiem / nie mam zdania

14. Czy zamierza Pan/i ponownie przyjechac¢ do Koszalina?

Zdecydowanie tak

Raczej tak

Raczej nie

Zdecydowanie nie
Nie wiem / nie mam zdania

15. Czy polecitby/polecilaby Pan/i innym osobom Koszalin jako miejsce atrakcyjnie turystycznie?

Zdecydowanie tak

Raczej tak

Raczej nie

16. Plec:

Kobieta

Mezczyzna

17. Wiek:

Ponizej 18 lat 25-34

19-24 35-44

18. Wyksztalcenie:

Gimnazjalne Srednie

19. Status zawodowy:

20.Miejsce zamieszkania:

Wie$

Miasto do 20 000 mieszkancow

Miasto 20 001-50 000 mieszkancow

21. Wojewédztwo zamieszkania:

Dolnoslaskie

Kujawsko-Pomorskie

Lubelskie

Lubuskie

Lodzkie

Matopolskie

Podstawowe Zasadnicze zawodowe

Uczen / student Rencista / emeryt
Pracujacy Bezrobotny

Zdecydowanie nie
Nie wiem / nie mam zdania

C. Metryczka

45-54 |:| 65 lub wiecej

55-64

Wyzsze licencjackie

WyzZsze magisterskie

Mazowieckie
Opolskie
Podkarpackie
Podlaskie
Pomorskie
Slaskie
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|:| Inny, jaki?

Miasto 50 001-100 000 mieszkancéow
Miasto 100 001-500 000 mieszkancow
Miasto powyzej 500 000 mieszkancow

Swietokrzyskie
Warminsko-Mazurskie
Wielkopolskie
Zachodniopomorskie




Zal. 2. Kwestionariusz ankietowy - analiza SWOT

Analiza SWOT funkcji turystycznej miasta Koszalina

Metoda bonitacji punktowej: poszczegdlnym elementom prosze przypisa¢ wartos¢ od 0 do 5,
gdzie: 0 - element nie wystepuje lub nie ma znaczenia, 1 - element najmniej wazny, 5 -

element najwazniejszy)

Mocne strony Pkt.

=
e

Koszalin jako zielone miasto - 38% miasta to tereny zielone

Blisko$¢ morza, dostep do morza przez przytaczenie Jamna i Labusza

[stniejace oznakowanie turystyczne miasta

[stniejace i aktywnie dziatajgce instytucje kultury

Cykliczne imprezy kulturalne - ogélnopolskie i miedzynarodowe

Cykliczne imprezy sportowe

Cykliczne imprezy targowe

RN U W N

Koszalin jako alternatywa dla miejscowos$ci nadmorskich (aktywny
wypoczynek w przypadku niesprzyjajacej pogody nad morzem)

9. | Goéra Chetmska - centrum turystyki religijno-pielgrzymkowej
w regionie

10. | Promocja miasta poprzez wspieranie koszaliniskich klubé6w sportowych
(koszykéwka, pitka nozna, pitka reczna)

11. | Nowoczesne centra handlowe

12. | Czyste srodowisko, brak przemystu ciezkiego

13. | Dobra infrastruktura wodno-kanalizacyjna

14. | Aktywnos$¢ grup mieszkancéw, np. bractwo rycerskie, grupa morsow,
klub ptetwonurkéw, Stowarzyszenie Przyjaciét Koszalina

15. | Przyjazne nastawienie mieszkancow, goscinnos$¢
16. | Otwarto$¢ wtadz na inicjatywy spoteczne
17. | Bezpieczne miasto - monitoring

18. |Istniejace hotspoty miejskie

19. |Istniejace miejsca rekreacji (m.in. parki miejskie, ,Wodna Dolina”,
»Sportowa Dolina”, Géra Chetmska, jeziora: Rosnowskie, Hajka, Jamno),
wybrzeze Mielno-Lazy

20. |Sezonowe potaczenie szynowe do Mielna, potaczenie promowe
»,Koszalek” na jeziorze Jamno

21. | Tranzytowe potozenie (Gdansk-Berlin)

22. | Atrakcyjne miejsca niedaleko miasta

23. | Tereny nie zagrozone katastrofami naturalnymi

24. | Nowe inicjatywy kulturalne, aktywnos$¢ spoteczna

25. |Istnienie marki miasta: ,Koszalin - petnia zycia”

26. |Sprzyjajace warunki dla uprawiania i rozwoju réznorodnych form
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turystyki aktywnej

27. | Wigczenie Koszalina (Géra Chetmska) w miedzynarodowy szlak sw.
Jakuba
28. | Bardzo dobrze rozwinieta sie¢ Sciezek rowerowych w Koszalinie
i okolicach
29. |Inne, jakie...
Lp. Stabe strony Pkt.
1. | Staba dostepnos¢ komunikacyjna
2. | Niewystarczajaca liczba miejsc parkingowych
3. | Mataliczba zabytkow, a istniejgce sg niewystarczajaco wyeksponowane
4. | Stabo rozwinieta infrastruktura turystyki aktywnej w stosunku do
mozliwosci
5. | Niewystarczajgca wspétpraca (brak wspétpracy) z gminami
oSciennymi w zakresie rozwoju turystyki
6. | Brak miejsc noclegowych o bardzo wysokim standardzie
7. | Niewystarczajaca liczba miejsc parkingowych dla grup autokarowych,
w szczeg6lnosci w centrum miasta
8. |Zly stan dworcow PKP i PKS
9. | Brakrdzennego polskiego dziedzictwa kulturowo-historycznego
10. | Staby przeptyw informacji wewnatrz miasta
11. | Ograniczenia w centralnych inwestycjach drogowych (droga
ekspresowa S11i S6)
12. | Stabe wykorzystanie amfiteatru, infrastruktura uniemozliwiajaca
organizacje imprez powyzej 5 tys. oséb
13. | Niewystarczajaca oferta obiektéw noclegowych o ré6znym standardzie
14. | Niewystarczajaca liczba obiektéw turystycznych stanowigcych
alternatywe dla turystéw wypoczywajgcych nad morzem w razie ztej
pogody
15. | Brak Scistej i strategicznej wspétpracy pomiedzy branza turystyczng
a samorzadem lokalnym
16. |Staba promocja miasta
17. | Uboga oferta miasta umozliwiajgca uprawianie turystyki przez osoby
starsze (60+)
18. | Brak dobrze wyszkolonej kadry turystycznej do obstugi
odwiedzajacych jednodniowych i turystow
19. |Inne, jakie...
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Lp. Szanse Pkt.
1. | Mozliwos¢ pozyskania finansowych srodkéw zewnetrznych (w tym
unijnych)
2. | Plany przebudowy i modernizacji dr6g S11i S6
3. | Moda na krétkie wyjazdy turystyczne
4. | Wykorzystanie potencjalu mediéw spotecznosciowych do promocji
miasta
5. | Utworzenie nowego kierunku studiéw na Wydziale Ekonomicznym
Politechniki Koszalinskiej (Turystyka i rekreacja) jako centrum
ksztatcenia kadr turystycznych w mieScie
6. | Poczucie bezpieczenstwa w obliczu zagrozenia terroryzmem na $wiecie
7. | Prace nad koncepcja zagospodarowania turystycznego centrum miasta
8. |Inne, jakie...
Lp. Zagrozenia Pkt.
1. | Niesprzyjajace zmiany w klimacie — ochtodzenie w miesigcach
wakacyjnych na polskim wybrzezu
2. | Migracja ludzi mtodych
3. | Aktywno$¢ innych regionéw na rynku turystycznym - konkurencja
4. | Ograniczone $rodki na infrastrukture drogowg i komunikacyjng
5. | Niskie wynagrodzenia Polakow w poréwnaniu z innymi krajami
europejskimi
6. | "Szara strefa" w turystyce
7. | Wysokie koszty pracy i prowadzenia biznesu turystycznego
8. | Duza konkurencja zagranicznych regionéw turystycznych
9. | Skomplikowane procedury pozyskiwania dotacji zewnetrznych
10. | Tendencja zmniejszania wydatkéw budzetowych na rozwdéj i promocje
turystyki
11. |Inne, jakie...
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Zal. 3. Kwestionariusz ankietowy - wpltyw obwodnicy

na turystyke

Analiza pozytywnych oraz negatywnych aspektéw budowy obwodnicy Koszalina
w ciggu drogi krajowej S-6 i ich wplywu na turystyke

Metoda bonitacji punktowej: poszczegdlnym elementom prosze przypisa¢ wartos¢ od 0 do 5,
gdzie: 0 - element nie wystepuje lub nie ma znaczenia, 1 - element najmniej wazny, 5 -

element najwazniejszy)

POZYTYWNE Pkt. NEGATYWNE Pkt.

Poprawa dostepnosci Zmniejszenie liczby odwiedzajacych

komunikacyjnej miasta jednodniowych (beda omija¢ Koszalin)

Zmniejszenie zanieczyszczenia Zmniejszenie liczby turystéw (beda

w mieScie (w wyniku odcigzenia omijac¢ Koszalin)

ruchu drogowego)

Poprawa wizerunku Koszalina Zmniejszenie obrotéw (a w radykalnych

(z punktu widzenia dostepnosci przypadkach - upadek dziatalnosci)

komunikacyjnej) przedsiebiorstw dziatajacych przy
obecnej drodze DK6

Zmniejszenie natezenia ruchu Duza ingerencja w faune i flore terenow

drogowego w mies$cie objetych budowa obwodnicy

Mozliwo$¢ budowy i rozwoju Z punktu widzenia turystyki w regionie

infrastruktury turystycznej ranga drogi zdecydowanie mniejsza niz

i paraturystycznej w ciggu w przypadku postulowanej S-11

komunikacyjnym obwodnicy

Mozliwos¢ powstania nowych Nieterminowe zakonczenie inwestycji

atrakcji turystycznych w okolicy moze spowodowac czasowe lub nawet

obwodnicy state przeniesienie cze$ci ruchu
turystycznego w inne regiony

Wzrastajaca moda na krdtkie W trakcie realizacji obwodnicy znaczne

(weekendowe) wyjazdy utrudnienia dla turystow

turystyczne i odwiedzajgcych jednodniowych

Coraz wieksza mobilnos¢ polskiego Obawy przed wstrzymaniem

spoteczenistwa finansowania budowy poszczegélnych

odcinkéw S-6

Poprawiajaca sie atrakcyjno$¢
turystyczna polskiego Wybrzeza

Inne, jakie ....ccooeverieiiennn e Inne, jakie ....cocovevreeiiiinieinie e

Osoba wypetniajgca kwestionariusz
(imie i nazwisko, reprezentowany podmiot,
stanowisko)
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Zal. 4. Karty Projektow

KARTA PROJEKTUNR 1
OBSZAR DZIALANIA: [ BIZNESOWYKOSZALN |
Lp. Cecha Charakterystyka
1. | Nazwa projektu: PROMOCJA KOSZALINSKIEGO BIZNESU

Zasadniczy celem projektu jest wypromowanie Koszalina jak miejsca spotkan
biznesowych oraz realizacji okre$lonych przedsiewzie¢ biznesowych. Miasto
posiada dos¢ atrakcyjny potencjat w tym zakresie, chociaz w znacznym stopniu
jest on nadal niewykorzystywany.

2. | Cele projektu:

3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
" | (wstawi¢ X w pola, ktére dotyczy) X X X X X
e Organizacja cyklicznych spotkan, m.in. w postaci konferencji badz innych
wydarzen
e Stworzenie platformy wymiany informacji m.in. na temat oferty
4. | Opis projektu: biznesowej Koszalina
e  Wspolpraca przy promocji biznesu w miescie
e Wsparcie merytoryczne przedsiebiorstw dziatajacych na terenie Koszalina
e Pobudzanie inicjatyw inwestorskich w Koszalinie
Obecne zasoby (finansowe, e Zasoby Gminy Miasto Koszalin
5 ludzkie) umozliwiajace e Doswiadczenie i wiedza sektora lokalnego biznesu
" | realizacje projektu (prosze e Doswiadczenie i wiedza grup i inicjatyw biznesowych z Koszalina
wymieni¢) e Wiedza merytoryczna pracownikow uczelni wyzszych
6. | Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
Fundacje CIP (Made in Wspoétorganizacja wydarzen
Koszalin) Dostarczanie informacji
7. | Podmioty wspétpracujace: Przedstawiciele lokalnego Wspétorganizacja wydarzen
biznesu Dostarczanie informacji
ez i e Wspotorganizacja wydarzen
Pomoc merytoryczna
8. \(/‘V:ll;tLol\T)c: projektu 20 000 zt / rocznie (szacunkowo)
9. | Zrédta finansowania: e Realizator i/lub podmioty wspdtrealizujace
Segment (segm(_enty) docelowy e Mieszkancy Koszalina i okolic
(docelowe) projektu, np. - .
10. | mieszkancy Koszalina, . Przedstaw¥c¥ele lo.kalnego blznes‘u
mieszkaricy okolic, turysci, . Prze(%s?av.waele b.lznesu Z zagranicy
inni: e Turysci biznesowi

Lo . . Liczba zorganizowanych spotkan
Wskazniki monitorujace & yeh sp

11. rezultaty projektu: e Liczba zorganizowanych imprez okolicznosciowych
proj ) e Badania ankietowe wsréd uczestnikow wydarzen - poziom satysfakcji
12 Ranga projektu: I klasa waznosci II klasa wazno$ci 111 klasa waznos$ci
) X
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KARTA PROJEKTU NR 2

OBSZAR DZIALANIA: BIZNESOWY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. | Nazwa projektu: KOSZALIN ZA MNIE] NIZ POt CENY

Podstawowym celem projektu jest promocja i zwiekszenie sprzedazy débr i

2. | Cele projektu: . .
ustug na terenie Koszalina.
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
" | (wstawi¢ X w pola, ktére dotyczy) - X X X X
Projekt jest skierowany gtéwnie do odwiedzajacych Koszalin (podobne
inicjatywy realizuje sie w innych miastach, np. Poznaniu czy Toruniu).
W przypadku Koszalina duze znaczenie moze mie¢ rowniez dla mieszkancow
miasta i okolic. W przypadku innych miast akcja nosi nazwe ,,... za p6t ceny”.
W projekcie koszalinskim podkreslono jeszcze wieksze korzysci dla
kupujacych, ktorzy za okreslone ustugi badz dobra ptaca mniej niz 50%
. . dotychczasowej ceny. Akcja powinna by¢ zrealizowana w trakcie weekendu w
4. | Opis projektu: U p . 2 P .
miesigcu, w ktorym sprzedaz okres$lonych dobr i ustug jest stosunkowo
najstabsza. Ponadto powinna by¢ odpowiednio wypromowana, m.in. poprzez
media spotecznosciowe, jak réwniez stworzenie odpowiedniej podstrony
(strona internetowa Urzedu Miejskiego). W przypadku stabego
zainteresowania koszalinskich przedsiebiorcow mozna rozwazy¢ udziat
podmiotéw
z okolicznych miejscowo$ci.
ObeCITe zasob.y.(ﬁ.n ansowe, e  Oferty miejskich instytucji kultury
5 ludzkie) umozliwiajace e Dzialania ne Gminy Miasto K lini RCIT
. L . promocyjne Gminy Miasto Koszalin i
realizacje projektu (prosze L .
wymienié) e Oferta lokalnych przedsiebiorstw (turystyczna i paraturystyczna)
6. | Podmiot realizujacy projekt: Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
Fundacje CIP (Made in Udziat w akcji
7. | Podmioty wspotpracujace: Koszalin) Promocja akgji
Przedstawiciele lokalnego Udziat w akcji
biznesu Promocja akgji
8. ‘(/x:;tﬁ;; projektu 10 000 zt / rocznie (szacunkowo)
9. | Zrédta finansowania: e  Realizator i/lub podmioty wspétrealizujace
Segment (segmenty) docelowy
(docelowe) projektu, np. Mieszkancy Koszalina i okolic
10. | mieszkancy Koszalina, Przedstawiciele lokalnego biznesu
mieszkancy okolic, turysci, Turysci biznesowi
inni:
Wskazniki monitorujace L?czba prz'edsie;biors'Fw/instytucji przystepujacych do projektu
11. rezultaty projektu: I:.lczba 0s6b korzystajacych z oferty
Srednia warto$¢ udzielonych znizek (w %)
12 Ranga projektu: I klasa waznosci II klasa waznoSci 111 klasa waznoS$ci

X
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KARTA PROJEKTU NR 3

OBSZAR DZIALANIA: WYPOCZYNKOWY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: ZAGOSPODAROWANIE PRADOLINY RZEKI DZIERZECINKI
Rozszerzenie oferty turystycznej Koszalina oraz rozwdj produktu
2. Cele projektu: turystycznego jakim jest ,Wodna Dolina”, podkreslenie silnego zwiazku Miasta
Z morzem
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
) (wstawi¢ X w pola, ktore dotyczy) X X X X X
Projekt jest kontynuacja tworzonej nowej oferty turystycznej polegajacej na
. . rozbudowie infrastruktury turystyczno-rekreacyjnej wokét  zbiornika
4. Opis projektu: . D ] . .
retencyjnego ,Wodna Dolina”. Planowana jest budowa drogi rowerowej wraz z
towarzyszaca infrastrukturg wzdtuz rzeki Dzierzecinki.
Obecne zasoby (finansowe, . Opracowana przez ZOS . k(?ncepqa z'agospodarowam.a Zblorl'}ll?a
. S retencyjnego na rzece Dzierzecince pn. ,0srodek rekreacyjny w dolinie
ludzkie) umozliwiajace e S . SO . Je
5. L . rzeki Dzierzecinki na bazie zbiornika retencyjnego w Koszalinie
realizacje projektu (prosze . » . : . . Bt
Y e Przygotowanie dokumentacji projektowej - technicznej na S$ciezke
wymienic) . o T 8 o Fpeen
rowerowa wzdtuz rzeki Dzierzecinki do jeziora Jamno
6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
7 Podmioty wspélpracujace: Zzrezdl Qe . Rozwdj infrastruktury wokaét ,Wodnej Doliny”
Sportowych w Koszalinie
Wartos¢ projektu
8. (w PLN): 11 000 000 zt
o, 7rédia finansowania: Dof'mans?wame ze SI:OdkOW Unii Europejskiej
Gmina Miasto Koszalin
Segment (segmenty) docelowy
(d.o celowfe) prolekt.u, p- Mieszkancy Koszalina i okolic
10. | mieszkancy Koszalina, Turvéci kraiowi i -
mieszkancy okolic, turysci, urysci krajowi i zagraniczni
inni:
Wskazniki monitorujace Liczba nowych kilometréw drogi rowerowej
11. . . . A -
rezultaty projektu: Liczba elementéw nowo powstatej infrastruktury turystyczno-rekreacyjnej
12 Ranga projektu: I klasa waznoSci II klasa waznos$ci III klasa waznoSci

X
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KARTA PROJEKTU NR 4

OBSZAR DZIALANIA: WYPOCZYNKOWY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: ROZBUDOWA INFRASTRUKTURY ROWEROWE] W KOSZALINIE

Projekt ma na celu poprawe infrastruktury rowerowej w taki sposdb, aby cate
miasto bylo dostepne dla rowerzystow. Zwarta i jednolita sie¢ drog

z. Cele projektu: rowerowych zacheci mieszkancéw oraz turystow do jazdy na rowerze oraz
spowoduje rozwdj atrakcyjnej opcji wypoczynku dla wszystkich rowerzystow.
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
) (wstawié¢ X w pola, ktére dotyczy) X X X X X
W ramach projektu w latach 2017-2021 planowana jest budowa nastepujacych
drég rowerowych
e wzdtuz rzeki Dzierzecinki
e wzdtuz ul. Zwyciestwa
e wzdtuz ul. Potczynskiej
e wzdtuz ul. Stonecznej
4. Opis projektu: e wzdluz ul. Piastowskiej,
e wzdluz ul. Wtadystawea IV
e wzdluz ul. Wojska Polskiego (od ul. 4 Marca do ul. Debowej)
e wzdtuz ul Kraricowej (od ul. Franciszkanskiej do drogi rowerowej wzdtuz
rzeki Dzierzecinki)
e wzdluz ul. Pitsudskiego
Montowane beda stojaki rowerowe oraz tablice z mapami drég rowerowych.
0bec1}e zasob_y _(ﬁ_n e?nsowe, Przygotowane dokumentacje na ww. odcinki drég rowerowych
ludzkie) umozliwiajace . .
5. L . Opracowany dokument pn. Studium Rozwoju ruchu rowerowego
realizacje projektu (prosze .
wymienic) w Koszalinie
6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu ZaKkres wspotpracy
7. Podmioty wspétpracujace: U (i et ]E(Budowa drég rowerowyclll w r:jlmach
ompleksowych przebudéw ulic
Warto$¢ projektu
8. (w PLN): 4000 000 zt
Gmina Miasto Koszalin
9. Zrédta finansowania: Dofinansowanie ze srodkéw UE w ramach ZIT 2014-2020
Dofinansowanie z budzetu Panstwa
Segment (segmenty) docelowy
(d.o celou{e) proj ekt_u, p- Mieszkancy Koszalina i okolic
10. mieszkancy Koszalina, Turvéci
mieszkancy okolic, turysci, urysct
inni:
Wskazniki monitorujace . L?czba kilometréw wybudolwal:lych drég rowerowych
11. X e Liczba zamontowanych stojakéw rowerowych
rezultaty projektu: . . o 2
e Liczba zamontowanych tablic z mapami drég rowerowych
. I klasa waznosci II klasa wazno$ci III klasa wazno$ci
12. | Ranga projektu:

X
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KARTA PROJEKTU NR 5

OBSZAR DZIALANIA: | WYPOCZYNKOWYKOSZALN |
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: ROWEROWA GRA TURYSTYCZNA

Promocja alternatywnych form zwiedzania, taczaca aktywny wypoczynek z
aspektami poznawczymi odkrywania mato znanych miejsc i obiektow na
terenie Koszalina

2. Cele projektu: e Poszerzenie oferty turystycznej Miasta Koszalina
e Promocja tras rowerowych na terenie Koszalina
e Edukacja ekologiczna
e Popularyzacja rodzinnego wypoczynku i spedzania czasu
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
) (wstawié¢ X w pola, ktére dotyczy) - X X - -
Projekt zaklada opracowanie i wdrozenie dwodch gier turystycznych -
rowerowych, odmiennych tematycznie, nawigzujacych do historii Koszalina
oraz uwzgledniajgcych walory przyrodnicze. W ramach projektu planowane sg
nastepujace zadania:
e opracowanie scenariusza gry turystycznej, w tym analiza Zrddet
dotyczacych przestrzeni i trasy, wizja lokalna
e opracowanie makiety gry
. . e testy gry w terenie
4. Opis projektu: e opracowanie wersji jezykowych kart startowych
e opracowanie graficzne i druk kart startowych do gry
e promocja gry w dedykowanym serwisie internetowym oraz poprzez
lokalne media i serwisy wiasne
e dystrybucja kart startowych poprzez Regionalne Centrum Informacji
Turystycznej w Koszalinie, UM Koszalin oraz punkt Informacji
Turystycznej w Mielnie
e inauguracja gry.
Obecne zasoby (finansowe,
5 ludzkie) umozliwiajace e Dziatalno$¢ i doswiadczenie SGiPPS 5
' realizacje projektu (prosze o  Wykwalifikowana kadra pracownicza SGiPPS w tym pracownicy RCIT.
wymienic)
6. Podmiot realizujacy projekt: e Stowarzyszenie Gmin i Powiatéw Pomorza Srodkowego
Nazwa podmiotu Zakres wspélpracy
. . . Wspéttworzenie  tras oraz romocja
e LG i dyitrybucja kart startov}\;ych do gry rOF\)/\leI‘OWéj
7. Podmioty wspétpracujace: Wspéttworzenie trasy rowerowej po Koszalinie,
KSR ,ROWERIA” uv_vz.gle;dniajq_cej w szczeg()lnoé;i punkty 1
miejsca zwigzane z woda i atrakcjami
przyrodniczymi
Warto$¢ projektu
8. (w PLN): 19 000 zt
. . Budzet SGiPPS
9. | Zrodia finansowania: Srodki zewnetrzne - np. WFOSiGW
Segment (segmenty) docelowy
(d.o celov‘fe) prO]ekt.u, p- Mieszkancy Koszalina
10. | mieszkancy Koszalina, Turvéci kraiowi i -
mieszkancy okolic, turysci, Ty JOVAIZastar ezl
inni:
Liczba opracowanych i wdrozonych gier
Wskazniki monitorujace Liczba punktéw kontaktowych na trasie
11. . . o . .
rezultaty projektu: Liczba uczestnikow gry zarejestrowanych w dedykowanym serwisie
internetowym
) I klasa wazno$ci 11 klasa waznoS$ci 111 klasa waznosci
12. | Ranga projektu:

X
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KARTA PROJEKTU NR 6

OBSZAR DZIALANIA: WYPOCZYNKOWY KOSZALIN

Lp. Cecha Charakterystyka

ZAGOSPODAROWANIE TERENOW GORY CHEEMSKIE] (ETAP II)

Zagospodarowanie terenu Gory Chetmskiej zgodnie z zatozeniami Koncepcji
1. Nazwa projektu: zagospodarowania rekreacyjno-turystycznego Gory Chelmskiej w obszarze
miedzy ul. Gdanska, granica lasu komunalnego, ul. Stupska i $ciang lasu Gory
Chetmskie;j.

Celem projektu jest zagospodarowanie terenéw Goéry Chetmskiej zgodnie z
zatozeniami Koncepcji zagospodarowania rekreacyjno -turystycznego Gory
Chetmskiej oraz dokumentacja projektowa przygotowana na podstawie ww.
Koncepcji. Gora Chetmska jest jednym z najwiekszych potencjatéw
turystycznych Koszalina i stwarza mozliwosci wykreowania silnego
produktu turystycznego, ktéry bedzie przyciagat turystow.

2. Cele projektu:

Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
(wstawi¢ X w pola, ktére dotyczy) X X X X X

Zgodnie z zalozeniami ww. dokumentéw Gdra Chelmska ma sta¢ sie
przyrodniczym miejscem rekreacji i uprawiania sportu, m.in. po przez
wytrasowanie i oznakowanie istniejacych Sciezek pieszych i rowerowych,
zagospodarowanie polan rekreacyjnych (zamontowanie elementéw matej
architektury, placow zabaw, urzadzen zewnetrznych do ¢wiczen sitowych
itp.) jak réwniez rewitalizacji deptaku zlokalizowanego od ul. Rolnej. Projekt
zaktada dostosowanie planowanej do budowy infrastruktury do potrzeb
0s6b niepetnosprawnych.

4. Opis projektu:

e Gmina Miasto Koszalin posiada ,Koncepcje Zagospodarowania Gory

Obecne zasoby (finansowe, Chelmskiej...” opracowang w ramach realizacji I etapu przedmiotowego

ludzkie) umozliwiajace

5. realizacje projektu (prosze projektu (PRT 2013-2016)
wymienid) o Opracowana dokumentacja projektowa na podstawie ww. Koncepcji
o Uzyskanie dofinansowania z RPO WZ
6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin

Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy

7. Podmioty wspétpracujace: - -

Warto$¢ projektu
8. (w PLN): 3 663 446, 30 zt
9. | Zrédta finansowania: Dofinansowanie z RPO WZ

Gmina Miasto Koszalin

Segment (segmenty) docelowy
(docelowe) projektu, np.

10. | mieszkancy Koszalina,
mieszkancy okolic, turysci,
inni:

Mieszkancy Koszalina
Turysci krajowi i zagraniczni

Zrewitalizowany obszar Gory Chetmskiej (w m?)

kazniki . .
Wskazniki monitorujace Liczba zrewitalizowanych tras rekreacyjnych (w km)

11 rezultaty projektu:

1 klasa waznosci 11 klasa waznosci 111 klasa wazno$ci
X

12. | Ranga projektu:
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KARTA PROJEKTU NR 7

OBSZAR DZIALANIA: WIZERUNKOWY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. | Nazwa projektu: STWORZENIE 1 ROZWO] FORUM WSPOLPRACY TURYSTYCZNE]

Cele projektu:

Podstawowym celem projektu jest wzmocnienie dziatan stricte partnerskich w
sektorze turystycznym. Oznacza to ,zacieSnienie wiezi” pomiedzy
przedstawicielami branzy turystycznej, sektora publicznego i Swiata nauki.

Docelowo nalezy wzmocni¢ wizerunek turystyczny miasta dzieki
odpowiedniemu i efektywniejszemu wykorzystaniu potencjatu ludzkiego w
turystyce
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
) (wstawi¢ X w pola, ktére dotyczy) X X X X X
e Organizacja cyklicznych spotkan (2 razy w roku kalendarzowym), m.in. w
postaci konferencji badz innych wydarzen
e Stworzenie platformy wymiany informacji m.in. na temat kalendarza
imprez lub wspoélnej oferty turystycznej
4. Opis projektu: e Wspodlpraca przy tworzeniu i promocji produktéw turystycznych Miasta
Koszalina
Wsp6lna organizacja imprez stowarzyszenia + samorzad Miasta
Zwiekszenie $rodkéw finansowych dla organizacji i stowarzyszen
turystycznych
Obecqe zasoby .(ﬁ.n ansowe, Zasoby Gminy Miasto Koszalin
5 ludzkie) umozliwiajace Kadry t + dziatai Kt
. o . y turystyczne dziatajace w sektorze
realizacje projektu (prosze Know-how br ikéw Politechniki K lifiskiei
wymieni€) pracownikéw Politechniki Koszalinskiej
6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
Stowarzyszenie Gmin i
l?OWiatéw e Wspotorganizacja wydarzen
Srodkowego/Regionalne . .
- Dostarczanie informacji
Centrum Informacji
7. Podmioty wspétpracujace: Turystycznej
Organizacje | pocllmloty & Dostarczanie informacji
sektora turystyki w MieScie e ——————
Koszalin
Politechnika Koszaliniska UEIBIEEIEGEL pehean pomoc
merytoryczna
\(/g:;;o;;:prOJekm 20 000 zt / rocznie (szacunkowo)
9. Zrédia finansowania: e  Realizator i/lub podmioty wspétrealizujace
Segment (segmenty) docelowy
(docelowe) projektu, np. Pracownicy sektora turystycznego
10. mieszkancy Koszalina, Pracownicy naukowi
mieszkancy okolic, turysci, Studenci
inni:
1 Wskazniki monitorujace Liczba zorganizowanych spotkan/konferencji
" | rezultaty projektu: Liczba podmiotdw biorgcych udziat w spotkaniach lub konferencjach
. I klasa wazno$ci II klasa waznosci 111 klasa wazno$ci
12. | Ranga projektu:

X
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KARTA PROJEKTU NR 8

OBSZAR DZIALANIA: WIZERUNKOWY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: SRODKOWOPOMORSKIE TARGI TURYSTYCZNE

Z zalozenia, bytaby to impreza targowa, podczas ktorej swoja oferte
turystyczna zaprezentowalyby gminy i miejscowosci, dla ktérych funkcja
turystyczna odgrywa klucza role w lokalnej gospodarce, a takze szeroko

2. Cele projektu: rozumiana branza turystyczna (m.in. obiekty uzdrowiskowe, hotele, obiekty
spa & wellness, obiekty gastronomiczne, podmioty o charakterze atrakcji
turystycznych).

3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021

’ (wstawi¢ X w pola, ktére dotyczy) - X X X X
Oprocz prezentacji wilasnej oferty, tego rodzaju forum umozliwitoby
zacie$nienie wspé}pra'cy miedzy jednostkami samorzadowymi a branza
turystyczna z regionu. STT mogtyby odbywac sie cyklicznie (co rok), natomiast
kwestia terminu powinna zosta¢ uzgodniona po uprzednim przeanalizowaniu
terminarza krajowych i zagranicznych targéw turystycznych. Wedtug autoréow

. . i Programu, warto$cig dodang tego projektu bytaby wspétorganizacja targéow

4. Opis projektu: przez miasto Stupsk. Podniostoby to z pewnosScia range imprezy, a takze
zapewnitoby dodatkowe zrdédto finansowania. Targi moglyby zatem odbywac
sie na przemian w Koszalinie i Stupsku. Ponadto wspdtdziatanie Koszalina i
Stupska przy organizacji STT, mogtoby stanowi¢ punkt wyjscia do dalszej,
efektywnej vgspéipracy tych Miast, podejmowanej na rzecz rozwoju turystyki
na Pomorzu Srodkowym.

ﬁl l:lezclgg)zsf:(l))i};i(‘gil;allncs:we, Zasoby Gminy Miasto Koszalin (+Zasoby Gminy Miasto Stupsk)

5. realizacie projektu 1(5! FOSZ Oferta koszalinskich(i stupskich) obiektéw turystycznych

wymien]iz)p ) P ¢ i paraturystycznych

6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin

Nazwa podmiotu Zakres wspolpracy
Obiekty turystyczne i Przystapienie do projektu
paraturystyczne Promocja projektu
SGiPPS$ Przystapienie do projektu

7. Podmioty wspétpracujace: Promocja projektu

ZROT Przystq;.neme.do projektu
Promocja projektu
. Przystapienie do projektu
e et ey Promocja projektu
8. \(/g:;;o;;-prOJekm 50 000 zt / rocznie (szacunkowo)
9. Zrédia finansowania: e  Realizator i/lub podmioty wspétrealizujace
?g(g):;?::vgs]ef:-]:) f:lgﬂ c:‘(;)celowy e Mieszkancy Koszalina i okolic
10. | mieszkancy Koszalina, ° Tury's “ o _— . .
mieszkaricy okolic, turysci e Odwiedzajacy jednodniowi (np. wycieczki szkolne)
inni: ’ ’ e Branza turystyczna i paraturystyczna
P . . e Liczba wystawcow
11. :Zilli?tza I;;,kl l{l(l)(_):li:zru]qce e Liczba os6b odwiedzajacych targi
proj ) e Badania ankietowe wsréd odwiedzajacych - poziom satysfakcji
. I klasa wazno$ci II klasa waznosci 111 klasa wazno$ci
12. | Ranga projektu:

X
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KARTA PROJEKTU NR 9

OBSZAR DZIALANIA: WIZERUNKOWY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: ODSKOCZNIA DO SLAWY

Glownym celem projektu jest stworzenie letniego cyklu konkursowych

2. Cele projektu: koncertow muzycznych z udzialem mtodych ale juz znanych powszechnej
opinii publicznej gwiazd polskiej sceny muzyczne;j.
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
) (wstawié X w pola, ktére dotyczy) - X X X X
Projekt zaktada realizacje cyklu kilku lub kilkunastu konkursowych koncertow
muzycznych w sezonie letnim w mieScie. W koncertach udziat wzietyby
wschodzace gwiazdy krajowej sceny muzycznej. W kazdym roku cykl
koncertow odbywatby sie pod innym hastem przewodnim. Inna bytaby
rowniez nagroda dla najlepszego wykonawcy lub za najlepszy przebdj itp.
4. Opis projektu: Natomiast zwienczeniem sezonu bytby kor_lcert ﬁnaiow¥, _podczas kté_regg_
ogloszone zostatyby wyniki glosowania. Jako miejsce organizacji
konkursowych koncertéw autorzy Programu proponuja koszalinski amfiteatr,
ktory dzieki tego rodzaju eventom modgtby nawigza¢ do swojego najlepszego
okresu funkcjonowania. Poza tym impreza ta, stalaby sie elementem
promujacym Miasto, a tym samym budujacym jego pozytywny wizerunek i
marke.
Obeafe zasoby .(ﬁ.n ansowe, Zasoby Gminy Miasto Koszalin
5 ludzkie) umozliwiajace Istnieiaca infrastrukt et
’ realizacje projektu (prosze 2 ]'qca astruxtura W miescie
wymienié) Srodki z funduszy UE (m.in. INTERREG-u)
6. Podmiot realizujacy projekt: e (Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu ZaKkres wspotpracy
g:;:(?l]igzli((l;stwa Sponsoring, reklama podczas koncertéw
RCIT Promocja eventow
7. Podmioty wspélpracujace:
Organizacje pozarzadowe Promocja eventéw
Lokalne media Sponsoring, patronat, promocja koncertow
Media krajowe Sponsoring, patronat, transmisja na zywo
8. \(/X:;;t:;prmektu 500 000 zt / rocznie (szacunkowo)
9. Zrédta finansowania: e  Realizator i/lub podmioty wspétrealizujace
Segment (segmenty) docelowy
(docelowe) projektu, np. Mieszkancy Koszalina i okolic
10. mieszkancy Koszalina, Turysci
mieszkancy okolic, turysci, Odwiedzajacy jednodniowi
inni:
Liczba stawnych os6b bioracych udziat w koncertach
Wskazniki monitorujace Liczba'widz()vs{ poszczegblnych koncertéw o )
11. X i Badania ankietowe dotyczace oceny atrakcyjnosci poszczegélnych
rezultaty projektu: 2
koncertow
e Ogladalno$¢ poszczegdlnych koncertéw
12. | Ranga projektu: I klasa waznosci II klasa wazno$ci III klasa wazno$ci

X
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KARTA PROJEKTU NR 10

OBSZAR DZIAEANIA: WIZERUNKOWY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
. WIRTUALNY KOSZALIN - KAMPANIA WSPIERAJACA BUDOWE SILNE],
1. Nazwa projektu:

TURYSTYCZNE] MARKI MIASTA

Glownym celem projektu jest zwiekszenie poziomu $wiadomosci i znajomosci

2. Cele projektu: marki turystycznej miasta w umystach turystéw i odwiedzajacych
jednodniowych przy wykorzystaniu tzw. inteligentnego otoczenia.
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
) (wstawié¢ X w pola, ktére dotyczy) - X X X X
Idea projektu zaktada realizacje wieloptaszczyznowej kampanii wizerunkowe;j
wzmacniajgcej turystyczng marke Koszalina. Cechg szczegdélng ww. kampanii
bytoby skierowanie przekazu do konkretnego, zdefiniowanego odbiorcy -
turysty, za posrednictwem tzw. inteligentnego otoczenia, ktére umozliwi
dotarcie do turysty z wykorzystaniem nowoczesnych aplikacji mobilnych oraz
technologii informacyjno-informatycznych - np. telefony komérkowe, tablety z
dostepem do Internetu oraz funkcja bluetooth). Szczegdlng role w tym
wzgledzie nalezy przypisa¢ mediom spotecznosciowym - social media oraz tzw.
ambient mediom (niestandardowym formom promocji) oraz réznego rodzaju
4. Opis projektu: urzadzeniom nawigacyjnym. Dziatania takie powinny by¢ jednak oparte na
zatozeniach tzw. permission marketingu, w ktérym odbiorca wyraza zgode na
otrzymywanie przekazu promocyjnego. Dzieki temu uzyska on wszystkie
informacje o obiektach turystycznych znajdujacych sie w jego poblizu,
godzinach otwarcia atrakeji, cenach biletéw wstepu, promocjach, znizkach oraz
réoznego rodzaju eventach odbywajacych sie w mies$cie (m.in. doktadna
lokalizacja, godzina rozpoczecia, przewidywany czas trwania, mozliwo$¢
dojazdu itp.). Kampania powinna mie¢ charakter ciagly, a jej gtéwne zatozenia
powinny by¢ aktualizowane w oparciu o stale prowadzony monitoring
skuteczno$ci i efektywno$ci poszczegélnych narzedzi.
Obea}e zasob_y _(ﬁ_n ansowe, Zasoby Gminy Miasto Koszalin
ludzkie) umozliwiajace Lo . . e
5. L . Istniejaca infrastruktura telekomunikacyjna w miescie
realizacje projektu (prosze z :
wymienic) Srodki z funduszy UE
6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
Oper? torzy siecl Pomoc techniczna
komérkowych
RCIT Prop}igowanie . idei, propozycje tresci
. . L przekazywanych turystom
7. Podmioty wspélpracujace: B L.
(obiekty noclegowe,
obiekty gastronomiczne, Zapewnienie bezptatnego dostepu do Internetu
miejsca atrakeji
turystycznych)
8. ‘(l:/l:;g;;;prmektu 100 000 zt / rocznie (szacunkowo)
9. Zrédta finansowania: e  Realizator i/lub podmioty wspétrealizujace
Segment (segmenty) docelowy
(docelowe) projektu, np. Mieszkancy Koszalina i okolic
10. | mieszkancy Koszalina, Turysci krajowi i zagraniczni
mieszkancy okolic, turysci, Odwiedzajacy jednodniowi
inni:
e Liczba turystéw potwierdzajacych zgode na otrzymywanie informacji o
miescie
11 Wskazniki monitorujace e Liczba sprzedanych biletéw w poszczegélnych atrakcjach
" | rezultaty projektu: (wyszczegolnienie gosci korzystajacych z mobilnych aplikacji Miasta)
e Badania ankietowe wsréd os6b korzystajacych z aplikacji mobilnych
oferowanych przez Miasto
. I klasa wazno$ci II klasa wazno$ci III klasa wazno$ci
12. | Ranga projektu:

X
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KARTA PROJEKTU NR 11

OBSZAR DZIALANIA:
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: KOSZALINSKIE KONFRONTACJE MEODYCH ,M-TEATR”

Celem Festiwalu jest promocja twdrczosci mtodych artystow-rezyseréw,

rozpoczynajacych swojg artystyczng dzialalno$¢ zawodowa, poprzez stworzenie
przestrzeni umozliwiajgcej konfrontacje ich pierwszych dokonan artystycznych z
przygotowana do odbioru widownig (Widzem) oraz spotkania z innymi polskimi
rezyserami miodego pokolenia. Jednoczesnie festiwal jest takze nastawiony na
zachowanie najwybitniejszych dokonan teatru polskiego w ostatnim okresie. Na
Festiwal zapraszani sa uzdolnieni rezyserzy miodego pokolenia, dla ktérych jest to
jedyny tego typu projekt artystyczny na teatralnej mapie Polski. Aktualnie w polskiej
przestrzeni teatralnej nie funkcjonuje inny festiwal o podobnej - zbliZonej formie, w
ktéry jest adresowany do debiutujacych artystéw. Ponadto organizowany w Koszalinie

2. Cele projektu: festiwal o oryginalnych charakterze jest znacza forma wykraczajaca poza standardowa
dziatalno$¢ biezaca Wnioskodawcy. Oddziatuje tym samym na mocne podnoszenie
dziatalno$ci artystycznej opisanej w statucie jednostki. Cele festiwalu (m.in.):

e prezentacja i promocja najmtodszego pokolenia polskich twércéw teatralnych
e Festiwal jako czynnik promujacy sztuke teatralng i stanowigcy impuls do rozwoju
teatru
e  wyksztatcenie §wiadomego odbiorcy kultury i sztuki
e Festiwal jako Kkatalizator popularyzowania wszelakiej aktywnosci spolecznej
opartej na kulturze
e projekt kulturalny jako produkt turystyczny
Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
3. (wstawié¢ X w pola, ktére X X X X X
dotyczy)
Festiwal teatralny Koszalinskie Konfrontacje Miodych "m-teatr" jest ogélnopolskim
konkursowym przegladem spektakli teatralnych tworzonych przez mtodych twércéw
teatralnych-rezyseréw, ktérzy rozpoczynaja swoja prace na profesjonalnej scenie. Jest
to forum ukazujace trendy, tendencje oraz aktualne nurty w polskim i wspétczesnym
teatrze XXI wieku. Zatozeniem Festiwalu jest umozliwienie stworzenia przestrzeni, w
ktérym mtody artysta bedzie miat okazje do zaprezentowania Widzom (Odbiorcom)

4. Opis projektu: swoich obserwacji na temat problematyki, w jakim czlowieka jest zmuszony
egzystowa¢, prowadzi¢ i rozwigzywaé zagadnienia wspotczesnego $wiata. "Mtiody
teatr" kreowany i inspirowany przez mtodego twérce za pomoca nowatorskich,
awangardowych $rodkéow przekazu, ma by¢ tym instrumentem pokazujacym
otaczajaca rzeczywisto$¢. Festiwal stawia sobie za zadanie doskonalenie form
upowszechniania kultury teatralnej na rzecz S$rodowiska spotecznego oraz
stymulowanie postaw ksztattujacych swiadomo$¢, tozsamos¢ kulturowa.

Obecne zasoby (finansowe, e Doswiadczenie w organizacji imprez kulturalnych

5 ludzkie) umozliwiajace e Personel / obstuga teatru (czynnik ludzki)

' realizacje projektu (prosze e Zaplecze techniczne (przestrzen sceniczna, urzadzenia sceniczne / park
wymienic) maszynowy)

6. Podmiot realizujacy projekt: e Battycki » Teatr Dramatyczny im. Juliusza Stowackiego

w Koszalinie
Nazwa podmiotu Zakres wspoétpracy
Stowarzyszenie Pedagogéw Teatru . . .

7. Podmioty wspétpracujace: o WarsEmie Wspétpraca organizacyjna
CK105 w Koszalinie Wspotpraca organizacyjna
Patac Miodziezy w Koszalinie Wspétpraca organizacyjna

8. ‘(’g:;tL";;pm’ekt“ ok. 230 000,00 z} netto

. . . Wktad wtasny, Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Marszatek
9. Zrédta finansowania: o . . . . .
Wojewddztwa Zachodniopomorskie, Gmina Miasto Koszalin, Sponsorzy
Segment (segmenty)
docelowy (docelowe) Mieszkancy Koszalina
10. | projektu, np. mieszkancy Turysci
Koszalina, mieszkancy oKolic, Mito$nicy sztuki teatralnej
turysci, inni:
o Wskazniki monitorujace . ]l;;izlllli)oséb uczestniczacych w pokazach przedstawien teatralnych (bilet /
" | rezultaty projektu: . . . . .
e Liczba 0sdb uczestniczacych w imprezach towarzyszacych podczas festiwalu
12. | Ranga projektu: I klasa waznoSci II klasa waznos$ci 111 klasa waznoSci

X
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KARTA PROJEKTU NR 12

OBSZAR DZIAEANIA: WIZERUNKOWY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
. WZMOCNIENIE WIZERUNKU REGIONALNEGO CENTRUM INFORMAC]I
1. Nazwa projektu:

TURYSTYCZNE] W KOSZALINIE

Cele projektu:

Utatwienie dostepu do kompleksowej informacji turystycznej obejmujacej
Koszalin i Powiat Koszalinski dla turystow oraz mieszkancéw Koszalina
Wzrost $wiadomosci wtadz lokalnych w odniesieniu do promocji i
informacji turystycznej

Zwiekszenie rozpoznawalno$ci Regionalnego Centrum Informacji
Turystycznej na rynku lokalnym, regionalnym i ogélnopolskim; budowanie
pozytywnego wizerunku organizacji. Promocja dziatalnosci RCIT
Dostosowanie narzedzi promocyjnych do wymogéw rynku i odbiorcy
Wypracowanie skutecznej wspotpracy w zakresie promocji turystycznej na
linii RCIT - Urzad Miejski w Koszalinie oraz RCIT - podmioty branzy
turystycznej, kulturalnej i sportowej

Czas realizacji projektu:
(wstawi¢ X w pola, ktore dotyczy)

2017 2018 2019 2020 2021

X X X X X

Opis projektu:

Projekt dotyczy dziatalnosci Regionalnego Centrum Informacji Turystycznej w
Koszalinie, ktére funkcjonuje w strukturze Stowarzyszenia Gmin i Powiatéw
Pomorza Srodkowego. Realizacja projektu we wspétpracy z merytorycznymi
Wydziatami Urzedu Miejskiego w Koszalinie /Wydzial Komunikacji Spotecznej
i Promocji oraz Wydziat Rozwoju i Wspotpracy Terytorialnej/. W ramach
projektu planowane s3 nastepujace zadania:

uruchomienie punktu RCIT na Rynku Staromiejskim w Koszalinie

montaz nowych znakéw drogowych informacyjnych D-34 , Punkt
Informacji Turystycznej” przy gtownych trasach wjazdowych do Koszalina
i wramach trasy S6i S11

zwiekszenie ilosci drogowskazow / kierunkowskazow na terenie centrum
Miasta z adresem RCIT

modernizacja techniczna strony internetowej RCIT HYPERLINK
"http://www.it-pomorze.pl" www.it-pomorze.pl

profil RCIT - Twitter i / lub Instagram, Google+

opracowane turystycznej aplikacji mobilnej Koszalin i okolice
organizacja i udziat w akcjach / kampaniach promocyjnych odnoszacych
sie do wybranych atrakcji turystycznych Koszalina

organizacja spotkan edukacyjnych dla dzieci i mtodziezy
wspotorganizacja spaceréw po Koszalinie z przewodnikiem

opracowanie i organizacja gier miejskich tematycznych dla dzieci i
mtodziezy z koszalinskich szkot

cykliczne artykuty w lokalnej prasie.

Obecne zasoby (finansowe,
ludzkie) umozliwiajace
realizacje projektu (prosze
wymienic)

Dziatalnoé¢ i do$wiadczenie SGiPPS

Wykwalifikowana kadra pracownicza SGiPPS w tym pracownicy RCIT.
RCIT - punkt catoroczny, od 2012 r. certyfikowana Informacja
Turystyczna

Podmiot realizujacy projekt:

Stowarzyszenie Gmin i Powiatéw Pomorza Srodkowego

Podmioty wspétpracujace:

Nazwa podmiotu Zakres wspolpracy

Gmina Miasto Koszalin

Organizacja punktu informacji turystycznej;
przekazanie materiatéw promocyjnych Miasta
Koszalina

Warto$¢ projektu
(w PLN):

130 000-140 000 zt (budzet na lata 2017-2021)

Zrédta finansowania:

Budzet Stowarzyszenia Gmin i Powiatéw Pomorza Srodkowego
Srodki zewnetrzne

10.

Segment (segmenty) docelowy
(docelowe) projektu, np.
mieszkancy Koszalina,
mieszKkancy okolic, turysci,
inni:

Turysci krajowi i zagraniczni
Wycieczkowicze

Mieszkancy Koszalina i okolicznych gmin
Podmioty branzy turystycznej

11.

Wskazniki monitorujace
rezultaty projektu:

Liczba os6b korzystajaca z ustug RCIT
Liczba wdrozonych aplikacji mobilnych
Liczba zamontowanych znakéw informacyjnych D-34

12.

Ranga projektu:

1 klasa waznosci 11 Klasa waznosci 111 klasa wazno$ci

X
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KARTA PROJEKTU NR 13

OBSZAR DZIAEANIA: WIZERUNKOWY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: WZMOCNIENIE DZIAtAN PROMOCYJNYCH KOSZALINA

Cele projektu:

Ksztaltowanie tozsamosci i wizerunku Miasta Koszalin

Wozrost rangi Koszalina na turystycznej mapie Polski

Rozpoznawalno$¢ marki Miasta

Utatwienie dostepu do Informacji Turystycznej o Koszalinie

Wzmocnienie pozycji Miasta jako znaczacego osrodka turystycznego,
kulturalnego, sportowo-rekreacyjnego

Czas realizacji projektu:
(wstawié¢ X w pola, ktore dotyczy)

2017 2018 2019 2020 2021
X X X X X

Opis projektu:

W ramach projektu planowane sg nastepujgce zadania:

opracowanie i wdrozenie marki Koszalina; systemu identyfikacji wizualnej

+ kampanie promocyjne nowej marki Miasta

e profil Miasta na serwisach spotecznos$ciowych FB, Twitter, Instagram

e organizacja wlasna oraz we wspdtpracy z Zachodniopomorska Regionalng
Organizacja Turystyczng Study Press dla dziennikarzy krajowych i
zagranicznych

e wykorzystanie evetéw sportowych, kulturalnych, konferencji o zasiegu
miedzynarodowym i og6lnopolskim do promocji Miasta (event marketing)

e kampanie billbordowe w osrodkach miejskich o$ciennych wojewddztw
promujace najwieksze imprezy cykliczne zwigzane z Koszalinem oraz
inwestycje w infrastrukture turystyczna

e opracowanie gier miejskich o roznej tematyce, réwniez w wersji
elektronicznej i ich realizacja
wspotpraca z blogerami i influencerami
konkursy internetowe i na profilach spoteczno$ciowych (np. fotograficzny,
na opracowanie wycieczek - tras tematycznych po Koszalinie)

Obecne zasoby (finansowe,
ludzkie) umozliwiajace
realizacje projektu (prosze
wymienic)

e Dziatalno$¢, doSwiadczenie oraz wykwalifikowana kadra pracownicza
RCIT.
e Zasoby Gminy Miasto Koszalin

Podmiot realizujacy projekt:

e Gmina Miasto Koszalin

Podmioty wspélpracujace:

Nazwa podmiotu Zakres wspolpracy

Wspétpraca  przy  redakcji  materiatéw
informacyjno-promocyjnych.

Dystrybucja i sprzedaz materiatow
informacyjno-promocyjnych Miasta Koszalin.
Wspélne stoisko na turystycznych targach
krajowych.

Stowarzyszenie Gmin

i Powiatéw Pomorza
Srodkowego / Regionalne
Centrum Informacji
Turystycznej

Zachodniopomorska
Regionalna Organizacja
Turystyczna

Organizacja stoiska regionalnego na targach
krajowych i zagranicznych

Warto$¢ projektu
(w PLN):

200 000 zt / na rok (szacunkowo)

Zrédta finansowania:

Budzet Gminy Miasto Koszalin
Budzet SGiPPS
Srodki zewnetrzne krajowe

10.

Segment (segmenty) docelowy
(docelowe) projektu, np.
mieszkancy Koszalina,
mieszkancy okolic, turysci,
inni:

Turysci krajowi i zagraniczni

Wycieczkowicze

Wystawcy i odwiedzajacy targi turystyczne
Mieszkancy Koszalina i okolicznych gmin
Instytucje miejskie, podmioty gospodarcze, NGO

11.

Wskazniki monitorujace
rezultaty projektu:

Liczba wdrozonych systemow identyfikacji wizualnej
Liczba przeprowadzonych kampanii billbordowych
Liczba obserwujacych profile blogeréw i influenceréow

12.

Ranga projektu:

I klasa waznosci 11 klasa wazno$ci 111 klasa waznosci
X
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KARTA PROJEKTU NR 14

OBSZAR DZIALANIA: WIZERUNKOWY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: KOSZALINSKI DEPTAK - ETAP I - PRACE KONCEPCYJNE

2. Cele projektu:

Projekt o charakterze urbanistyczno-architektonicznym, ktérego gtownym
celem jest stworzenie w Koszalinie miejsca, umozliwiajacego turystom i
odwiedzajacym jednodniowym spacer po miescie, bez wzgledu na pore dnia
przy jednoczesnym umozliwieniu im skorzystania z oferty lokali
gastronomicznych miasta (puby, kawiarnie, restauracje, ciastkarnie). Ponadto
Koszalinski Deptak mo6gtby wzorem innych miast sta¢ sie miejscem organizacji
mini eventéw kulturalnych (m.in. wystawy, pokazy, spektakle teatralne
realizowane w plenerze).

Czas realizacji projektu:
(wstawié¢ X w pola, ktore dotyczy)

2017 2018 2019 2020 2021

= X X

4. Opis projektu:

Idea projektu zaktada utworzenie w Koszalinie miejsca, ktére umozliwi
turystom i odwiedzajagcym jednodniowym spacer po mieScie, przy
jednoczesnym umozliwieniu im skorzystania z oferty pobliskich pubodw,
restauracji, kawiarni, ciastkarni oraz innych lokali gastronomicznych.
Koszalinski Deptak moégiby wzorem innych miast (m.in. Sopot) sta¢ sie
miejscem organizacji mini eventéw o charakterze kulturalnym (np. wystawy,
pokazy, spektakle teatralne realizowane w plenerze) oraz miejscem spotkan
towarzyskich mieszkancéw miasta i turystow.

Obecne zasoby (finansowe,
ludzkie) umozliwiajace
realizacje projektu (prosze
wymienic)

e Zasoby Gminy Miasto Koszalin

e Istniejace walory turystyczne miasta (przyrodnicze i antropogeniczne)

e Istniejaca baza gastronomiczna

o Srodki pomocowe UE umozliwiajace partycypacje w kosztach zwigzanych z
realizacjg ww. koncepcji urbanistyczno-architektonicznej

6. Podmiot realizujacy projekt:

e Gmina Miasto Koszalin

7. Podmioty wspélpracujace:

Nazwa podmiotu ZaKkres wspolpracy
Mf;ig‘g:)ﬁ;gﬁalclhw Udziat w pracach koncepcyjnych nad
gastro y stworzeniem Koszaliriskiego Deptaka
miescie

. Udziat w pracach koncepcyjnych nad
ek stworzeniem Koszaliriskiego Deptaka

SR . Udziat w pracach koncepcyjnych nad
e stworzeniem Koszaliriskiego Deptaka
2 Udziat w pracach koncepcyjnych nad
Konserwator zabytkow stworzeniem Koszaliriskiego Deptaka

Wartos¢ projektu
(w PLN):

100 000 zt / rok

9. | Zrodla finansowania:

e Gmina Miasto Koszalin

Segment (segmenty) docelowy
(docelowe) projektu, np.

10. mieszkancy Koszalina,
mieszKkancy okolic, turysci,

Turysci
Odwiedzajacy jednodniowi
Mieszkancy Koszalina i okolic

inni:
1 Wskazniki monitorujace Liczba podmiotéw zaangazowanych w prace koncepcyjne
" | rezultaty projektu: Objetos¢ opracowanej dokumentacji

12. | Ranga projektu:

I klasa waznosci 11 klasa wazno$ci I1I klasa waznosci

X
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KARTA PROJEKTU NR 15

OBSZAR DZIALANIA: POZNAWCZY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: HOLIDAY BUS - WAKACYJNY AUTOBUS

Gléwnym celem projektu jest zwiekszenie mozliwo$ci zwiedzania Koszalina i

2. Cele projektu: jego najblizszych okolic przez turystow i odwiedzajacych jednodniowych, a
takze przez zorganizowane grupy turystow.
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
) (wstawié X w pola, ktére dotyczy) - X X X X
Projekt zaktada uruchomienie sezonowej linii autobusowej (czerwiec-
sierpien), ktéra wiodta by przez najbardziej atrakcyjne miejsca Koszalina (m.in.
na Gore Chetmska). Do tego celu wykorzystano by specjalnie przygotowany,
dwupoziomowy autobus, z gorng odkryta platforma umozliwiajaca turystom i
4. Opis projektu: odwiedzajagcym jednodniowym zwiedzanie miasta. Trasa wycieczkowa
powinna uwzglednia¢ najwazniejsze atrakcje Koszalina, ktore zostaty by
omoéwione przez profesjonalnego przewodnika miejskiego. Czas trwania
wycieczki: 2-3 godziny (z uwzglednieniem czasu przejazdu oraz planowanych
postojow i zwiedzania). W ciggu dnia mozna by zrealizowa¢ od trzech do
czterech kursow.
Obecne zasoby (finansowe, e Zasoby Gminy Miasto Koszalin
ludzkie) umozliwiajace ’ e I[stniejace walory turystyczne miasta (przyrodnicze i antropogeniczne)
5. realizacje projektu (prosze . §tale poprawiajacy sie stan drog w miescie
wymienic) e Srodki pomocowe UE umozliwiajace partycypacje w kosztach zwigzanych z
zakupem profesjonalnego autobusu
6. Podmiot realizujacy projekt: e MZK / SGiPPS
Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
Inne okoliczne gminy Pomoc merytoryczna i logistyczna
7. Podmioty wspélpracujace: Gmina Miasto Koszalin Pomoc merytoryczna i logistyczna
ZDiT Pomoc merytoryczna i logistyczna
Lokalna spoteczno$¢ Propozycje tras wycieczkowych
8. ‘(/x:;tﬁ;; projektu 10 000 zt / rocznie (bez kosztéw zwiagzanych z zakupem autobusu)
9. Zrédta finansowania: e  Realizator i/lub podmioty wspétrealizujace
Segment (segmenty) docelowy
(docelowe) projektu, np. Mieszkancy Koszalina i okolic
10. mieszkancy Koszalina, Turysci
mieszkancy okolic, turysci, Odwiedzajacy jednodniowi
inni:
Srednia liczba pasazeréw w czasie jednej wycieczki
11 Wskazniki monitorujace Liczba pasazeréw w ciggu miesiaca
" | rezultaty projektu: Badania ankietowe ws$rdod osob korzystajacych z oferty - poziom
satysfakcji
12. | Ranga projektu: I klasa waznoSci 1I klasa waznos$ci 111 klasa waznoSci

X
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KARTA PROJEKTU NR 16

OBSZAR DZIALANIA: POZNAWCZY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: SPACER Z APARATEM

Przedstawienie w ciekawy i symboliczny sposob (np.: w postaci rzezb,
miniatur, odlew6w z brazu) historii i tradycji Koszalina.

2. Cele projektu: Docelowo projekt ma sta¢ sie catorocznym produktem turystycznym
zachecajacym turystéw i jednodniowych odwiedzajacych do zwiedzania i
korzystania z oferty miasta.

3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021

’ (wstawié X w pola, ktére dotyczy) - X X X X
Jest to kontynuacja przedsiewziecia z PRT na lata 2013-2016.Projekt zaktada
umieszczenie w réznych czesciach miasta m.in. rzezb, odlewdéw z brazu (lub
innego trwatego materiatu), ktére symbolizowatyby wazne miejsca,
wydarzenia oraz tradycje zwiazane z m. Koszalin. W perspektywie 2017-2021
zaktada sie wykonanie i montaz m.in. nastepujacych rzezb /odlewow:
e postac Kata zlokalizowana przy Domku Kata,
4. Opis projektu: e drewniane Dyby zlokalizowane przy Domku Kata,
e postac Bogustawa Il
W celu przyblizenia historii wszystkich wykonanych symboli i utatwienia
turyScie odnalezienie ich na terenie Miasta, zostang wydane materialy
informacyjne. W materiatach zostang umieszczone krétkie informacje na temat
poszczegblnych symboli oraz mapka Miasta z zaznaczonymi punktami, gdzie
mozna je zobaczy¢.
Obecne zasoby (finansowe,
5 ludzkie) umozliwiajace e Zasoby Gminy Miasta Koszalin
' realizacje projektu (prosze e Dziatalno$¢ RCIT
wymienic)
6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu ZaKkres wspotpracy
7. Podmioty wspélpracujace: i ety 0 _
}/Xj;i();;promktu ok. 400 000 zt (szacunkowo)
9. Zrédta finansowania: e Gmina Miasto Koszalin
Segment (segmenty) docelowy
(d.o celovs{e] prolekt.u, p- Mieszkancy Koszalina i okolic
10. mieszkancy Koszalina, T , .
mieszkancy okolic, turysci, urysct
inni:
11 Wskazniki monitorujace e Liczba powstatych miniatur
" | rezultaty projektu: e Liczba wydanych materiatéw promocyjnych
. I klasa waznoSci II klasa waznos$ci 111 klasa waznoSci
12. | Ranga projektu:

X
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KARTA PROJEKTU NR 17

OBSZAR DZIALANIA:
Lp. Cecha Charakterystyka
1. | Nazwa projektu: INTERAKTYWNA PODROZ W NIEZNANE — ETAP I - KONCEPCJA (BIZNES PLAN)
Glownym celem projektu jest stworzenie unikalnej w skali kraju, a nawet w
skali miedzynarodowej, calorocznej atrakcji turystycznej w postaci
2. Cele projektu: interakty\/\.mego centrum te:chnologiczneg,o . umozliwiajacego goéciom
poznawanie  zagadek  wspdtczesnego Swiata przy  wykorzystaniu
najnowoczes$niejszych zdobyczy nauki i techniki XXI w., przede wszystkim z
zakresu kreowania wirtualnej rzeczywistosci.
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
) (wstawi¢ X w pola, ktére dotyczy) - X X - -
Idea projektu zaktada stworzenie w miescie atrakeji turystycznej o charakterze
unikalnym w skali kraju. Centrum oferowatoby mozliwo$¢ realizacji
niezliczonych wariantéw interaktywnych podrézy o charakterze historycznym,
geograficznym, czy tez astronomicznym. Gléwne watki podrézy
koncentrowatyby sie na niewyjasnionych do dzi$§ zagadkach wspétczesnego
4. Opis projektu: Swiata. Uczestnicy takich interaktywnych podroézy, dzieki podejmowanym
przez  siebie  decyzjom realizowaliby  poszczegblne  scenariusze,
przyporzadkowane teoriom przypisywanym w $wiecie nauki poszczegélnym
zagadkom. Do realizacji projektu zostatyby wykorzystane najnowoczesniejsze
osiggniecia wspotczesnej nauki w zakresie kreowania wirtualnej
rzeczywistosci.
Obecne zasoby (finansowe,
5 ludzkie) umozliwiajace ?asoby Gminy Miasto Koszalin
' realizacje projektu (prosze Srodki z funduszy UE
wymienic)
6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
Koszalinskie
przedsiebiorstwa z branzy Wsparcie technologiczne
7. Podmioty wspétpracujace: n - —~ - -
RCIT Promo'qa atrakcji na rynku Kkrajowym i
zagranicznym
Politechnika Koszalinska Wsparcie naukowe i technologiczne
‘(/‘\;?;;o;; :prOJektu 200 000 zt / rok (opracowanie koncepcji)
9. Zrédia finansowania: e  Realizator i/lub podmioty wspétrealizujace
Segment (segmenty) docelowy e Mieszkancy Koszalina i okolic
(docelowe) projektu, np. e Turysci
10. | mieszkancy Koszalina, e Odwiedzajacy jednodniowi
mieszkancy okolic, turysci, e Pasjonaci zagadek naukowych
inni: e Tury$ci niekonwencjonalni
11 Wskazniki monitorujace e Liczba firm zainteresowanym wspéipracq w ramach projektu
" | rezultaty projektu: e Objetos¢ opracowanej dokumentacji
. I klasa waznoSci II klasa waznos$ci 111 klasa waznoSci
12. | Ranga projektu:

X
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KARTA PROJEKTU NR 18

OBSZAR DZIALANIA:
Lp. Cecha Charakterystyka
1 Nazwa projektu: MODERNIZACJA KOSZALIIVSKIE] KOLEI WASKOTOROWE] NA POTRZEBY
TURYSTYKI
2. Cele projektu: Rewitalizacja Koszalinskiej Kolei Waskotorowej na potrzeby turystyki
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
) (wstawié X w pola, ktére dotyczy) X X X X X
e Etap I - Budowa ogrodzenia, os§wietlenia i systemu monitoringu w obrebie
stacji i lokomotywowni Koszalin Waskotorowy
e Etap II - Rewitalizacja budynku dworca kolejowego, lokomotywowni,
stolarni wraz z utworzeniem zywego skansenu kolei waskotorowej,
ekspozycja multimedialng wraz z przeniesieniem kolekcji gryfickiej i jej
konserwacja
4. Opis projektu: e Etap Il - Remont i przebudowa szlaku Koszalin - Rosnowo wraz z
urzadzeniami SRK, naprawa przepustéw i odtworzeniem paséw ppoz.
e Etap IV - Budowa systemu przystankéw i zaplecza stacyjnego w Manowie i
Rosnowie
e Etap V- Modernizacja i przebudowa taboru uzytkowanego przez TKKW na
potrzeby przewozéw dojazdowych i turystycznych
e Etap VI - Promocja projektu (zakres catkowity)
Towarzystwo Koszaliniskiej Kolei Waskotorowej jest zarzadca infrastruktury i
Obecne zasoby (finansowe, przev'voinik'iem kolejc?wym', dysponuje s’wi.adectwem ) .bezpieczeﬁstwa
ludzkie) umozliwiajace potw1er!:lza]qcym kw?llﬁkaq'e do wykonyvxllama CZynnosci. Towarzy:stv\{o
5. L. . zatrudnia oraz wspoétpracuje z kadra oséb posiadajacych uprawnienia
realizacje projektu (prosze . . . g 2 .
L kolejowe niezbedne do prowadzenia przewozéw oraz robo6t Kkolejowych.
wymienic) Fundacja Koszalinskiej Kolei Waskotorowej dysponuje ok. 30 jednostkami
taboru oraz maszynami i urzadzeniami do ich naprawy i utrzymania.
6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
Gmina Miasto Koszalin Rewit.alizac.ja mathku zna}jdujqcego sie na
terenie Gminy Miasto Koszalin
7. Podmioty wspétpracujace: Gmina Manowo Wsp.é}pra.lca.na tgrenie gminy = w}aé.ciciel linii
kolejowej, uzyczajacy plaze w Rosnowie
Fundacja Koszalinskiej | Dysponent taboru oraz maszyn i urzadzen do
Kolei Waskotorowej obstugi
8. ‘(’:f‘;;";)c:pm’ekt“ 51 160 000 74 netto
e RPO Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
e POIS
e Gmina Miasto Koszalin
9. | Zrédta finansowania: *  Gmina Manowo
e Towarzystwo Koszalinskiej Kolei Waskotorowej
e Fundacja Koszalinskiej Kolei Waskotorowej
e MKiDN
o Wojewdbdzki Konserwator Zabytkéw
Segment (segm(.anty) docelowy e Mieszkancy Koszalina - dzieci, mtodziez i osoby doroste
(docelowe) projektu, np. . p .
10. | mieszKkancy Koszalina, ° Mlesz’k.ancy OkOI}C' . . - . .
mieszkancy okolic, turysci, e Tury$ci szczegélnie z miejscowosci nadmorskich podczas letniego
A wypoczynKku
inni:
11. :Zz];?; rz;k;:t;;):li:ﬁ:‘u]qce e Liczba przewiezionych pasazerow
12. | Ranga projektu: I klasa wazno$ci II klasa wazno$ci III klasa wazno$ci

X
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KARTA PROJEKTU NR 19

OBSZAR DZIALANIA:
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: STAROMIEJSKA TRASA TURYSTYCZNA W KOSZALINIE - 1l ETAP
2. Cele projektu: Poprawa wizerunku Miasta oraz rozbudowa oferty turystycznej
3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
) (wstawié X w pola, ktére dotyczy) X X X X X
e Rozbudowa funkcjonujacej trasy w kierunku Goéry Chelmskiej

(opracowanie niezbednej dokumentacji). Proponowane nowe obiekty do

oznakowania na trasie:

— budynek Fabryki Cukierkéw ,Bogustawka”, ul. Adama Mickiewicza

— willa eklektyczna z przetomu XIX-XX w., ul. Zwyciestwa
— budynek Warty, ul. Zwyciestwa
— budynek z oficyna, Plac Wolnosci

— willa neoklasycystyczna z przetomu XIX i XX w., ul. Marszatka J6zefa

4. Opis projektu: Pitsudskiego
— budynek bytego Urzedu Wojewddzkiego, ul. Wtadystawa Andersa
— budynek szpitala wojewddzkiego, ul. Tytusa Chatubinskiego
—  szczyt Gory Chetmskiej wraz z wiezg widokows, ul. Stupska
e Modernizacja istniejacego oznakowania pionowego i poziomego
e Wydanie kompletu materialéw promocyjnych (m.in. foldery informacyjne,
albumy, mapy, gadzety)
e Dziatania na rzecz uatrakcyjnienia trasy
Obecne zasoby (finansowe, e  Wytyczona Trasa obejmujaca 27 obiektéw w centrum Miasta
5 ludzkie) umozliwiajace e Logo trasy
' realizacje projektu (prosze e Oznakowanie pionowe i poziome trasy
wymienic) e Tablice informacyjne (w trzech wersjach jezykowych)
6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin
Nazwa podmiotu ZaKkres wspotpracy
7 Podmioty wspélpracujace: Organizacje pozarzadowe Pomoc merytoryczna
8. ‘(’Xf;;‘;;)c projektu 20000 71 / rok
9. Zrédta finansowania: e Gmina Miasto Koszalin
Segment (segmenty) docelowy
(d.o celou{e) prolekt_u, p- Mieszkancy Koszalina i okolic
10. mieszkancy Koszalina, Turvéci
mieszkancy okolic, turysci, urysct
inni:
11 | Wik montoruc e N
* | rezultaty projektu: g pionowego i poziomego
12. | Ranga projektu: I klasa waznoSci 1I klasa waznos$ci 111 klasa waznoS$ci

X
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KARTA PROJEKTU NR 20

OBSZAR DZIALANIA: POZNAWCZY KOSZALIN

Lp. Cecha Charakterystyka

1. Nazwa projektu: SZLAK TRADYCJI MIEJSKICH

Celem przedsiewziecia jest zwiekszenie istniejacego potencjatu turystycznego
miasta poprzez stworzenie Szlaku Tradycji Miejskich taczacego w jedna sp6jna
trase turystyczna cztery zabytkowe obiekty znajdujace sie po wschodniej czesci
2. Cele projektu: Starego Miasta w Koszalinie: relikty kompleksu klasztorno-zamkowego (przy
ul. Mickiewicza), kamieniczke gotycka "Domek Kata" (przy ul. Grodzkiej),
gotyckie mury miejskie oraz przedwojenny schron przeciwlotniczy znajdujace
sie w Parku im. Ksigzat Pomorskich.

Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
(wstawié¢ X w pola, ktore dotyczy) X X X X X

Projekt polega na zabezpieczeniu przed dewastacja, renowacje, modernizacje
oraz udostepnienie czterech zabytkéw kultury materialnej (kamieniczka
gotycka "Domek Kata", zesp6t Kklasztorno-zamkowy, mury miejskie,
miedzywojenny schron lotniczy) i wykorzystania ich do edukacji historycznej,
kulturalnej oraz rekreacji turystycznej. Postuza one tez jako obiekt integracji
spotecznej i element budowy tozsamosci regionalnej.

4. Opis projektu:

Obecne zasoby (finansowe,

5 ludzkie) umozliwiajace e Doswiadczenie oraz wykwalifikowana kadra pracownikéw Muzeum
' realizacje projektu (prosze w Koszalinie

wymienic)

6. Podmiot realizujacy projekt: e Muzeum w Koszalinie

7 Podmioty wspétpracujace: Nazwa p_odmlotu Zakres Wfpolpracy
Warto$¢ projektu

8. (w PLN): 11.217.600,00 zt

9. 7rédia finansowania: 8.1. POiS Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwdj zasobéw kultury

Zrédta wtasne beneficjenta

Segment (segmenty)
docelowy (docelowe)

10. projektu, np. mieszkancy
Koszalina, mieszkancy okolic,
turysci, inni:

Mieszkancy Koszalina i okolic
Turysci krajowi i zagraniczni

Liczba obiektéw dostosowanych do potrzeb os6b z niepetno sprawnosciami
Liczba os6b korzystajacych z obiektéw objetych wsparciem
Liczba zabytkéw nieruchomych objetych wsparciem

Wskazniki monitorujace

1. rezultaty projektu:

I klasa waznoS$ci 11 klasa wazno$ci 111 klasa waznosci
X

12. Ranga projektu:
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KARTA PROJEKTU NR 21

OBSZAR DZIALANIA: POZNAWCZY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: REKONSTRUKCJA HISTORYCZNE] ZAGRODY JAMNENSKIE] Z XIX W.
. Realizacja projektu wypeini luke w ofercie turystycznej regionu - powstanie
2. Cele projektu: . . .
pierwsze na Pomorzu Zachodnim muzeum etnograficzne na wolnym powietrzu.
3 Czas realizacji  projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
i (wstawié¢ X w pola, ktdre dotyczy) X X X X X

Projekt polega na rekonstrukcji historycznej zagrody jamenskiej z II pot. XIX w.,
przeznaczonej na cele kulturalno-edukacyjne i turystyczne. Planowana jest
rekonstrukcja budynku mieszkalnego i budynku gospodarczego, budynku
bramnego, wykonanie matej architektury. Zagroda przeznaczona bedzie na

4. Opis projektu: ekspozycje muzealna. Projekt obejmuje nakrecenie filmu o historii i kulturze
Jamna oraz wykonanie dwoéch aplikacji mobilnych. Oferta adresowana do
turystow bedzie obejmowata oprécz tradycyjnej dziatalno$ci muzealnej
(wystawy), takze rozbudowane formy interaktywnego poznawania kultury
jamnenskiej.

Obecne zasoby (finansowe, 0 dok . ek

ludzkie) umozliwiajace e Opracowana dokumentacja projektowa
5. realizaci rojektu  (prosz e Zabezpieczone srodki finansowe w budzecie GMK

wymien]ig) proj P €. Uzyskano dofinansowanie z RPO WZ
6. Podmiot realizujacy projekt: e Gmina Miasto Koszalin

Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
7. P i ot jace:
odmioty wspélpracujace Muzeum w Koszalinie Operator projektu (wedtug SW)

8. malr,tf;)c, projektu 5332831,42 74

— . L e Dziatanie 4.9 Regionalny Program Operacyjny Wojewo6dztwa
9 Zrédia finansowania: Zachodniopomorskiego na lata 2014-2020

Segment (segmenty)
10 g:g;;ﬁ:vuyiﬁoﬁil:sv:aﬁcy Mieszkancy Koszalina i okolic

Koszalin;, mieszkancy okolic, Uyl ol | zepgrnien]

turysci, inni:

Wskazniki monitorujace . L Lo —
11. rezultaty projektu: e  Wazrost oczekiwanej liczby odwiedzin oraz wzrost zatrudnienia
12 Ranga projektu: I klasa wazno$ci 1I klasa waznoS$ci 111 klasa wazno$ci

X
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KARTA PROJEKTU NR 22

OBSZAR DZIALANIA: POZNAWCZY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. Nazwa projektu: QUESTING KOSZALIN

Zasadniczym celem projektu jest zwiekszenie atrakcyjnosci turystycznej

2. Cele projektu: Koszalina z punktu widzenia dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego oraz

popularyzacja réznych form zwiedzania miasta.

3 Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021

) (wstawié X w pola, ktére dotyczy) - X X X X
Projekt jest pewnego rodzaju zabawa polegajaca na odkrywaniu atrakcyjnych
miejsc w Koszalinie. Szczegdlnie jest to atrakcyjne dla dzieci i mlodziezy, dla
ktérych zwiedzanie miasta nie bedzie ,nudnym obowigzkiem”, ale

4. Opis projektu: potaczeniem elementéw poznawczych z edukacyjnymi i rozrywkowymi. W

ramach projektu proponuje sie przygotowanie nawet kilku badz kilkunastu
questow zroznicowanych pod wzgledem tematycznym, jak réwniez skali
trudnosci. Questy winny by¢ corocznie modyfikowane celem cigglego
zwiekszania ich atrakcyjnosci.

Obea}e zasoby (ﬁ_n:‘m_s owe, Zasoby Gminy Miasto Koszalin

ludzkie) umozliwiajace P : . .

5. L . Dos$wiadczenie oraz wykwalifikowana kadra pracownicza RCIT
realizacje projektu (prosze Istniei ! . dnicze i .
wymienié) stniejace walory turystyczne miasta (przyrodnicze i antropogeniczne)

6. Podmiot realizujacy projekt: e Stowarzyszenie Gmin i Powiatéw Pomorza Srodkowego (RCIT)

Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
Gestorzy obiektow
zamieszczonych w Pomoc merytoryczna
7. | Podmioty wspétpracujace: questach
Gmina Miasto Koszalin Promocja questow
Lokalna spoteczno$¢ Propozycje questow
\(/‘\:?;;o;;: projektu 5000 zt / rocznie

9. Zrédia finansowania: e Realizator i/lub podmioty wspdtrealizujace
Segment (segmenty) docelowy
(docelowe) projektu, np. Mieszkancy Koszalina i okolic

10. mieszkancy Koszalina, Turysci
mieszkancy okolic, turysci, Odwiedzajacy jednodniowi (np. wycieczki szkolne)
inni:
P . . Liczba questow
11. :Zilli?tza Iglkll)miektu:monltoru]qce Liczba obiektéw przystepujacych do projektu
Liczba wydanych kart do questingu
12. Ranga projektu: I klasa waznoSci II klasa waznos$ci III klasa waznoSci

X
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KARTA PROJEKTU NR 23

OBSZAR DZIALANIA:
Lp. Cecha Charakterystyka
1 Nazwa projektu: BUDOWA CENTRUM PIELGRZYMKOWO-TURYSTYCZNEGO NA GORZE
CHELMSKIE] W KOSZALINIE

* Powstanie zaplecza pielgrzymkowo-turystycznego dla odwiedzajacych
Koszalin turystéw i pielgrzyméw
e Zapewnienie odwiedzajacym godnych warunkéw uczestniczenia w

z. Cele projektu: imprezach i uroczystoSciach organizowanych na Gérze Chetmskiej
¢ Ocalenie od zapomnienia i od zniszczenia historycznej spuscizny Miasta
Koszalina
Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
3. (wstawié¢ X w pola, ktére X X X X X
dotyczy)
Budowa Centrum P-T jest nieodzowng inwestycja na szczycie Gory
Chelmskiej. Wielofunkcyjny obiekt Centrum P-T stanowi¢ bedzie istotne
miejsce poznawania historii Koszalina, jego poczatkéw na Gérze Chetmskiej a
takze czas6w wspotczesnych. Coraz liczniej przybywajacy pielgrzymi i turysci
potrzebuja statej, czynnej przez caty rok, bazy do zatrzymania sie, dachu nad
glowa, kawiarni z mala gastronomig oraz podstawowych mediéw
sanitarnych. Na Gorze Chetmskiej doktadnie w miejscu, gdzie zaplanowano
budowe Centrum P-T bierze poczatek historia Koszalina, tu ksztattowato sie
zycie pierwszych mieszkancoéw tego miasta. Dzieki budowie Centrum P-T
4 Opis projektu: zwiqkszy si'e li.czba tu.ry'stéw od.wie'dzajac.ych miasto Ko§zalin a przez to
miasto stanie sie bardziej atrakcyjne i przyjazne dla turystow w ciggu catego
roku. Centrum P-T korzeniami bedzie nawigzywato do historycznego etapu
Gory Chelmskiej, zagospodarowanie terenu stanie sie przez to bardziej
atrakcyjnym miejscem rekreacji: miejscem bezpiecznym i przyjaznym dla
spaceréw oraz aktywnych form odpoczynku na Gérze. Zaplanowane Muzeum
im bt. Jana Pawta II wzbogaci miasto Koszalin o kolejne miejsce kulturalne
upamietniajace fakty z historii miasta. Ponadto planowana inwestycja
zbudowana zostanie na tworzacym sie odcinku Europejskiego Szlaku $w.
Jakuba - Droga Pomorska, przez co Koszalin stanie sie miastem bardziej
znanym w catej Europie.
Obecqe zasob.y .(fl.ne.msowe, « Srodki wtasne Instytutu
ludzkie) umozliwiajace . . z
5. realizacje projektu (prosze » Fundacja Przymierze (6 0sdb)
Y ¢ Generalny wykonawca PRO_BUD
wymienic)
6. Podmiot realizujacy projekt: » Szensztacki Instytut Siéstr Maryi
Nazwa podmiotu Zakres wspétpracy
7. Podmioty wspétpracujace:
Warto$¢ projektu
8. (w PLN): 12 000 000 zt
« Srodki wtasne i ofiary pielgrzyméw
9. Zrédta finansowania: » Realizator stara¢ sie bedzie o pozyskanie dotacji na realizacje projektu ze
$rodkéw publicznych oraz dysponuje cze$cia Srodkéw wiasnych na ten cel
Segment (segmenty)
docelowy (docelowe) » Mieszkancy Koszalina i regionu
10. projektu, np. mieszkancy » Turysci i wezasowicze z Polski i Europy
Koszalina, mieszkancy okolic, | e Pielgrzymi
turysci, inni:
11 Wskazniki monitorujace e Liczba 0s6b w ciggu roku odwiedzajacych Centrum
) rezultaty projektu: o Liczba obiektéw powstatych w nowo wybudowanym centrum
. I klasa waznoSci II klasa waznos$ci 11 klasa waznos$ci
12. Ranga projektu:

X
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KARTA PROJEKTU NR 24

OBSZAR DZIALANIA: POZNAWCZY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka

. PRACE KONSERWATORSKIE, BUDOWLANE PRZY XIX W. WIEZY WIDOKOWE] NA GORZE
1. | Nazwa projektu:

CHELMSKIE] W KOSZALINIE. ETAP 111

e Zachowanie i
atmosferycznymi

zabezpieczenie zabytku przed destrukcyjnymi

wptywami

2. | Cele projektu: » Zapewnienie bezpieczenstwa odwiedzajacych turystow
» Udostepnienie jak najwiekszej ilosci os6b zwiedzania wiezy i korzystania z tarasu
widokowego
Czas realizacji 2017 2018 2019 2020 2021
3. | projektu: (wstawi¢ X w
pola, ktdre dotyczy) X X X X X
Wieza widokowa na Gorze Chelmskiej jest wizytowka Koszalina i potudniowego
wybrzeza Battyku. Lezy na Europejskim szlaku sw. Jakuba, dzieki czemu odwiedzana
jest przez turystow i pielgrzymow z catej Europy. Przybywajacy licznie pielgrzymi i
turysci, z tarasu widokowego wiezy, moga podziwia¢ najpiekniejsze nadmorskie widoki
oraz oglada¢ z wysoko$ci wiezy cztery miasta: Jamno, Dartowo, Stawno i Kotobrzeg.
Wieza wpisana do rejestru zabytkéw stanowi cenny pomnik historii miasta Koszalina.
Wieza jest produktem markowym miasta Koszalin. Stanowi ona cenny zabytek
historyczny w 800-letniej historii miasta Koszalina. Odrestaurowanie wiezy widokowej
4. | Opis projektu: na Gorze Chelmskiej jest przywrdoceniem dawnej tradycji Koszalina: bezpiecznych i
atrakcyjnych spaceréw oraz aktywnych form odpoczynku na Goérze. Zabytek przyciaga
swa oryginalnoscig, wielu turystow zagranicznych.
Projekt zaktada kolejny juz etap prac konserwatorskich wiezy. Do odremontowania i
konserwacji pozostata elewacja wewnetrzna wiezy oraz schody i drzwi. Prace
obejmowac beda wymine zniszczonego tynku, konserwacje muréw wewnetrznych oraz
malowanie $cian zgodnie z projektem technicznym i zaleceniami konserwatorskimi, a
takze rekonstrukcje drewnianych schodéw prowadzacych na taras widokowy wiezy.
Zgodnie z zaleceniami konserwatorskimi planowana jest takze wymiana drzwi.
Obecne zasoby Prace konserwatorskie przy wiezy widokowej trwaja od 2012 r. Projekt obecnie
(finansowe, ludzkie) obejmowatby kolejny III etap prac. Realizator skorzysta z ustug Firmy o uprawnieniach
5. | umozliwiajace konserwatorskich, oraz z mozliwosci dofinansowania ze zZrédet publicznych. Dysponuje
realizacje projektu takze petng dokumentacja potrzebna do realizacji projektu.
(prosze wymieni¢) Srodki wtasne Instytutu
6. Pod.m iot realizujacy e  Szensztacki Instytut Siéstr Maryi
projekt:
Nazwa podmiotu Zakres wspoélpracy
= Podmioty
" | wspétpracujace: Firma konserwatorska Prace remontowo - konserwatorskie
Wartos¢ projektu
8. (w PLN): 500 000 zt
« Srodki wtasne i ofiary pielgrzyméw
» Realizator stara¢ sie bedzie o pozyskanie dotacji na dalsza realizacje projektu ze
9. | Zrédta finansowania: Srodkéw WKZ w Szczecinie oraz MKiDN w Warszawie w ramach Programu
,Dziedzictwo Kulturowe” Priorytet 1 ,Ochrona zabytkéw” , z Urzedu Miejskiego w
Koszalinie i Urzedu Marszatkowskiego w Szczecinie
Segment (segmenty)
docelowy (docelowe)
projektu, np. » Mieszkancy Koszalina i regionu
10. | mieszkancy o Turysci i wezasowicze z Polski i Europy
Koszalina, * Pielgrzymi
mieszkancy okolic,
turysci, inni:
WSk;flznll{.l e Liczba 0s6b zwiedzajgcych wieze widokowgq
11. | monitorujace e Wyremontowana powierzchnia (w m?2)
rezultaty projektu:
. I klasa wazno$ci II klasa wazno$ci 111 klasa wazno$ci
12. | Ranga projektu:

X

-173 -




KARTA PROJEKTU NR 25

OBSZAR DZIALANIA: POZNAWCZY KOSZALIN
Lp. Cecha Charakterystyka
1. | Nazwa projektu: LESNA BIBLIOTEKA

Dotarcie indywidualne do wspétczesnego cztowieka i przekazanie mu
pozytywnych, tworczych wartosci. Zachecenie turystéow, pielgrzymoéw i
wczasowiczow do odwiedzenia Goéry Cheilmskiej i zapoznanie sie z historig -

2. | Cele projektu: przesztoscia i terazniejszoScia, tego miejsca. Zaproponowanie konkretnemu
wspotczesnemu cztowiekowi przybywajacemu na Gére i poszukujacemu piekna
sensu zycia, szukania drég do spotkania: z samym soba, z Bogiem oraz nawigzania
relacji, komunikacji z drugim cztowiekiem.

Czas realizacji projektu: 2017 2018 2019 2020 2021
3. g wstawié¢ X w pola, ktére X X X X X
otyczy)
® Projekt ma by¢ odpowiedzia na aktualne oczekiwania wspoétczesnych odbiorcow
nastawionych na nowe technologie przekazu. Lesna Biblioteka to projekt majacy
umozliwi¢ przybywajacym turystom i pielgrzymom na Gére Chetmska gtebsze
przezycie tego miejsca. Dzieki temu przedsiewzieciu przybywajacy nawet
sporadycznie turysci i pielgrzymi otrzymaja, w ciggu catego roku, mozliwo$c
profesjonalnego zapoznania sie z historia miejsca, Koszalina - Géry Chetmskiej.
Dzieki wykorzystaniu wspdtczesnych srodkéow przekazu beneficjenci beda mogli
nie tylko podziwia¢ piekno natury na Gérze Chelmskiej, ale takze poglebi¢ swoja
wiedze z zakresu interesujagcych ich probleméw i zagadnien natury:
historycznej, kulturowej, egzystencjalnej 1 duchowej. Wykorzystanie
4. Opis projektu: naturalnego waloru, jakim jest cisza i piekno Goéry Chelmskiej sprzyjajace
osobistej refleksji i medytacji. Propagowanie miejsca z coraz szerszym i
wieloaspektowym zakresem oddziatywania.
® Realizacja Projekt Lesna Biblioteka zaktada w fazie poczatkowej zakup sprzetu
medialnego MP4 (20 szt.), na ktory zostang nagrane audycje z zakresu historii
Koszalina - Gory Chelmskiej, a takze z zakresu pytan i zagadnien nurtujgcych
wspolczesnego czlowieka. Beda to 15-20 min. audycje, z ktorych kazdy
przybywajacy na Goére, bedzie moégt wybra¢ dla siebie interesujace go
zagadnienie tematyczne. Sprzet bedzie wypozyczany przez realizatora projektu
za odpowiednia ofiara, tak by mozna bylo w przysztoéci powiekszy¢ i
udoskonali¢ zakres oddziatywania projektu medialnego.
Obecne zasoby
(finansowe, ludzkie) o Srodki wtasne Instytutu
5. | umozliwiajace realizacje ¢ Fundacja Przymierze (6 0sdb)
projektu (prosze o cze$¢ sprzetu medialnego (14 szt.)
wymienic)
6. Pod.m iot realizujacy o Szensztacki Instytut Sidstr Maryi
projekt:
Nazwa podmiotu Zakres wspotpracy
o Autorzy audycji - w
. P . trakcie
7. Podmioty wspdlpracujace: s « Nagrania
i uzgadniania przez
Realizatora
Warto$¢ projektu
(w PLN): 5000 zt
9. | Zrédta finansowania: o Srodki wtasne oraz pochodzace z zebranych ofiar w trakcie trwania projektu
Segment (segmenty)
docelowy (docelowe) o Mieszkancy Koszalina i okolic
10. | projektu, np. mieszkancy o Turysci i weczasowicze
Koszalina, mieszkancy e Pielgrzymi
okolic, turysci, inni:
11 Wskazniki monitorujace e Liczba zakupionego sprzetu
" | rezultaty projektu: e Liczba 0s6b korzystajaca ze sprzetu w ciggu roku
. I klasa wazno$ci II klasa wazZnoS$ci III klasa wazno$ci
12. | Ranga projektu:

X
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